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В статье представлены результаты 

исследования, в ходе которого авторами 

была предпринята попытка выявления 

критериев для надежной идентификации 

текстов медиакоммуникаций и журналисти- 

ки, сгенерированных искусственным интел- 

лектом (ИИ). Этапы исследования включали 

формулировку запросов для моделей 

генерации естественного языка (NLG) и 

анализ полученных ответов для определения 

специфических характеристик ИИ-текстов. 

Путем сопоставления результатов с 

описаниями прин- ципов, заложенных в 

основу коммерческих приложений для 

определения ИИ в текстах, были 

подтверждены ключевые признаки, такие как 

повторяемость текста, использование 

определенных слов и отсутствие изменений в 

стиле и тоне. Проведенный авторами анализ 

актуальных исследований ИИ показывает, 

что рядовой пользователь только в 52 % 

случаев определяет ИИ в текстах 

медиакоммуникаций и журналистики. В 

свою очередь использование реверсивных 

генеративных моделей оказалось 

недостаточно надежным методом выявления 

ИИ в текстах, так как усовершенствование 

NLG-моделей может затруднить 
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обнаружение ИИ. Дальнейшее расширение 

исследования предполагает масштабное 

тестирование коммерческих детекторов ИИ 

на сгенерированных тек- стах для получения 

более полных и объектив- ных оценок 

возможностей определения ИИ в 

медиатекстах. 
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Издание печатных книг, газет и журналов 

сохраняет свое значение в жизни 

современного общества. Производство 

печатной продукции постоянно 

трансформируется. Академия 

медиаиндустрии провела 16–17 мая 2023 

года серию семинаров «Издательская 

полиграфия в России: тенденции и 

перспективы развития». В статье излагается 

краткое содержание докладов, сделанных на 

серии семинаров представителями 

издательств, полиграфических предприятий, 

фирм- поставщиков оборудования и мате- 

риалов, учебных заведений. 
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ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ 

МАЛОТИРАЖНОЙ 

ЦИФРОВОЙ ПЕЧАТИ 

И ON-DEMAND-

ТЕХНОЛОГИИ В 

КНИГОИЗДАНИИ 

ПРЕИМУЩЕСТВА, 

. На сегодняшний день малоти- ражная 

печать в российском книгоиздании является 

чуть ли не единственным сегментом, 

который демонстрирует устойчивый рост. 

Продолжится ли этот рост в будущем, какие 

факторы на него влияют, какие риски и 

проблемы существуют в этом сегменте 

Ключевые слова: цифровая 

полиграфия, print- on-demand, 

малотиражная печать книг 
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рынка — предмет рассмотрения в настоящей 

статье. 
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Статья посвящена исследованию риторико-

стилистических особенностей французской 

политической медиакоммуникации на 

примере анализа вербального поведения 

лидера современных правых формаций, 

кандидата на пост президента Французской 

республики в 2022 году Марин Ле Пен. На 

примере одной из гражданских полити- 

ческих речей М. Ле Пен, актуализированной 

во французском политическом медиапро- 

страстве в виде поликодового риторическо- 

го медиатекста, посредством применения 

методологии политической медиариторики 

осуществлен лингвокогнитивный анализ 

рито- рико-стилистического инструментария 

поли- тика и детерминирована специфика ее 

поли- тической медиакоммуникации. 
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. В работе обсуждается роль 

медиаобразования в эпоху усиления инфор- 

мационно-коммуникативного воздействия на 

аудитории, в частности, усиления вовле- 

ченности в тоталитарный дискурс, описан- 

ный М. Фуко. Показано, что медиаобразова- 

ние на ранних этапах может способствовать 

снижению негативных последствий этого. 

Ключевые слова: медиа, 
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Благодаря творчеству человечество за 

тысячелетия создало комфортную среду 

обитания, которая продолжает успешно 

развиваться. Греческая мифология и история 

философии выработали этические эталоны и 

основополагающие категории бытия, позво- 

ляющие понять творчество как историю 

творения человеком своего мира, мира красо- 

ты и гармонии. Попытки оценить и понять 

творческий процесс предпринимались еще в 

древности. Коэффициент интеллекта IQ — 

косвенная оценка мыслительного процесса 

человека, которая определяется в процессе 

 тестирования. Коэффициент эмоционально- 

сти EQ (англ. Emotional Quotient), понятие 

которого ввел и определил психолог Даниэль 

Гоулман, а также IQ сегодня приняты в науч- 

ном обороте. 
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В статье анализируются ключевые 

особенности описания аптечных орга- 

низаций в печатных СМИ и интернет- 

изданиях начала XXI столетия, а также 

основные составляющие медиаобраза совре- 

менной аптеки и их возможное влияние на 

читательскую аудиторию. 
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подход 
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Статья посвящена особенностям 

современной информационной войны, ее 

методам и приемам. Особое внимание уде- 

ляется приемам манипулирования, исполь- 

зованию фейков в медиавойне. В работе с 

аудиторией предлагается долгосрочная 

программа медиаобразования. 
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В статье рассматривается специфика 

продвижения персонального бренда в 

социальных сетях. В работе доказывается, 

что вовлеченность пользователей в процесс 

взаимодействия с брендом имеет ключевое 

значение. Приводятся обоснования тому, что 

реакции аудитории в социальных медиа 

всегда выражаются в комментариях на 

форумах, переходах и кликах по 

интересующей теме. 

  
 
 
 

Ключевые слова: социальные 

медиа, социальные сети, 

Интернет, контент, 
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Облачные решения стали неотъемлемой 

частью жизни обычного человека. Они 

постепенно вытесняют классические 

приложения. Стоит отметить, что их воз- 

можности с каждым годом становятся все 

больше. И постепенно они завоевывают 

такую своеобразную нишу, как издательское 

дело и полиграфия. 
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решения, полиграфия, Web-to-

print, издательское дело 
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ТИПОГРАФИЯ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

. На начальном этапе создания 

полиграфического оборудования и при 

работе на нем требовалось выполнять 

большое количество операций вручную. По 

мере развития оборудования увеличивалось 

количество операций, выполнение которых 

передавалось различным механизмам. С 

развитием компьютерной техники за 

человеком остались функции планирования 

работ, частично управления и обслуживания. 

Видимо, недалеко время, когда 

искусственный интеллект (ИИ) возь- мет на 

себя и эти функции. 

Ключевые слова: типография, 

печатный станок, печатная 

машина, качество печати, 

Гутенберг, механизмы, 

автоматизация, цифровые 

технологии, искусственный 

интеллект, орудия труда, 

информационно-вычислитель- 

ная система 
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. Общественно-политическая обстановка в 

мире, политическая, экономическая и 

военная консолидация европейских стран 

под руководством США в отношении 

России, в том числе информационно-

фейковая атака, деструктивно влияющая на 

российских граждан, актуализируют 

деятельность военных журналистов в 

«горячих точках», зонах 

межгосударственных конфликтов. Автор 

статьи использовал методы описания, 

анализа и обобщения и пришел к выводу, что 

выход сборника является своевременным 

 и имеет культурно-историческое значение 

для российской журналистики. 

 

Ключевые слова: военные 

журналисты, военкоры, война, 

военные конфликты, 

патриотизм 
 

 

 

 

 

 

 

 


