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ВВЕДЕНИЕ 

 

Научная коммуникация традиционно сопровождает научно-технический 

прогресс. Исторически, интерес к науке пробуждается как следствие 

промышленных и научных революций. В настоящее время наукоемкие технологии 

и цифровизация повсеместно проникли в повседневную жизнь.  C 2011 года 

формируется концепция «четвертой промышленной революции»; на регулярной 

основе появляются новости о достижениях в науке и технике, которые сложно 

осознать, воспринять без дополнительного комментария.   Запрос на доступное 

изложение новостей науки и технологий идет как со стороны общества, граждан, 

так и со стороны государства, бизнеса.   

Идет активная поддержка популяризации со стороны Министерства 

образования и науки РФ. С 2014 года ежегодно вручается премия в области 

популяризации научных достижений – «За верность науке». Поддержка 

оказывается выпуску журналов «Наука и жизнь», «В мире науки», 

«Кот Шредингера», «Коммерсант. Наука», телеканала «Наука».  В начале 2016 г. 

создается фонд «История России», целью которого является популяризация 

истории отечества через поддержку российских ученых и реализацию 

просветительских программ. 

Опросы ВЦИОМ с 2007 по 2023 гг. показывают положительную динамику 

интереса к достижениям науки и техники – 70 % респондентов ответили 

утвердительно, что на 10 пунктов выше, чем в 2021 году как показано в таблице 1.1  

 

Таблица 1. Динамика опросов ВЦИОМ «Поговорим о науке и технике. Интересуют 

ли Вас новые достижения в науке и технике? 

 2007 г. 2011 г. 2013 г. 2021 г. 2023 г. 

Да, обычно 

интересуют 
68 54 47 60 70 

                                                 
1 Аналитический обзор ВЦИОМ «Наука и жизнь: мониторинг» от 08 февраля 2023 г. 

[Электронный ресурс] // URL: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/nauka-i-

zhizn-monitoring 
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Нет, обычно 

не интересуют 
28 43 49 38 28 

Затрудняюсь ответить 4 3 4 2 2 

 

Большинство россиян (84 %) интересуются новостями отечественной науки 

и регулярно встречают такую информацию в медиапространстве, будь 

то традиционные СМИ, интернет или социальные сети. При этом, около 20 %2 

опрошенных ищут новости о последних достижениях науки и техники 

самостоятельно и проактивно. Мы можем говорить, что они и являются целевой 

группой научно-популярных медиа. 

На круглых столах, посвященных популяризации науки, регулярно 

поднимается вопрос о нехватке и необходимости подготовки профессиональных 

научных журналистов. Основной целью их деятельности является просвещение, 

продвижение достижений науки и технологий в обществе.  

Актуальность темы исследования обусловлена теми вызовами, которые 

стоят сегодня перед журналистским сообществом, в том числе развитием 

цифровизации и бурным ростом новых технологий. Современные 

медиакоммуникации выводят на новый уровень процесс взаимодействия создателя 

контента и аудитории. Сосуществование в едином пространстве традиционных, 

гибридных и интернет-изданий, появление новых платформ и технологий 

по созданию, распространению и потреблению информации обуславливают новые 

требования к работе журналиста-популяризатора.  

Требуется пересмотр и адаптация существующих подходов по подготовке 

профессионалов, пишущих о науке. Непосредственно для аудитории ключевую 

важность приобретает доверие к источнику информации. Это должен быть 

профессионал, в осведомленности и компетентности которого не может быть 

сомнений. Такие высокие требования вызывают естественную необходимость 

в повышении качества образования, подготовки журналиста-популяризатора.  

                                                 
2 Аналитический обзор ВЦИОМ «Наука и общество: мониторинг» от 29 ноября 2022 г. 

[Электронный ресурс] URL: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/nauka-i-

obshchestvo-monitoring 
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Изменения в подходе к подготовке научных журналистов тесно сопряжены 

с общей трансформацией в образовательном процессе от «объяснительно-

иллюстративной» модели к «компетентностному подходу», который закреплен 

в Федеральном государственном образовательном стандарте высшего 

профессионального образования. Согласно данному стандарту, компетенция – это 

«способность применять знания, умения и личностные качества для успешной 

деятельности в определенной области»3.  

Параллельно всё большую актуальность и значимость начинает приобретать 

система профессиональных стандартов. Круг профессий, на которые она 

распространяется, постепенно расширяется. 

Важно, чтобы уже на этапе обучения со специализацией «научная 

журналистика» в вузах и иных образовательных учреждениях у студентов 

формировались компетенции, которые были бы актуальны и востребованы 

в современных СМИ.   

Исследование показывает, что со стороны вузов начинают появляться 

соответствующие программы. В 2012 году было принято решение о создании 

«Высшей школы научной журналистики» на базе МГИМО при поддержке 

Российской академии наук.  В 2013 году в МГУ им. М. В. Ломоносова запускается 

магистерское направление «Научная журналистика и коммуникация» на базе 

факультета журналистики.  В 2015 году возникает инициатива по созданию 

«Школы научной журналистики» при содействии журналов «Кот Шрёдингера», 

«Русский репортёр» и НИУ «Высшая школа экономики». 

Степень научной разработанности темы.  

При написании диссертационной работы автор опирался на обширную 

научную литературу, изучая работы отечественных и зарубежных теоретиков. 

Популяризация науки представляла интерес для исследователей как 

                                                 
3 Проекты ФГОС ВПО 3-го поколения 
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советского периода (А. И. Акопов4, П. В. Дзядевич5, Э. А. Лазаревич6, 

Н. Н. Маевский7, А. В. Панков8, М. И. Хаскина9, П. Н. Берков10, М. Ф. Реброва11, 

В. В. Ученова12), так и в современной России. Появляются работы, посвященные 

новым явлениям в популяризации науки, ее теоретическому переосмыслению 

с учетом трансформации системы медиа в целом, динамике изменения запроса 

аудитории, общества, государства к данному направлению СМИ (например, 

работы, Р. Г. Багиряна13, А. Г. Ваганова14, Ю. Д. Вяткиной15, В. Л. Гинзбурга16, 

М. П. Громовой17, М. В. Загидуллиной18, Е. Г. Константиновой19, 

                                                 
4 Акопов А. И. Типология советских научно-технических журналов: дис. канд. филол. наук: 

10.01.10 / МГУ им. М.  В. Ломоносова. - М., 1979 
5 Дзядевич В. М. Первые советские научно-популярные журналы для детей: «Знание — сила» и 

«Юный натуралист». Автореф. дис. канд. филол. наук: 10.01.10 / МГУ им. М. В. Ломоносова. - 

М., 1988. 
6 Лазаревич Э. А. Научно-популярный журнал как тип издания / Э. А. Лазаревич // Вестник 

Московского университета. Серия 10. Журналистика. – М., 1979. – № 1. 
7 Маевский Н. Н. Особенности научно-популярного стиля [Текст]: Автореф. дис. на соиск. учен. 

степ. канд. филол. наук: (10.02.01). - Ростов н/Д: [б. и.], 1979. - 25 с. 
8 Панков А. В. Популяризация науки в периодической печати (на материале литературно - 

общественно - политических журналов): Автореф. дис. канд. филол. наук: 10.01.10 / МГУ им. 

М. В. Ломоносова. - М., 1973.- 18 с.; 
9 Хаскина М. И. Современный научно-популярный журнал. Структура издания. Специфика 

жанров: Автореф. канд.филол. наук.-М., 1980 
10 Берков П. Н. История русской журналистики XVIIII века. М.; Л., 1952 
11 Ребров М. Ф. Грани популяризации или пути к читателю. - М., 1981 
12 Ученова В. В. Научная популяризация. М.: МГУ, 1968 
13 Багирян Р. Г. Вернуть престиж научной журналистике // Журналист. 2008, № 11, С. 59–60 
14 Ваганов А. Г. Спираль жанра: от «народной науки» до развлекательного бизнеса. История и 

перспективы популяризации науки в России. М.: ЛЕНАНД, 2014. 224 с. (Наука в СССР: через 

тернии к звездам. № 29.) 
15 Вяткина Ю. Д. Виртуальный музей как PR-средство //Человек в мире культуры. – 2012. – № 4. 
16 Гинзбург В. Л. Еще раз к вопросу о популяризации науки. // Наука и жизнь. 2007. № 8 
17 Громова Л. П. Научное просветительство // Журналистика сферы досуга. СПб., 2012. 
18 Загидуллина М. В. Мастерство популяризации науки как элемент профессиональной культуры 

современного журналиста / М. В. Загидуллина // Современная журналистика: дискурс 

профессиональной культуры / [под ред. В. Ф. Олешко]. — Екатеринбург: Изд-во Уральского 

университета, Издательский Дом «Филантроп», 2005. 
19 Константинова Е. Г. Научно-популярное телевидение: специфика функционирования и 

перспективы развития: дисс. канд. филол. наук. 10.01.10. МГУ им. М. В. Ломоносова. М., 2010. 

54 c. 
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Ю. М. Коняевой20, И. Ю. Лапиной21, М. П. Мохначевой22, Е. Е.  Макаровой23, 

С. М. Медведевой24, Т. Б. Пичугиной25, А. Л. Самсонова26, Т. Ю. Сорокиной27, 

Л. Н. Стрельниковой28, С. П. Суворовой29, А. А. Тертычного30,  В. И. Штепы31 и др.). 

Из исследований 2010–2022 гг., посвященных научно-популярной 

журналистике, можно выделить работы А. А. Бруева32, Н. В. Дивеевой33, 

                                                 
20 Коняева Ю. М. Популяризация научных открытий в публицистическом дискурсе массовой 

прессы // Средства массовой информации в современном мире. Петербургские чтения: тезисы 

междунар. науч.-практич. конф. СПб., 2013. 

21 Лапина И. Ю. Популяризация науки на телевидении: традиции и новаторство. М.: Институт 

повышения квалификации работников телевидения и радиовещания, 2011. 

22 Мохначева М. П. Журналистика и историческая наука: В 2 кн. М., 1998 

23 Макарова, Е. Е. Научно-популярные сайты в системе СМИ: дис. ... канд. филол. наук / 

Макарова Елена Евгениевна. – М., 2013 

24 Медведева С. М. Научная коммуникация в современном мире: проблемы и перспективы // 

Вестник МГИМО-Университета. 2014. № 2. С. 253–255. 

25 Пичугина Т. Б. Что каждый журналист должен знать о науке, а каждый ученый – о 

журналистике // Российская наука и СМИ. Сб. ст. междунар. Интернет-конференции 5 ноября – 

23 декабря 2003 г. на портале www.adenauer.ru / Под общ. ред. Ю. Ю. Черного, К.Н. Костюка. – 

М., 2004. 

26 Самсонов А. Л. Зачем нужна популяризация. // Экология и жизнь. 2008 

27 Сорокина Т. Ю. Наука и СМИ: В поисках оптимальной модели взаимодействия // 

Коммуникация в современном мире. Материалы Всероссийской научно-практической 

конференции «Проблемы массовой коммуникации». Воронеж, 2012. С. 72–74. 

28 Стрельникова Л. Н. Популяризация науки в СМИ как иллюзия // Наука России. От настоящего 

к будущему. М., 2009. С. 428–436. 

29 Суворова С. П. Журналистика научная и научно-популярная: особенности предметной 

области, функций, задач. Вестник Московского государственного университета. Сер. 10: 

Журналистика. 2009. № 6  

30 Тертычный А. А. Методы популяризации научного знания в современных СМИ // 

Информационное поле современной России: практики и эффекты. Сборник статей одиннадцатой 

Международной научно-практической конференции. – Институт массовых коммуникаций и 

социальных наук КФУ Казань, 2014 г. – С. 330–336 

31 Штепа В. И. Эволюция естественно-научной тематики в СМИ // Вестник Моск. ун-та, Сер. 

Филология, Журналистика. 2008. № 1. 
32 Бруев А. А. Научно-популярное издание: особенности коммуникации автора и читателя» 

диссертация на соискание ученой степени кандидата филологических наук: 05.25.03 

"Библиотековедение, библиографоведение и книговедение"; Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна. – Санкт-Петербург, 2022.  

- 184 С.  
33 Дивеева Н. В. Популяризация науки как разновидность массовых коммуникаций в условиях 

новых информационных технологий и рыночных отношений: диссертация на соискание ученой 

степени кандидата филологических наук: 10.01.10 – Журналистика; Воронежский 

государственный университет. - Воронеж, 2015. - 186 с. 
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Е. Е. Макаровой34, В. А. Парафоновой 35 и А. А. Теплицкой36. 

А. А. Бруев исследует особенность восприятия научно-популярных текстов 

во всем их многообразии с фокусом на научно-популярные книги и описывает 

особенности взаимодействия автора и читателя. 

В. А. Парафонова в своей работе проводит исследование научно-популярной 

периодики «нулевых годов» и предлагает определенную типологическую схему 

научно-популярных журналов.   

Н. В. Дивеева описывает трансформационные процессы в популяризации 

науки, исследует влияние новых информационных технологий в медиа 

и предлагает классификацию форм популяризации. 

Е. Е. Макарова проводит системный анализ научно-популярной 

коммуникации в интернет-пространстве, выделяет научно-популярные интернет-

ресурсы в отдельную типологическую группу в рамках системы медиа. 

Исследование А. А. Теплицкой в большей степени посвящено особенностям 

взаимодействия научно-популярной журналистики с детской аудиторией.  

Теме компетенций и компетентностного подхода посвящены работы таких 

зарубежных исследователей как Д. МакКлелланд37, Р. Бояцис38, Дж. Равен39.  

Д. МакКлелланд считается одним из основоположников компетентностного 

подхода. Он предложил заменить академическую оценку знаний и врожденных 

                                                 
34 Макарова Е. Е. Научно-популярные сайты в системе СМИ: типологические и профильные 

особенности: диссертация на соискание ученой степени кандидата филологических наук: 

10.01.10 – Журналистика; - Московский Государственный Университет им. М. В. Ломоносова, 

Москва, 2013 г. – 262 с. 
35 Парафонова В. А. Научно-популярные журналы в структуре современных СМИ: 

типологические и профильные особенности: диссертация на соискание ученой степени 

кандидата филологических наук: 10.01.10 – Журналистика. — Тверской государственный 

университет. — Тверь, 2016. — 187 с. 
36 Теплицкая А. А. Детская научно-популярная журналистика России, США и Канады как фактор 

гармоничного развития личности: диссертация на соискание ученой степени кандидата 

филологических наук: 10.01.10 - Журналистика; Тверской государственный университет. — 

Тверь, 2016. - 198 с. 
37 McClelland D. C. Testing for competence rather than for "intelligence." American Psychologist // 

1973. Vol 28(1) 
38 Boyatzis R. The Competent Manager. A Model for Effective Performance, 1982, John Wiley & Sons 

- 328 
39 Равен Дж. Компетентность в современном обществе: выявление, развитие и реализация. – 

М.: Когито-Центр, 2002 
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способностей как предикаторов успеха в профессиональной реализации, 

изучением непосредственного поведения и установок успешных специалистов 

в той или иной области.  Последние он и обозначил терминологически 

как «компетенции». 

Р. Бояцис сформировал «модель компетенций», состоящую из перечня 

необходимых менеджерских компетенций. В отличие от МакКлеланда, он считал 

критически важным фактором успеха в профессиональной деятельности 

соответствие функциональным требованиям самой работы и особенностям 

внутренней культуры организации. 

Дж. Равен развивает ценностно-мотивационный аспект компетентностного 

подхода. 

Проблематикой подготовки журналистов в отечественной науке занимались 

А. А. Тертычный40, В. В. Тулупов41, О. Б. Сиротинина42, Л. С. Макарова43, 

Е. П. Прохоров. Особенностями профессиональных компетенций в журналистском 

образовании занимаются такие ученые как, Е. Л. Вартанова44, Н. Дрок (N. Drok)45, 

Е. С. Кильпеляйнен46, А. Р. Марфицына47, Л. Г. Свитич48.  

                                                 
40 Тертычный А. А. Методы профессиональной деятельности журналиста / А. А. Тертычный. — 

М.: ВК, 2011. — 552 с. 
41 Тулупов В. В. Профессия журналиста: системный анализ, Вестник электронных и печатных 

СМИ, Вып. № 22, 2014 г., 4; Тулупов, В.В. Журналистское образование: традиции и вызовы 

времени // Век информации. – 2016. – № 2 
42 Сиротинина О. Б. Компетентность журналиста как проблема профессии и общества» Известия 

Саратовского Университета. Новая Серия. Серия: Филология. Журналистика. Том 10, № 1, 2010 
43 Макарова Л. С. Компетентностно-ориентированный подход в современном журналистском 

образовании // Вестник Нижегородского ун-та им. Н. И. Лобачевского. 2014. № 2–2. С. 452–455. 
44 Вартанова Е. Л. Компетенции журналиста: классика и инновации [Электронный ресурс] // URL: 

http://www.myshared.ru/slide/999450/ 
45 Дрок Н. Смена профессиональных компетенций в журналистском образовании // Медиаскоп. 

2011. Вып. 3 
46 Кильпеляйнен Е. С. Трансформация профессиональных компетенций журналиста в период 

цифровизации медиапространства: автореф. диссертация на соискание ученой степени кандидата 

филол. наук: 10.01.10 ФГАОУ ВО «Российский университет дружбы народов», 2019 г. С. 194 
47 Марфицына А. Р. Трансмедийный образовательный проект как инструмент формирования 

профессиональных компетенций журналиста в условиях цифровой интеграции университетских 

СМИ: автореф. диссертация на соискание ученой степени кандидата филол. наук: 10.01.10 

ФГБОУ ВО «Воронежский государственный университет», 2021 г. С. 160 
48 Свитич Л. Г., Ширяева А. А. Российский журналист и журналистское образование: 

социологические исследования. – М., 2006. 
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Вопрос подготовки кадров в научной журналистике поднимают такие 

исследователи как Р. П. Баканов49, Л. А. Коханова50, Е. Я. Дугин. В своих работах 

они исследуют проблематику подготовки журналистов в условиях цифровизации 

медиа51.    

Исследованию компетенций при подготовке научных журналистов также 

посвящены работы Т. И. Фроловой52, Р. Н. Абрамова53.  Абрамов предлагает 

ретроспективный анализ научной журналистики как профессии и выявляет 

ключевые вызовы, с которыми сталкиваются научные журналисты. Т. И. Фролова 

в своем исследовании приходит к выводу, что российская журналистика нуждается 

в формировании собственной школы научных журналистов. По итогам анализа 

качества и достоверности научно-популярных текстов она предлагает модель 

компетенций для журналистов-популяризаторов. 

Ученые в целом едины в позиции, что необходимо не только сохранять 

высокий уровень фундаментального образования в журналистике, актуализируя 

филологический компонент (усиление лингвистической компетенции, языковой 

составляющей), но и формировать пространство, в котором студенты могут 

на практике отрабатывать навыки. 

Таким образом, мы имеем объем исследований, который в значительной 

степени охватывает ключевые аспекты журналистской деятельности 

                                                 
49 Баканов Р. П. Популяризация науки в СМИ: к проблеме подготовки кадров / Р.П. Баканов // 

Медиа в современном мире. 54-е Петербургские чтения: тезисы Междунар. науч. форума 23-

24 апреля 2015 г. / отв. ред. В. В. Васильева. - СПб.: Институт "Высш. шк. журн. и масс. комм." 

СПбГУ, 2015. [Электронный ресурс] // URL: http://jf.spbu.ru/conference/5385/5390.html 

50 Коханова Л. А. Тренды журналистики XXI века как исследовательский проект в обучении 

современных журналистов эпохи цифровизации (к вопросу о современных технологиях 

обучения журналистике) Воронеж. // Вестник ВГУ. Серия: Филология. Журналистика. 2017. № 2. 

— С. 107–117. 
51. Дугин Е. Я., Коханова Л. А. Медийный профессионал. Новые методы работы и обучения 

журналистов — М.: Академия медиаиндустрии, 2013. — C. 163. 
52 Фролова Т. И. Наука, СМИ, общество: как достичь взаимопонимания. Ч. 1. Научный 

журналист: миссия, задачи и компетенции: метод. пособие для журналистов по выявлению 

признаков лженауки / Т. И. Фролова; под ред. Е. Л. Вартановой. — М.: Фак. журналистики МГУ 

им. М. В. Ломоносова, 2015. — 24 с. 
53 Абрамов Р. Н. Профессионализация научной журналистики в России: сообщество, знание, 

медиа / Р. Н. Абрамов // Вестник Томского государственного университета. Философия. 

Социология. Политология. - 2014. - Вып. №1. - С. 111–123 
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по популяризации науки.  

Вместе с тем научный дискурс по компетенциям научных журналистов 

не представлен в виде полноценных исследований, а ограничен статейным 

форматом. 

Зарубежные исследователи популяризации науки подходят к теме научной 

популяризации с самых разных аспектов. Так, Д. Хорган в работе «Конец науки» 

(2001)54 представил анализ выдающихся научных теорий конца двадцатого века. 

Ученые Д. Блум (Blum), М. Кнудсон (Knudson) и Р. Маранц (Marantz) – объединили 

лучшие практики по научно-популярной журналистике в виде 35 с лишним эссе 

от действующих научных журналистов, которые пользуются профессиональным 

уважением и признанием в этой области55.  

Особенностям научно-популярной стилистики и практической деятельности 

журналистов-популяризаторов в печатных СМИ посвящены работы C. Аллана 

(Allan)56, Э. Пенроуз и С. Каца (Penrose, Kats)57, Д. Халдэйна (Haldane)58, 

Г. Сайлин-Робертс (Silyn-Roberts)59. 

Актуальные вопросы популяризации науки, аспекты взаимодействия ученого 

сообщества с научными журналистами и аудиторией изучают: Д. Сечко (Secko)60, 

П. Вейнгарт (Weingart)61, Л. Гюнтер (Guenther)62. О влиянии трансформации медиа 

на научно-популярную журналистику и изменении ролей журналистов пишут 

                                                 
54 Хорган Дж. Конец науки: Взгляд на ограниченность знания на закате Века Науки, СПб.: 

Амфора, 2001 
55 Blum Deborah, Knudson Mary, Henig Robin Marantz. A Field Guide for Science Writers: The Official 

Guide of the National Association of Science Writers, Oxford University Press, 2005 
56 Allan, S. Making science newsworthy: exploring the conventions of science journalism. In Holliman, 

R., Thomas, J., Smidt, S., Scanlon, E. and Whitelegg, E. (eds.) Investigating science communication in 

the information age: implications for public engagement and popular media. Oxford: Oxford 

University Press. 2009. 
57 Penrose, A. M. & Kats, S. B. 2004.Writing in the science: Exploring conventions of scientific 

discourse. New York: St. Martin’s Press. 
58 J.B.S. Haldane How to write a popular scientific article. New scientist, №4. 1985. 
59 Silyn-Roberts, H. Writing for science and engineering: Papers, presentations and reports. Oxford, 

U.K.: Butterworth Heinemann. 2000. 
60 Secko D. Four Models of Science Journalism: A Synthesis and Practical Assessment// Journalism 

Practice 7(1):62-80, 2013 
61 Weingart P. Science and media // Research Policy, 1998, vol. 27, issue 8, 869-879 
62 Guenther L. Scientific evidence and mass media: Investigating the journalistic intention to represent 

scientific uncertainty // Public Understanding of Science 25(8), 2016. 
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М. Нисбет (Nisbet) и Д. Фахи (Fahy)63, М. Шефер (Schäfer)64, Маркот и Соважо 

(Marcotte P., Sauvageau F.).65 

Об особенностях современной популяризации науки пишут Д. Дикс (Dieks)66, 

Д. Майерс (Myers)67,  Г. Корнелис (Cornelis)68, Р. Мюллер (Muller)69. 

Если отечественные ученые больше концентрируются на исследованиях 

в области типологии, систематизации научно-популярной журналистики, 

то зарубежные исследователи преимущественно развивают практический аспект. 

Большая часть работ находится в плоскости изучения творческой деятельности 

научно-популярных журналистов и процессов их взаимодействия с различными 

общественными институтами. Общим для исследования остается влияние 

современных технологий и современных процессов в обществе на развитие медиа. 

Несмотря на высокий интерес исследователей к сфере научно-популярной 

журналистики, актуальное состояние последней еще мало изучено. Значительная 

часть работ посвящена прошлому опыту – советский период, девяностые годы. 

Единичные исследования затрагивают современный период – «нулевых» годов 

и позднее. Вместе с тем трансформационные процессы как в обществе в целом, 

так и в медиа, не могут не влиять на изменение подходов к журналистской 

деятельности, в том числе по популяризации науки.   

Этим обусловлены гипотеза, цели и задачи настоящего исследования.  

Лакуны в изучении творческой деятельности журналистов по популяризации науки 

                                                 
63 Fahy, Declan, Nisbet, Matthew C. The science journalist online: Shifting roles and emerging practices 

// Journalism: Theory, Practice & Criticism 12:778–93. 2011 
64 Mike S. Schäfer. How Changing Media Structures Are Affecting Science News Coverage // The 

Oxford Handbook of the Science of Science Communication, 2017 
65 Marcotte P., Sauvageau F. Les journalistes scientifiques : des éducateurs? Enquête auprès des 

membres de l’Association des communicateurs scientifiques du Québec //Les Cahiers du journalisme. 

2006. № 15. р. 174–195 
66 Dieks D. The Quantum Mechanical Worldpicture and Its Popularization//Communication & 

Cognition 29 (2), 1996, pp. 153–168 
67 Myers G. Narratives of science and nature in popularizing molecular genetics. In Coulthard, M. (Ed.). 

London: Routledge. 1994 
68 Gustaaf Cornelis, Popularization of Science. The Democratization of Knowledge in Perspective. 

//Communication and Cognition 29 (2) 1996. 
69 Muller, R. Physics for Future Presidents: The Science Behind the Headlines. Oxford University Press, 

2008 
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в современных медиа также повлияли на хронологические рамки исследования. 

Гипотеза исследования.  

Научные журналисты для успешного выполнения своих профессиональных 

задач должны обладать специфическими компетенциями, отличающими 

их от универсальных журналистов, с одной стороны, и соответствовать 

современному этапу развития медиа, с другой стороны.  

Ряд ученых занимается популяризацией науки, но, во-первых, они заняты 

исследованиями, и у них нет времени и, порой, желания отвлекаться от дела, а, во-

вторых, компетенций и мотивации ученых для популяризации науки недостаточно, 

что усиливает потребность в формировании корпуса профессиональных 

журналистов-популяризаторов.  

Таким образом, в условиях растущего интереса общества, государства 

к популяризации науки обнаруживается нехватка профессиональных научных 

журналистов. При этом на институциональном уровне отсутствует 

актуализированная модель компетенций, принимаемая в качестве ориентира 

для подготовки таких специалистов высшими учебными заведениями, отсутствует 

образовательный и профессиональный стандарт, который мог бы стать одним 

из ключевых инструментов для подготовки и отбора профессиональных научных 

журналистов. 

Объектом исследования выступают материалы СМИ по популяризации 

науки — печатные научно-популярные издания и публикации: «Наука и жизнь», 

«Вокруг света», «Кот Шредингера», «Знание-сила», «Популярная механика», 

«В мире науки «Scientific American», «Дилетант», «Родина», «Коммерсант. Наука», 

оригинальные американские издания «Scientific American», «Nature», французские 

издания «Sciences Humaines», «Science et la Vie».  

Предмет исследования: Контент названных изданий и специфика 

компетенций научных журналистов в современных медиа научно-популярной 

тематики. 

Филологический характер диссертационного исследования 

подтверждается осуществленным в работе анализом современных научно-
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популярных изданий, содержащихся в них публикаций, содержательно-

графических моделей.  Данные исследования были проведены в рамках 

типологического, функционально-стилистического и жанрово-стилистического 

подходов: типологический анализ печатных научно-популярных изданий 

и жанрово-стилистический анализ контента, языка в таких изданиях. 

Целью исследования является выявление и анализ проявления компетенций 

научного журналиста в современных медиа. Научные исследования генезиса 

и современного состояния российских и зарубежных научно-популярных 

печатных СМИ призваны выявить наиболее эффективные формы работы 

журналистов-популяризаторов, их взаимодействия с ученым сообществом 

и целевыми аудиториями.   

Задачи исследования. В числе задач, которые предопределили структуру 

и внутреннюю логику диссертационной работы, автор выделяет следующие: 

 Изучение становления и развития научно-популярной журналистики; 

 Определение современного места и статуса печатных научно-

популярных медиа и вызовов, стоящих перед ними; 

 Выявление и классификация функций, ролей и требований 

к журналистам-популяризаторам; 

 Проведение сравнительного типологического, жанрово-

стилистического анализа современных научно-популярных журналов 

и выявление ключевых отличий между учеными-популяризаторами 

и профессиональными научными журналистами;  

 Проведение сравнительного функционально-стилистического анализа 

научно-популярных публикаций; 

 Описание методологических подходов к определению понятий 

«компетенция», «компетентность»; 

 Изучение существующих подходов к подготовке научных 

журналистов; 
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 Изучение существующих моделей компетенций научных журналистов 

и выработка предложений по их актуализации. 

Методология и методы исследования 

Учитывая, что поставленная проблема требует системного и комплексного 

анализа, диссертационное исследование базируется на междисциплинарном 

подходе, а его основу составляют положения и выводы ведущих российских 

и западных ученых.  

Работа опирается на совокупность принципов и методов, применяемых 

в журналистике, филологии и смежных науках, в том числе, в социологии 

и педагогике. Среди них: общенаучные методы (наблюдение, количественно-

статистический анализ, сравнительно-сопоставительный), общефилологические 

(качественный анализ, контент-анализ, функционально-стилистический анализ, 

типологический анализ.).  

Хронологические рамки исследования охватывают период с конца XX в. 

до 2022 г. Такие рамки обусловлены бурным развитием науки и научной 

журналистики в данный период. 

Теоретико-методологическую основу исследования составили 

фундаментальные отечественные исследования в области теории журналистики 

(А. И. Акопов, Е. В. Ахмадулин, С. Г. Корконосенко, Г. В. Лазутина, 

Е. П. Прохоров, В. В. Тулупов и др.), популяризации науки (А. И. Акопов, 

А. Г. Ваганов, М. В. Загидуллина, Е. Г. Константинова, Э. А. Лазаревич, 

Е. Е. Макарова, Т. Ю. Сорокина, С. Л. Страшнов, С. П. Суворова, В. И. Штепа, 

А. В. Юревич и др.), компетентностного подхода (А. А. Вербицкий; Э. Ф. Зеер, 

А. М. Павлова, Э. Э. Сыманюк; В. И. Загвязинский; И. А. Зимняя; Ю. Г. Татур; 

М. А. Холодная; А. В. Хуторской и др.). 

Эмпирической базой исследования послужили более 20 наименований 

ведущих отечественных и зарубежных научно-популярных изданий, в том числе: 

«Наука и жизнь», «Вокруг света», «Кот Шредингера», «Знание-сила», «В мире 

науки «Scientific American», «Дилетант», «Родина», «Коммерсант. Наука», 

оригинальная американская версия «Scientific American», «Nature», «Sciences 
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Humaines» и другие. Непосредственно исследовано более 70 выпусков научно-

популярных журналов за 2000–2022 гг. 

Научная новизна исследования заключается в переосмыслении 

предыдущего опыта научно-популярной журналистики и попытке комплексного 

исследования того, какими компетенциями должен обладать журналист, пишущий 

о науке в современных печатных СМИ.    

В исследовании проанализирована модель компетенций для журналистов-

популяризаторов в условиях сегодняшних вызовов: изменение поведения 

аудитории в потреблении, восприятии контента, высокое проникновение 

цифровых технологий в СМИ, появление новых медиа-форматов. 

Теоретическая и практическая значимость исследования  

В теоретическом плане информация, полученная в процессе исследования, 

позволяет уточнить научные представления о модели компетенций, отвечающей 

реализации функций журналистов-популяризаторов науки в современных медиа. 

Результаты диссертационной работы могут быть применены в практической 

деятельности при подготовке научных журналистов в рамках спецкурсов 

и выделенных специализаций по научно-популярной журналистике. Также, 

актуализированную модель компетенций могут использовать редакционные 

коллективы научно-популярных журналов при найме и дальнейшем обучении, 

повышении квалификации журналистов, специализирующихся 

на соответствующей тематике.  

Апробация и внедрение результатов исследования. Основные положения 

диссертационной работы были апробированы в ряде публикаций соискателя. 

Основные положения, выдвигаемые на защиту: 

1. Наблюдается активная динамика по развитию научно-

популярного направления и повышению востребованности данной тематики 

у широкой аудитории.  При этом существует нехватка профессиональных 

журналистов-популяризаторов; 

2. Большая часть научно-популярных изданий тяготеет 

к классическому фундаментальному, консервативному подходу 
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в популяризации науки. Журналы, созданные в обновленном формате, 

сохраняющем баланс между развлекательной составляющей и точностью, 

объективностью передачи научных изданий, являются пока исключением.  

3. Повышаются требования к уровню компетентности 

и экспертности журналиста, чтобы дистанцироваться от «блогеров-

любителей». Одним из решающих факторов дифференциации становится 

ценностно-этический компонент. 

4. Для поддержания и развития стилистического и жанрового 

своеобразия необходимо закладывать соответствующие навыки уже на этапе 

подготовки научных журналистов.  

Структура диссертации. Цели и задачи исследования определили логику, 

структуру и содержание диссертации. Она состоит из Введения, трех глав, 

Заключения, списка литературы. Основной текст изложен на 154 страницах. 
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ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВАНИЯ 

КОМПЕТЕНТНОСТНОГО ПОДХОДА В ЖУРНАЛИСТИКЕ 

1.1 . Компетенции и компетентность: общие понятия, структура и 

типологические особенности 

 

С середины XX века понятия «компетенции» и «компетентность» в том или 

ином виде находились в зоне внимания ученых.  Вместе с тем, определение 

и понимание этих терминов разнятся в зависимости от отрасли науки (социология, 

педагогика, лингвистика) и парадигмы, через призму которой они 

рассматриваются.  

Для целей исследования мы приводим основные подходы к определению 

данных понятий. Более подробный анализ и исследования проблематики этой 

терминологии были ранее предприняты такими учеными как Г. Д. Бухарова, 

И. А. Зимняя, О. Н. Ярыгин70, Л. Д. Старикова71 и другие. 

В отечественной научной практике нет однозначно закрепленного 

определения терминов «компетенция» и «компетентность». 

В Федеральном государственном образовательном стандарте (далее 

по тексту в сокращении ФГОС) ВПО-3, в основу которого положен 

компетентностный подход, компетенция – это «способность применять знания, 

умения и личностные качества для успешной деятельности в определенной 

области»72. 

Согласно Российскому энциклопедическому словарю, компетенция «(от лат. 

competo - добиваюсь; соответствую, подхожу), 1) круг полномочий, 

                                                 
70 Ярыгин, О. Н., Коростелев А. А. Компетентностный подход: проблемы терминологии // Вектор 

науки Тольяттинского гос. ун-та. – Тольятти. – 2011. - 2(5). - С.212-220 
71 Бухарова Г. Д., Старикова Л. Д. Компетентность и компетенции - фундаментальные понятия 

компетентностного подхода // Понятийный аппарат педагогики и образования сб. науч. тр. / отв. 

ред. Е. В. Ткаченко, М. А. Галагузова. — Вып. 7. — Екатеринбург: СВ-96, 2012.  - С. 87–96 
72 Проекты ФГОС ВПО 3-го поколения. [Электронный ресурс] // URL: http://mon.gov.ru 
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предоставленных законом, уставом или иным актом конкретному органу 

или должностному лицу. 2) Знания, опыт в той или иной области»73. 

Толковый словарь русского языка под редакцией С. И. Ожегова, 

Н. Ю. Шведова дает следующее определение компетенции: «и, ж. (книжн.). 1. Круг 

вопросов, в которых кто-н. хорошо осведомлен. 2. Круг чьих-н. полномочий, прав. 

К. суда. Дело не входит в чью-н. компетенцию»74. 

Толковый словарь Д. Н. Ушакова определяет компетентность так: 

«компетентность, мн. нет, ж. (книжн.). Отвлеч. сущ. к компетентный. 

Компетентность суждения. || Осведомленность, авторитетность. Компетентность 

в вопросах политики»75.  

В рабочих документах Европейского Союза данное понятие представлено 

следующим образом: «В понятие «компетенция» входит несколько терминов: 

прирожденная склонность (одаренность), способность (как свойства личности), 

умение, навыки...»76. 

Глоссарий терминов Еврофонда образования (ЕФО) предлагает 

рассматривать понятия «компетенция» и «компетентность» как синонимичные 

и дает следующий вариант определения: «1) умение совершать что-либо 

качественно или эффективно; 2) соответствие требованиям, которые 

предъявляются на той или иной специальности; 3) умение выполнять особые 

трудовые функции».77 

В российской научной теории понятия «компетентность» и «компетенция» 

долгое время считались синонимами.   

                                                 
73 Российский энциклопедический словарь: В 2 книгах. Книга 1: А-Н. - М.: Большая Российская 

энциклопедия, 2001. -С. 718 
74 Ожегов С. И., Шведова Н. Ю. Толковый словарь русского языка: 80000 слов и 

фразеологических выражений. - 4-е изд., доп. - М., 1999. – С.288 
75 Ушаков Д. Н. Толковый словарь современного русского языка / под ред. Н. Ф. Татьянченко. - 

М.: Альта-пресс, 2005 – С.359 
76 Hutmacher Walo. Key competencies for Europe // Report of the Symposium Berne, Switzerland 27—

30 March 1996. Council for Cultural Co-operation (CDCC) a Secondary Education for Europe. — 

Strasburg, 1997. — С. 11. 
77 Глоссарий терминов рынка труда, разработки стандартов образовательных программ и 

учебных планов. Европейский фонд образования. ЕФО, 1997 



20 

 

 

 

И. А. Зимняя выделяет следующие этапы в развитии компетентностного 

подхода: 

 1960–70 гг.: введение в научный аппарат категории 

«компетенция», появление предпосылок для разграничения понятий 

«компетенция» - «компетентность»;78 

 1970–1990 гг.: использование вышеуказанных категорий 

в теории и практике обучения родному языку и менеджменту. Начинается 

выделение различных наборов компетенций и компетентностей для 

отдельных видов деятельности; 

 1990–2001: активное использование понятий «компетенция/ 

компетентность» в образовании. Совет Европы вводит понятие «ключевые 

компетенции». 

Исследователь М. В. Ильязова предлагает разводить эти два понятия 

следующим образом: «Компетенция — это потенциальная активность субъекта 

труда, готовность и стремление к определенному виду деятельности. 

Компетентность — интегральное качество личности — успешно реализованная 

в деятельности компетенция. В этом случае компетенция выступает как потенциал 

компетентности, который может быть реализован в определенной сфере 

деятельности, стать действенным с помощью механизмов самоорганизации, 

саморегуляции».79  

Таким образом, «компетентность» становится производной 

от «компетенции». При этом М. В. Ильязова формирует следующую модель 

компетенций выпускника вуза (см. рисунок 1). 

 

 

 

                                                 
78 Зимняя И. А. Ключевые компетенции – новая парадигма результата образования // Высшее 

образование сегодня. – 2003. – № 5. – С. 34–42. 
79 Ильязова М. Д. О структуре компетентности будущего специалиста / М. Д. Ильязова // 

Интеграция науки и высшего образования. – 2008. – № 1. – С. 70. 
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Рисунок 1. Инвариантная структура компетенции/компетентности субъекта 

деятельности80 

 

А. В. Хуторской предлагает иметь в виду под компетенцией «некоторое 

отчужденное, наперед заданное требование к образовательной подготовке 

обучающегося ученика, а под компетентностью – уже состоявшееся его личное 

качество»81. 

Согласно определению Г. В. Мухаметзяновой, компетенция – это 

«интегрированная характеристика, выражающая готовность выпускника 

самостоятельно применять знания, умения и личностные качества в изменяющихся 

условиях профессиональной деятельности»82. В данном случае преобладает фокус 

на профессиональных знаниях.  

В таких направлениях гуманитарных наук как социология, менеджмент, 

педагогика, наблюдается тенденция по уточнению и разведению понятий 

«компетенция» и «компетентность». развивается компетентностная модель 

                                                 
80   Ильязова М. Д. Инварианты профессиональной компетентности: сущность и структура / 

М.  Д. Ильязова // Вестник Московского государственного гуманитарного университета им. 

М. А. Шолохова. Серия «Педагогика и психология» – 2011.- №1. – С. 78–80. 
81 Хуторской А. В. Там же 
82  Мухаметзянова Г. В. Профессиональное образование: Проблемы качества и научно-

методического обеспечения / Г. В. Мухаметзянова. -Казань: Магариф, 2005. 319 с. 
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в образовании. Она отвечает на изменения, происходящие в общество, в то время 

как знаниево-просветительская парадигма переживает кризис.   

Мы можем представить различия этих двух подходов в таблице 2. 

 

Таблица 2. Сравнительное описание компетентностной и знаниевой моделей

 

 

Вместе с тем, хотели бы отметить, что эти две модели не противоречат друг 

другу и могут быть сопряжены в процессе формирования программы обучения.  

В рамках данного исследования для дальнейшего использования 

предлагается определение М. А. Холодной, где «компетенции  –  это умение 

применять практико-ориентированные знания в бытовых, социальных 
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и профессиональных видах деятельности («знаю, как, где и когда»)... 

Компетентность - это характеристика индивидуальных интеллектуальных 

ресурсов, предполагающая высокий уровень усвоения разных типов знаний, 

включая знания в конкретной предметной области, сформированность 

определенных качеств мышления, мотивацию к данному виду деятельности, 

готовность принимать решения в соответствующих предметных ситуациях, 

наличие системы ценностей».83 

Если обратиться к зарубежным исследованиям, компетентностный подход 

берет свое начало в XX в., в работах по теории менеджмента Ф. Тейлора, Г. Форда, 

Г. Эмерсона, Э. Мейо.  Затем его развивают представители других научных 

отраслей. 

В 1959 г. Роберт Уайт в статье «Мотивация пересмотрена: концепция 

компетенции»84 впервые дает определение компетенции как эффективного 

взаимодействия с окружающей средой. Затем компетентностный подход находит 

широкое развитие у Д. Макклеланда (D.C.McClelland)85. 

Макклеланд произвел переход от академической оценки знаний 

и способностей (в том числе, тесты IQ), как предикатора успешности 

и эффективности в профессиональной деятельности, к оценке компетенций – 

непосредственного поведения, установок специалиста в процессе его 

профессиональной деятельности.   

В ходе исследований Макклеланд погружался непосредственно в рабочий 

процесс и анализировал, какие качества, какое поведение отличало успешного 

работника от неуспешного, посредственного. Для этого использовался в том числе 

метод событийно-поведенческого интервью. Помимо переменных компетенций 

он выявил три универсальных, которыми должен обладать любой сотрудник: 

                                                 
83 Расширенный текст доклада профессора М. А. Холодной на IV Всероссийском съезде 

психологов образования России «Психология и современное российское образование» 

[Электронный ресурс] // URL: http://ipras.ru/cntnt/rus/novosti/rus_news1/n2742.html. 
84 White, R. W. Motivation reconsidered: The concept of competence. Psychological Review, -1959, 

66(5), 297–333 
85 McClelland D. C. Testing for Competence Rather Than for «Intelligence» // American Psychologist, 

- 1973, Vol. 28, No. 1, 1-14 
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сочувствие, самодисциплина, инициативность. 

Дальнейшее развитие и переосмысление идей Макклеланда получило 

в работах Бояциса, который, по сути, первым создал именно модель компетенций 

и, помимо непосредственных характеристик сотрудника, включил в поле зрения 

функциональные требования к роли и рабочее окружение – корпоративную 

культуру, организационную среду. 

Концепция Бояциса графически может быть представлена следующим 

образом (см. рисунок 2): 

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 2. Модель анализа компетенций по Р. Бояцису 

 

В. Хутмахер в своем докладе приводит пять ключевых групп компетенций: 

 «… политические и социальные компетенции; 

 компетенции, связанные с жизнью в многокультурном обществе; 

 компетенции, относящиеся к владению (mastery) устной и письменной 

коммуникацией, которые особенно важны для работы и социальной жизни.; 

 компетенции, связанные с возрастанием информатизации общества, 

включая критическое суждение к коммуникациям в СМИ и рекламе; 

 способность учиться на протяжении жизни в качестве основы 

непрерывного обучения в контексте как личной профессиональной, так 

Организаци

онная среда 

Компетенции 

человека 

Требования 

работы 
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и социальной жизни».86 

Исследователь Дж. Равен предлагает следующую совокупность ключевых 

составляющих компетентности: 

 «Внутренне мотивированные характеристики, связанные 

с системой личных ценностей, или «виды компетентности»87. Например, 

такие, как инициатива, лидерство, непосредственный интерес к механизмам 

работы организации и общества в целом, а также к размышлениям об 

их возможном влиянии на него самого»  

 «Представления и ожидания, связанные с механизмами 

функционирования общества и ролью человека в обществе»88. Здесь 

он говорит о размышлениях и представлениях людей о самих себе, о том, какую 

роль они играют в деятельности компании, понимание того, какая 

корпоративная культура будет способствовать наиболее продуктивному 

поведению и стимулировать инновации. 

 «Понимание терминов, описывающих отношения внутри 

организаций, например, «руководство», «принятие решений», «демократия», 

«равенство», «ответственность», «подотчетность» и «делегирование 

ответственности».89 

Томас Дюран предлагал оценивать профиль компетентного человека 

в разрезе трех измерений90: 

 Ноу-хау – навыки, способность действовать. 

 Отношения – личностные характеристики, взаимодействие, 

потребности. 

 Знания – информация. 

                                                 
86 Зимняя И. А. Компетентность человека – новое качество результата образования // Материалы 

XIII Всероссийского совещания: В 2 кн.  М., 2002. Кн. 2. 
87 Равен Дж. Компетентность в современном обществе: выявление, развитие и реализация. 

Дж. Равен. М., 2002.  
88 Там же. 
89 Там же. 
90 Дюран Т. Алхимия компетенции. //Хамел Г., Прахалад К., Томас Г., О’Нил Д. Стратегическая 

гибкость. Перевод с англ. С-ПБ.: Питер, 2005, Гл. 16 
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В настоящий момент в ученом сообществе нет окончательного консенсуса 

относительно границ понятий «компетенция» и «компетентность». Этой 

проблематикой занимаются такие исследователи как: А. А. Вербицкий91; 

Э. Ф. Зеер92, А. М. Павлова93, В. И. Загвязинский94, И. А. Зимняя, Ю. Г. Татур95, 

М. Ю. Хлызова96, М. А. Холодная, А. В. Хуторской97 и др. 

Говоря о компетенциях, мы не можем не затронуть тему жестких и гибких 

профессиональных навыков (hard skills и soft skills, соответственно). Это 

направление было рассмотрено в работах таких современных исследователей, как 

О. В. Абашкина98, Ю. Портланд99, О. Сосницкая100, О. Л. Чуланова101, 

В. Шипилов102 и другие.  

                                                 
91 Вербицкий А. А. Контекстно-компетентностный подход к модернизации образования // 

Педагогическая диагностика. — 2016. — № 6. — С. 44–50. 
92 Зеер Э. Ф. Модернизация профессионального образования: компетентностный подход // 

Образование и наука. - 2004. - №3 (27). - С. 42–52. 
93 Павлова, А. М. Формирование универсальных компетенций студентов в условиях 

образовательной среды вуза / А. М. Павлова, E. Г. Лопес // Психология профессионально-

образовательного пространства человека: сборник научных статей 8-й Всероссийской научно-

практической конференции, 19–20  ноября 2009 г. – Екатеринбург, 2010. – С. 21–25. 
94 Загвязинский В. И. О компетентностном подходе и его роли в совершенствовании высшего 

образования [Электронный ресурс] // Докл. на ученом совете Тюменского гос. ун-та. 2010. - 

URL: http://www.utmn.ru/docs/2241.doc 

95 Татур, Ю. Т. Компетентность в структуре модели качества подготовки специалиста // Высшее 

образование сегодня. - 2004. - № 3. - С. 20–26.  
96 Хлызова Н. Ю. Интерпретация понятий «компетентность» и «компетенция»: к проблеме 

систематизации научной терминологии // Медиаобразование: от теории - к практике: сборник 

материалов II Всероссийской научно-практической конференции «Медиаобразование в развитии 

науки, культуры, образования и средств массовой коммуникации», Томск, 4 - 6 декабря, 2008 г. / 

Составитель И. В. Жилавская; Ч.2. Томск: НОУ ВПО ТИИТ, 2008.  
97 Хуторской А. В. Ключевые компетенции как компонент личностно-ориентированной 

парадигмы образования / А. В. Хуторской // Народное образование. - 2003. - № 2. - С. 58–64. 
98 Абашкина О. В. Soft skills: ключ к карьере [Электронный ресурс] // URL: https://www.pro-

personal.ru/article/7811-soft-skills-klyuch-k-karere 
99 Портланд Ю. Что такое soft skills и почему они так важны для карьеры? [Электронный ресурс] 

// URL: https://dnevnyk-uspeha.com/rabotai-karera/chto-takoe-soft-skills-i-pochemu-oni-tak-vazhnyi-

dlya-kareryi.html 
100 Сосницкая О. Soft skills: мягкие навыки твердого характера. - [Электронный ресурс] // URL: 

http://be-st.ru/ru/blog/13. 
101 Ивонина А. И., Чуланова О. Л., Давлетшина Ю. М. Современные направления теоретических 

и методических разработок в области управления: роль, soft skills и hard skills в 

профессиональном и карьерном развитии студентов // Науковедение: интернет-журн. 2017, Т. 9, 

№ 1. [Электронный ресурс] // URL: http://naukovedenie.ru/pdf/07evn117.pdf 
102Шипилов В. Перечень навыков soft-skills и способы их развития. [Электронный ресурс] // URL: 

https://www.cfin.ru/management/people/dev_val/soft-skills.shtml. 
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Впервые определение Soft skills было сформулировано Полом Уитмором 

в 1972 году103  –  он определял их как важные профессиональные навыки, которые 

минимально связаны с взаимодействием с механизмами, но которые оказывают 

широкое влияние на рабочие процессы. 

Отечественные исследователи продолжают развивать и уточнять данное 

определение. 

О. Л. Чуланова определяет «мягкие навыки» как «социально – трудовую 

характеристику совокупности знаний, умений, навыков, а также мотивационных 

характеристик работника в сфере взаимодействия между людьми.»104 По мнению 

исследователя, именно такие составляющие как эффективное управление 

временем, сильные коммуникативные и переговорные навыки, эмоциональный 

интеллект и прочее являются залогом успеха на конкретной должности 

в организации. 

Согласно О. В. Сосницкой, soft skills – это коммуникативные 

и управленческие таланты105. Перечень похож на ранее приведенный пример: 

умение убеждать, управлять, находить нужный подход к людям, способность 

разрешать конфликтные ситуации. Речь идет о тех навыках, качествах, которые 

могут быть присущи человеку в целом, а не какой-то профессиональной когорте. 

В 2016 году на Мировом экономическом форуме в Швейцарии были 

сформулированы основные soft skills, которые будут наиболее востребованы для 

человека в XXI веке. Они включают в себя комплекс навыков или компетенций, 

которые можно охарактеризовать как метапредметные или универсальные для 

различных видов деятельности. В них входят такие элементы как когнитивная 

и интеллектуальная деятельность в целом, эмоциональный интеллект, управление 

                                                 
103 Whitmore, P. G., "What are soft skills?", Paper presented at the CONARC Soft Skills Conference, 

Texas, USA, 12–13 December 1972. 
104 Чуланова О. Л. Социально-психологические аспекты управления: эмоциональная 

компетентность руководителя в структуре soft skills (значение, подходы, методы диагностики и 

развития) // Интернет-журнал «НАУКОВЕДЕНИЕ» Том 9, №1 (2017) [Электронный ресурс] // 

URL: http://naukovedenie.ru/PDF/07EVN117.pdf 
105 Сосницкая О. Soft skills: мягкие навыки твердого характера. [Электронный ресурс] // URL: 

https://www.dw.com/ru/ 
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собственной деятельностью и конструктивное взаимодействие с другими 

людьми106. 

Можно утверждать, что произошел значительный сдвиг, уход от понимания 

компетенций как набора знания и овладения узкими навыками – “hard skills” 

к концепции постоянного обучения (long live learning) и освоения гибких, 

надпрофессиональных навыков – “soft skills”.  Такой переход задает определенную 

парадигму в понимании аспектов подготовки и практической профессиональной 

деятельности.   

Эта позиция поддерживается такими современными отечественными 

исследователями как В. М. Таллер, Е. Н. Новицкая, В. В. Умановский107. В своих 

публикациях они отмечают, что в условиях VUCA-мира, которые отличается 

быстрой изменчивостью и высокой степенью неопределенности, необходимо 

кардинально пересматривать и реформировать систему образования 

и соотношение роли основного высшего и дополнительного образования.  Авторы 

говорят о необходимости создания системы «индивидуальных траекторий 

получения профессиональных навыков, которые бы способствовали повышению 

ценности и востребованности профессионалов на рынке труда»108. 

Учитывая специфику деятельности журналиста-популяризатора, мы 

не можем исключить знаниевый компонент из образовательной программы: 

компетентностная и знаниевая модель должны находиться в балансе. Полноценное 

освоение профессиональных компетенций необходимо для последующей 

успешной практической деятельности.  

Изучив широкий диапазон понятий, мы приходим к выводу, что становление 

концепции «компетентностного подхода» продолжается. Несмотря на разницу 

                                                 
106 Ананьева Т. 10 компетенций, которые будут востребованы в 2020 году [Электронный ресурс] 

// URL: http://tananyeva.com/desyat-kompetentsij-kotorye-budut-vostrebovany-v-2020-godu/ 
107 Таллер В. М., Новицкая Е. Н., Умановский В. В. «Ведущие тенденции развития и 

реформирования высшего профессионального образования в новейшем социуме» «Журналист. 

Социальные коммуникации» № 4 (40) 2020 
108 Там же С. 30 
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в подходах к дефинициям, ученые едины в разделении компетенций на группы: 

профессиональные и универсальные.  

Как и в случае с компетенциями, определения жёстких и гибких, 

надпрофессиональных навыков все еще находятся в стадии становления. При этом 

исследователи признают их важность в профессиональном развитии и реализации 

независимо от сферы деятельности.  

Однако мы видим, что компетенции в своей структуре в основном включают 

гибкие навыки, в то время как компетентность больше связана 

с узкоспециализированными навыками и знаниями. 

 

1.2. Функции журналистики и компетенции журналистов 

 

Функции журналистики определяются как «совокупность ее обязанностей 

и выполняемых ею задач, способ жизнедеятельности в обществе или как 

совокупность ее социальных ролей»109.  

В зависимости от подходов исследователей в среднем выделяют от трех 

до шести ключевых функций, которые в свою очередь могут декомпозироваться 

на отдельные подфункции.  

Проблемой определения и систематизации функций журналистики 

занимались многие ученые: И. М. Дзялошинский, С. Г. Корконосенко, Г. Пёршке, 

Е. П. Прохоров, Е. Л. Вартанова, Г. В. Лазутина, Л. Н. Федотова, И. Д. Фомичева, 

Г. И. Хмара, А. В. Черняк, М. В. Шкондин и другие.   

Терминологически в исследованиях может присутствовать формулировка 

«функции СМИ» вместо «функции журналистики», хотя в данном аспекте эти 

понятия близки до степени синонимичности. 

Рассмотрим ключевые подходы. 

Г. И. Хмара выделял следующие функции СМИ: «информационная, 

                                                 
109 Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики. — 5-е изд., испр. и доп.. — М.: МГУ, 2005 
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просветительская, воспитательная, регулятивная, гедонистическая».110 

С. Г. Корконосенко исходит из социально-ролевой парадигмы и выделяет 

четыре сферы – экономическая, политическая, духовно-идеологическая 

и социальная. В каждой из них журналисты реализуют определенные роли: 

духовно-идеологическая, информационно-коммуникативная, регулирующая 

и производственно-экономическая.  

Согласно С. Г. Корконосенко, структура функций журналистики 

многогранна и многослойна. На определение функций влияют четыре уровня 

субъектов: общество в целом – функции интеграции и познания; отдельные 

социальные структуры – функции пропаганды, агитации, организации; отдельная 

личность – функции ориентации, морально-психического удовлетворения; 

журналисты.  Для последних журналистика выполняет служебно-

профессиональную и творческую функции. 

В концепции Е. П. Прохорова, выделяются следующие шесть функций 

журналистики: 

 коммуникативная или функция общения, налаживания контактов; 

 непосредственно-организаторская; 

 социально-ориентирующая или идеологическая; 

 культуроформирующая; 

 рекламно-справочная; 

 рекреативная. 

Согласно позиции Г. В. Лазутиной, функции журналистики заключаются 

в том, чтобы «давать членам общества адекватную информацию 

о действительности, обо всех ее существенных изменениях; служить ареной 

свободного обмена мнениями среди граждан; насыщать массовые 

информационные потоки общества материалами о знаниях, нормах и ценностях, 

создавая возможности для их конкуренции и стимулируя нравственные духовные 

                                                 
110 Хмара Г. И. Печать в системе массовых коммуникаций // Проблемы социологии печати. - 

Новосибирск: Наука, 1969. Вып. 1. - С. 188–189. 
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искания людей»111.  

Это способствует развитию массового сознания общества и обеспечению его 

преемственности. Журналистика в данном контексте рассматривается как 

«деятельность, направленная на производство массовых информационных 

потоков»112. 

Е. Я. Дугин, рассуждая о современных информационно-коммуникативных 

системах, в качестве одной из их задач называет порождение у аудитории спроса 

на смысл.113 

Г. Пёршке выделяет следующие три группы журналистских функций: 

 идеологические: интеграция людей в идеологические отношения, помощь 

в ориентации в социальной действительности, которая соответствует их месту 

в общественных отношениях; 

 культурные: развитие человека через образование, воспитание, развлечение; 

 социальные: «развитие личности и формирование человеческой 

индивидуальности в рамках образа жизни известных социально-исторических 

общностей».114 

Е. Л. Вартанова структурирует функции журналистики следующим 

образом: 

 «Информационное обеспечение функционирования политической сферы, 

как основа существования демократического общества; 

 Информационное обеспечение функционирования экономической сферы – 

информирование стейкхолдеров в лице акционеров и инвесторов, донесение рекламы 

до потребителя;  

 Удовлетворение культурных потребностей общества (трансляция через СМИ 

общих ценностей и культурного слоя);  

                                                 
111 Лазутина Г. В. Профессиональная деятельность журналиста: подходы к пониманию 

журналистской этики // Вопросы теории и практики журналистики. 2012. №2. – С.23 
112 Там же. 
113 Дугин Е. Я. Методология исследования информационно-коммуникативных систем и 

журналистики. М.: Академия медиаиндустрии, 2017. С - 93. 
114 Пёршке Г. Журналистика как отрасль духовного производства // Основные понятия теории 

журналистики (новые подходы к проблеме) / Под ред. Я.Н. Засурского. М., 1993 
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 Формирование идентичности и интеграции общества. Журналистика 

стимулирует создание наций и поддерживает их существование».115 

Анализ и оценку существующих подходов к систематизации функций СМИ 

предпринимают исследователи А. В. Черняк, В. С. Комаровский, В. В. Ворошилов 

и другие.  

А. В. Черняк проводит анализ существующих подходов к функциям СМИ 

через ленинскую концепцию 1901 г. и обосновывает в дальнейшем свою позицию 

исходя из современных реалий.116  Изначально выделялось три ключевых 

составляющих в функциях прессы – пропаганда – раскрыть народу глаза на 

реальность, агитация – побудить народ к действию, организация – 

активизировать народ, мобилизовать на осуществление конкретных целей. Прессе 

с момента ее появления были присущи эти три функции.  

Подобное разделение функций СМИ предлагал и один из первых зарубежных 

исследователей  – Г. Лассуэлл.  Он выделял следующие основные функции средств 

массовой информации: 

 «наблюдение за миром (сбор и распространение информации), 

 «редактирование» (отбор и комментирование информации). 

 формирование общественного мнения 

 распространение культуры»117. 

По мнению А. В. Черняка, функции СМИ не поменялись, изменился контент, 

содержание и направленность.   

В. В. Ворошилов в обзоре существующих подходов отмечает, что 

в семидесятые годы начался отход от ленинской концепции и добавление новых 

функций:  

 политико-воспитательная, пропагандистская, управленческая, 

                                                 
115 Вартанова Е. Л. О современном понимании СМИ и журналистики. Медиаскоп. 2010;(1). 
116 Черняк А. В. Изменились ли функции СМИ в эпоху глобализации? В 2-х частях. Часть I. – М.: 

Академия медиаиндустрии, 2013. – 55 с. 
117 Лассуэл Г. Д. Техника пропаганды в мировой войне. Propaganda Technique in the world war. 

1929. 212 с. 
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организаторская (В. Г. Афанасьев, 1975 г.); 

 интегративная, регулятивная, воспитательная, перераспределение 

духовных ценностей, социализации, духовных ценностей, социализации, 

ориентационная, идентификации, тонизирующая (Г.В. Дрюпин, 1983 г.). 

В. С. Комаровский также подробно исследует подходы исследователей 

в России и за рубежом.  

Все вышеуказанные исследователи приходят к выводу, что основа у этих 

функций одна, а различия идут от «развернутости» их характеристик (более 

развернутые подфункции выделяются в самостоятельные) и дифференциаций 

оценки актуальности для сегодняшнего времени тех или иных общественных задач, 

которые решаются при посредстве медиа.  

В итоге проявление вышеперечисленных функций зависит от социально-

экономического, политического контекста и задач конкретного журналистского 

произведения. 

Это многообразие функций журналистов нашло свое отражение 

в образовательных программах через включение в набор компетенций. 

В первом ФГОС ВО по направлению подготовки «журналистика» уровень 

«бакалавриата» включал 22 (двадцать две) общепрофессиональные компетенции 

(ОПК) и семь профессиональных компетенций (ПК) журналиста, которыми 

он должен обладать по окончанию обучения.118 

В обновленном стандарте, принятом 8 июня 2017 года, уже остается только 

7 общепрофессиональных компетенцией (см. таблицу 3).  

 

Таблица 3. Различия описаний общепрофессиональных компетенций согласно 

ФГОС ВО по направлению подготовки «журналистика» уровень «бакалавриата» 

Версия от 7 августа 2014 г. Версия от 8 июня 2017 г. 

Способен осуществлять общественную 

миссию журналистики, эффективно 

Способен создавать востребованные 

обществом и индустрией медиатексты 

                                                 
118 ФГОС ВО по направлению подготовки 42.03.02 Журналистика от 7 августа 2014 г. 

[Электронный ресурс] // URL: http://fgosvo.ru/uploadfiles/fgosvob/420302_Gurnal.pdf  

http://fgosvo.ru/uploadfiles/fgosvob/420302_Gurnal.pdf
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реализовывать функции СМИ, 

понимать смысл свободы и социальной 

ответственности журналистики 

и журналиста и следовать этому 

в профессиональной деятельности 

(ОПК1);  

и/или медиапродукты и/или 

коммуникационные продукты 

в соответствии с нормами русского 

и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем (ОПК 1); 

Способен ориентироваться в мировых 

тенденциях развития медиаотрасли, 

знает базовые принципы формирования 

медиасистем, специфику различных 

видов СМИ, особенности национальных 

медиамоделей и реалии 

функционирования российских СМИ, 

осведомлен в области важнейших 

инновационных практик в сфере 

массмедиа (ОПК-2);  

Способен учитывать тенденции развития 

общественных и государственных 

институтов для их разностороннего 

освещения в создаваемых медиатекстах 

и/или медиапродуктах и/ или 

коммуникационных продуктах (ОПК 2); 

Способен понимать сущность 

журналистской профессии как 

социальной, информационной, 

творческой, знает ее базовые 

характеристики, смысл социальных 

ролей журналиста, качеств личности, 

необходимых для ответственного 

выполнения профессиональных 

функций (ОПК-3);  

Способен использовать многообразие 

достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 

медиатекстов и/или медиапродуктов 

и/или коммуникационных продуктов 

(ОПК 3); 

Способен ориентироваться в основных 

этапах и процессах развития 

отечественной литературы 

и журналистики, использовать этот 

Способен отвечать на запросы 

и потребности общества и аудитории 

в профессиональной деятельности  

(ОПК-4) 
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опыт в практике профессиональной 

деятельности (ОПК-4);  

Способен ориентироваться в основных 

этапах и процессах развития 

зарубежной литературы 

и журналистики, использовать этот 

опыт в профессиональной деятельности 

(ОПК-5);  

Способен учитывать в профессиональной 

деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических 

механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм 

регулирования (ОПК-5); 

Способен анализировать основные 

тенденции формирования социальной 

структуры современного общества, 

ориентироваться в различных сферах 

жизни общества, которые являются 

объектом освещения в СМИ (ОПК-6);  

Способен использовать в 

профессиональной деятельности 

современные технические средства и 

информационно-коммуникационные 

технологии (ОПК-6); 

Способен руководствоваться в 

профессиональной деятельности 

правовыми нормами, регулирующими 

функционирование СМИ (ОПК-7); 

Способен учитывать эффекты и 

последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам 

социальной ответственности (ОПК -7); 

Способен следовать в 

профессиональной деятельности 

основным российским и 

международным документам по 

журналистской этике (ОПК-8);  

-  

Способен базироваться на современном 

представлении о роли аудитории в 

потреблении и производстве массовой 

информации, знает методы изучения 

- 
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аудитории, понимает социальный 

смысл общественного участия в 

функционировании СМИ, природу 

и роль общественного мнения, знает 

основные методы его изучения, 

способен использовать эффективные 

формы взаимодействия с ним (ОПК-9);  

Способен учитывать в 

профессиональной деятельности 

психологические и социально-

психологические составляющие 

функционирования СМИ, особенности 

работы журналиста в данном аспекте 

(ОПК-10); 

- 

Способен учитывать в 

профессиональной деятельности 

экономические регуляторы 

деятельности СМИ, знает базовые 

принципы формирования 

организационной структуры 

редакционного комплекса, функции 

сотрудников различного должностного 

статуса и углубленно круга 

обязанностей корреспондентского 

корпуса, знает технологию 

продвижения публикаций СМИ, основы 

медиаменеджмента (ОПК-11);  

- 

Способен понимать сущность 

журналистской деятельности как 
- 
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многоаспектной, включающей 

подготовку собственных публикаций и 

работу с другими участниками 

медиапроизводства; индивидуальную и 

коллективную деятельность; текстовую 

и внетекстовую работу (проектную, 

продюсерскую, организаторскую), 

следовать базовым профессиональным 

стандартам журналистской работы 

(ОПК-12);  

Способен следовать принципам работы 

журналиста с источниками 

информации, знает методы ее сбора, 

селекции, проверки и анализа, 

возможности электронных баз данных и 

методы работы с ними (ОПК-13);  

- 

Способен базироваться на знании 

особенностей массовой информации, 

содержательной и структурно-

композиционной специфики 

журналистских публикаций, технологии 

их создания, готов применять 

инновационные подходы при создании 

медиатекстов (ОПК-14);  

- 

Способен ориентироваться в наиболее 

распространенных форматах печатных 

изданий, теле-, радиопрограмм, 

интернет-СМИ, современной жанровой 

и стилевой специфике различного рода 

- 
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медиатекстов, углубленно знает 

особенности новостной журналистики и 

представляет специфику других 

направлений (аналитическая, 

расследовательская, художественно-

публицистическая журналистика) 

(ОПК-15);  

Быть способным использовать 

современные методы редакторской 

работы (ОПК-16);  

- 

Способен эффективно использовать 

лексические, грамматические, 

семантические, стилистические нормы 

современного русского языка в 

профессиональной деятельности (ОПК-

17);  

- 

Способен эффективно использовать 

иностранный язык в связи с 

профессиональными задачами (ОПК-

18);  

- 

Способен понимать специфику работы 

в условиях мультимедийной среды, 

владеет методами и технологиями 

подготовки медиапродукта в разных 

знаковых системах (вербальной, аудио-, 

видео-, графика, анимация) (ОПК-19);  

- 

Способен использовать современную 

техническую базу и новейшие 

цифровые технологии, применяемые в 

- 
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медиасфере, для решения 

профессиональных задач, 

ориентируется в современных 

тенденциях дизайна и инфографики 

в СМИ (ОПК-20);  

Способен применять знание основ 

паблик рилейшнз и рекламы 

в профессиональной деятельности 

(ОПК-21); 

- 

Способен решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на 

основе информационной и 

библиографической культуры 

с применением информационно-

коммуникационных технологий и с 

учетом основных требований 

информационной безопасности (ОПК-

22) 

- 

 

Обновленные общепрофессиональные компетенции включают в себя 

в обобщенном виде некоторые параметры из прежнего стандарта. Так, например, 

ОПК-1 обновленного ФГОС является в некотором роде синтезом из ПК-2 – 

«способность в рамках отведенного бюджета времени создавать материалы для 

массмедиа в определенных жанрах, форматах с использованием различных 

знаковых систем (вербальной, фото-, аудио-, видео-, графической) в зависимости 

от типа СМИ для размещения на различных мультимедийных платформах» 

и ОПК-14, ОПК-17, ОПК-18 и  ОПК-19 предыдущей версии.  

Профессиональные компетенции в новом ФГОС выносятся за рамки 

стандарта и могут дополнительно включаться образовательной организацией 
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в зависимости от соответствующих профессиональных стандартов, анализа 

требований к выпускникам вуза по той или иной специальности.119  

Подобный подход повышает гибкость вузов в формировании программы 

и форматов обучения и дает возможность оперативно реагировать на изменения, 

происходящие в медиа.  

В определенном виде одна из первых моделей компетенций для журналистов 

была сформирована еще в 1755 году М. В. Ломоносовым. В работе «Рассуждение 

об обязанностях журналистов при изложении ими сочинений, предназначенных 

для поддержания свободы философии» он приводит следующие правила, 

которыми должен руководствоваться журналист: 

 Оценить свои возможности, так как ему предстоит сложная задача 

по донесению имеющегося знания и новых открытий величайших умов; 

 Избегать предвзятости и стремиться к объективности; 

 Быть внимательным при трактовке текстов и выделять работы 

за авторством отдельных ученых и группы исследователей; 

 С аккуратностью относиться к гипотезам; 

 Не присваивать себе мнений, идей других людей; 

 Критичность: возможность опровергать позиции после тщательного 

изучения и всестороннего исследования вопроса; 

 «Никогда не должен создавать себе слишком высокого представления 

о своем превосходстве, о своей авторитетности, о ценности своих 

суждений».120 

Данные правила по-прежнему актуальны как для журналистов в целом, так 

и для популяризаторов науки. Кроме того, хотели бы отметить, что приведенные 

                                                 
119 ФГОС ВО по направлению подготовки 42.03.02 Журналистика от 8 июня 2017 г. 

[Электронный ресурс] // URL: http://fgosvo.ru/uploadfiles/fgosvob/420302_Gurnal.pdf 
120Ломоносов М. В. Рассуждение об обязанностях журналистов при изложении ими сочинений, 

предназначенное для поддержания свободы философии. М. В. Ломоносов. Полное собрание 

сочинений. Т. 3. — М.-Л.: Изд-во АН СССР, 1952. 

http://fgosvo.ru/uploadfiles/fgosvob/420302_Gurnal.pdf


41 

 

 

 

правила могут быть рассмотрены как компетенции, как совокупность действий, 

профессионального поведения, а не как набор специфических знаний. 

Рассмотрим далее современные подходы. 

Т. И. Фролова с коллегами формирует модель компетенций научного 

журналиста следующим образом:  

– «способность определять социально значимую тематику в сфере науки 

и технологий; 

– умение выстраивать коммуникацию с учеными;  

– умение ориентироваться и работать с источниками информации 

и проверять факты («фактчекинг»), обеспечивая достоверность текста;  

– умение «переводить» научный текст на общелитературный язык». 121 

Е. Л. Вартанова дает такое определение компетенции: «совокупность знаний, 

умений и навыков, которые необходимы хорошему специалисту в его 

профессиональной деятельности».  

Она отмечает, что при формулировке базовых компетенций используются 

как собственные наработки, так подходы Европейской ассоциации журналистского 

образования. Исследователь отмечает, что для более эффективной работы 

необходимо и вовлечение работодателей.  

Она предлагает следующую модель компетенций журналиста122:  

 Универсальные: 

o Общенаучные 

o Инструментальные 

o Системные 

 Профессиональные 

o Базовые общепрофессиональные 

o Базовые практические по видам деятельности. 

                                                 
121 Фролова Т. И. К проблеме качества текстов научно-популярной проблематики в средствах 

массовой информации / Т. И. Фролова, С. П. Суворова, Д. С. Ильченко, А. С. Бугаева // Вопросы 

теории и практики журналистики. — 2016. — Т. 5, № 2. — С. 233–246.  
122 Вартанова Е. Л. Компетенции журналиста: классика и инновации [Электронный ресурс] // 

URL: http://www.myshared.ru/slide/536538// Е. Л. Вартанова 
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Хотели бы отметить, что только последний блок компетенций – «базовые 

практические по видам деятельности» описывает модель поведения журналиста, 

а именно: авторская деятельность, редакторская деятельность, проектно-

аналитическая деятельность, организационно-управленческая деятельность, 

социально-организаторская деятельность, производственная-технологическая 

деятельность, научно-исследовательская деятельность. 

Также исследователь выделяет ряд инновационных компетенций: «участие», 

«открытость, транспарентность», «навигация», «повествование», «кроссмедиа», 

«предпринимательство». Приведем пример расшифровки одной из указанных 

компетенций: 

«Повествование»: 

 Уметь сделать материал информационно сбалансированным; 

 Уметь использовать различные способы изложения; 

 Быть способным работать над улучшением формы и содержания; 

 Обладать хорошей лингвистической подготовкой. 

Описание других компетенций построено по аналогичному принципу – через 

действия, умения журналиста.  

В результате анализа предлагаемых моделей компетенций научных 

журналистов мы приходим к следующим выводам: 

 Формирование актуальной модели компетенций для журналистов-

популяризаторов представляет интерес у исследователей; 

 Предлагаемые модели стремятся комплексно охватить аспекты 

профессиональной творческой деятельности журналиста-популяризатора. 

 Вместе с тем предлагаемые модели скорее расширяют базовую модель 

компетенций для универсальных журналистов и в меньшей степени 

затрагивают те изменения, которые происходят в медиа в целом, 

и в научной журналистике в частности: сложности взаимодействия 

в триаде «журналист-ученые-общество», формирование полноценных 
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Интернет-платформ для традиционных печатных изданий, кратное 

увеличение каналов, скорости и источников коммуникации и др. 

 

1.3  Научная журналистика: особенности профессии 

 

В 2016 году была основана Ассоциация коммуникаторов в сфере образования 

и науки (АКСОН). Она была создана представителями вузов – Московского 

физико-технического института (МФТИ) и Санкт-Петербургского национального 

исследовательского университета информационных технологий, механики 

и оптики (ИТМО), Фонда перспективных исследований, информационного 

агентства ТАСС, образовательной платформы “Теории и практики”. Одна 

из ключевых целей ассоциации - способствовать профессиональной коммуникации 

в сфере науки, образования и технологий, поддерживая высокие стандарты 

журналистских и коммуникационных практик 

Следует развести два понятия: «научная» и «научно-популярная» 

журналистика.  В научном дискурсе, как правило, оба понятия даются как 

синонимичные: в обоих случаях подразумевается журналистская деятельность 

по популяризации науки.  

В данной работе мы используем понятия «научный журналист» 

и «журналист – популяризатор» как синонимичные и подразумеваем под ними 

журналиста, отвечающего за донесение научного знания до массовой аудитории, 

выступая при этом как популяризатор научного знания. 

Вместе с тем в научной литературе существует некоторое смешение 

и подмена понятий. С. П. Суворова подробно разбирает данный вопрос в своей 

статье. 123 

Научная журналистика прежде всего формирует пространство общения для 

ученых. Научно-популярная, в свою очередь, отвечает за налаживание 

взаимодействия между ученым сообществом и массовой аудитории. Это находит 

                                                 
123 Суворова С. П Журналистика научная и научно-популярная: особенности предметной 

области, функций, задач // - Москва: Вестник Московского университета, 2009. - С. 14–23. 
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свое отражение в разнице языка, стилистики, подачи материала, используемом 

жанровом своеобразии. Также отмечается, что в научных статьях в отличие 

от научно-популярных или научно-публицистических, как правило, отсутствует 

эмоциональный компонент.124 

 Научная коммуникация изобилует специфической научной терминологией. 

Научно-популярная стремится к балансу терминологии и простоты изложения 

материала.   

Также есть некоторые отличия и в каналах коммуникации. 

Н. В. Дивеева разделяет научную коммуникацию на внутреннюю 

и внешнюю. Внутренняя коммуникация – общение в рамках непосредственно 

ученого сообщества. Внешняя коммуникация – общение с аудиторией за 

пределами научного сообщества.  Соответственно, к популяризации науки 

относится внешняя научная коммуникация, хоть и не ограничивается ею. Помимо 

массовой аудитории есть еще потребность информировать о научной деятельности 

государство, бизнес-сообщество.  

М. В. Загидуллина предлагает пять уровней популяризации в зависимости 

от аудитории:  

«первый – внутри научного сообщества с объяснением нюансов 

специалистам смежных областей;  

второй – специалистам близких дисциплин;  

третий – популяризация осуществляется в рамках цикла дисциплин (биологи 

разъясняют геохимикам);  

четвертый – коммуникация для представителей другого цикла дисциплин 

(социологи разъясняют физикам и т. д.)»125 

Только на пятом уровне идет речь о широкой аудитории, на которую 

                                                 
124 Жирова И. Г. К вопросу о совмещении элементов научной, научно-публицистической и 

научно-популярной речи в стилистике и семантике научной статьи // Вестник Московского 

государственного областного университета. Серия: Лингвистика. 2016. № 2. С. 41–46. 
125 Загидуллина М. В. Мастерство популяризации науки как элемент профессиональной культуры 

современного журналиста / М. В. Загидуллина // Современная журналистика: дискурс 

профессиональной культуры / [под ред. В. Ф. Олешко]. — Екатеринбург: Изд-во Уральского 

университета, Издательский Дом «Филантроп», 2005. 
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и направлена популяризация науки в общепринятом значении. Именно на этом 

этапе начинают подключаться научные журналисты. 

В 2014 г. учеными ИСИЭЗ НИУ ВШЭ было проведено исследование «Кто 

может лучше всего объяснить последствия развития науки, технологий и техники 

для общества?».126 Согласно результатам, на первом месте по распространению 

научных знаний оказались «ученые-разработчики» – их отметили 64 % 

респондентов. За ними следуют представители социальных и гуманитарных наук 

– 27 %, на третьем месте оказались журналисты – им доверяют 21 %. 

Социолог Р. Абрамов, рассуждая о научной журналистике как профессии 

отмечает фактор пересечения интересов многих социальных, профессиональных 

групп. Для Абрамова деятельность научного журналиста является ярким примером 

трансформации и взаимопроникновения знания в разных группах: «Во-первых, она 

связана с научным знанием и принципами его транслирования, во-вторых, 

она включена в нормативное и практическое поле журналистики как профессии, в-

третьих, научные журналисты выполняют функции посредников между научным 

сообществом и широкой общественностью».127 

А. А. Тертычный, С. Л. Страшнов придерживаются позиции, что 

популяризацией должны заниматься ученые или журналисты имеющие 

фундаментальное образование в области науки. Им вторит Л. Н. Стрельникова: 

«сегодня научный журналист должен быть очень образованным человеком. Во-

первых, он должен многое знать, во-вторых, уметь аналитически мыслить, 

понимать физический смысл всего и включать здравый смысл… широкая 

эрудированность, аналитические мозги и в идеале научное образование – 

необходимые условия для профессии. Действительно, успешные научные 

журналисты, на Западе и у нас, – это люди, которые вышли из научной среды»128. 

                                                 
126 Индикаторы науки: 2015: статистический сборник / Н. В. Городникова, Л. М. Гохберг, К. А. 

Дитковский и др.; Нац. Исследовательский институт «Высшая школа экономики». – М.: НИУ 

ВШЭ, 2015. – 320 с. 
127 Абрамов Р. Профессионализация научной журналистики в России: сообщество, знания, медиа 

// Гефтер. 2015. 15 апреля. [Электронный ресурс] // URL: http://gefter.ru/archive/14848 
128 Гуреева А. Н. 7 интервью о научной журналистике.: учеб. пособие. сост. и науч. ред. 

А. Н. Гуреева.: Москва, Фак.Журн.МГУ, 2016. – С.86 
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 Р. Г. Багирян и С. П. Суворова129 придерживаются противоположной точки 

зрения. По мнению Р. Г. Багиряна, предпочтительнее, чтобы «популяризатором 

был человек с гуманитарной подготовкой, а вовсе не обязательно специалист, 

ученый. Он объясняет это тем, что журналист-популяризатор, хоть и поверхностно 

вникнув в суть предмета, может рассказать о нем убедительно и доступно. 

В данном исследовании в качестве популяризатора рассматривается именно 

журналист, а не ученый»130.  

Эту позицию разделяет В. Егикова, вице-президент Европейского союза 

ассоциаций научных журналистов: «Люди, которые пришли в журналистику из 

научной среды, любят ругать факультет журналистики и говорить, что научным 

журналистом может стать только человек, который получил естественнонаучное, 

а не журналистское образование <…> научный журналист должен уметь 

рассказать о самых разных областях науки. С этой точки зрения научный 

журналист – дилетант в самом положительном, высоком смысле этого слова <…> 

чтобы твои статьи не были поверхностными, надо постоянно пополнять свои 

знания»131.  

Такие высокие требования и внимание к подготовке научного журналиста, 

его деятельности и роли, связано с тем, что он реализует одну из важнейших 

функций в обществе, а именно, просветительскую.   

По мнению С. П. Суворовой для реализации этой функции перед 

журналистом стоят следующие задачи:  

 «своевременное информирование читателей о появлении новых продуктов, 

явлений и фактов науки; 

 содействие освоению массовой аудиторией особенностей продуктов науки 

(прояснение их основных смыслов, выявление значения и последствий 

                                                 
129 Суворова С. П. Журналистика научная и научно-популярная: особенности предметной 

области, функций и задач // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 2009. 

№6. С.17. 
130 Багирян Р. Г. Вернуть престиж научной журналистике // Журналист. 2008. № 11. С. 59 
131  Гуреева А. Н. 7 интервью о научной журналистике.: учеб. пособие. сост. и науч. ред. 

А. Н. Гуреева.: Москва, Фак.Журн.МГУ, 2016. С. 59 
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научных открытий для развития науки и общества), а также знакомству 

с судьбами и личностями ученых, определяющих ход науки; 

 побуждение адресата информации к обсуждению событий научного мира 

(сопоставление точек зрения, оценок, аргументов), к интеллектуальному 

обогащению; 

 побуждение ученых, субъектов научной деятельности, к рефлексии, а при 

необходимости — к коррекции исследовательской позиции».132 

Р. Абрамов выделяет следующие функции научного журналиста:  

 работа со специализированным академическим знанием и отбор 

необходимой информации для широкой аудитории. При этом научный 

журналист должен исключить лженаучную информацию; 

 влияние на публичный имидж науки через характеристику отдельных 

исследований и формирование повестки дня. Здесь целевым получателем 

информации является не только массовая аудитория, но и представители 

бизнеса, государственных структур; 

 изменение семантики научного дискурса – перевод с профессионального 

языка на более понятную лексику. 

Далее обратимся к проявлению функций журналистики в научно-

популярном направлении. 

Коммуникативная функция реализуется за счет налаживания взаимодействия 

между журналистами и ученым сообществом и донесением информации 

доступным языком до массовой аудитории. 

Непосредственно-организаторская функция осуществляется через 

критическое осмысление и донесение насущных вопросов о деятельности ученых 

и перспективах дальнейших разработок, о тех проблемах, которые существуют 

в научном сообществе как институте и его взаимодействии с другими социальными 

институтами и обществом целиком. В современной российской практике эта 

                                                 
132 Суворова С. П. Журналистика научная и научно-популярная: особенности предметной 

области, функций, задач // Вестник Московского университета. Серия 10: Журналистика. — 

2009. — № 6. — С. 18. 
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позиция представлена слабо. Деятельность научных журналистов в большинстве 

случаев сводится к обзорной роли о последних достижениях науки и техники. 

Социально-ориентирующая или идеологическая функции журналистики 

были высоко актуальны в советский период становления научно-популярных 

СМИ, особенно в том, что касалось освещения естественно-научной тематики. 

Сегодня эта функция находит свое место в популяризации гуманитарного знания, 

в особенности исторической науки. 

Культуроформирующая функция является одной из важнейших для научно-

популярной журналистики как пропаганды знаний. 

Говоря о рекреативной функции журналистики, нельзя не отметить уже ранее 

упомянутое явление инфотейнмента. Задача научного журналиста в том, чтобы 

подать научное открытие не только в корректной форме в части достоверности, 

но и в захватывающей форме для удержания внимания обывателя. Кроме того, 

параллельно с научно-популярными изданиями часто выделяют научно-

развлекательные и научно-познавательные журналы, например «Вокруг света». 

В зависимости от концепции издания журналист в разной степени реализует эту 

функцию. 

Э. А. Лазаревич выделяла три функции популяризации науки – 

информационная, мировоззренческая и практическая.  

В качестве главной, приоритетной выступает информационная – 

непосредственно рассказ о последних достижениях и открытиях науки и техники. 

За счет этого стимулируется способность к творчеству, исследовательской 

деятельности и у читателя.  

Мировоззренческая функция – через донесение научных знаний 

трансформация понимания окружающего мира, люди получают информацию об 

устройстве мира и начинают ею руководствоваться при оценке различных 

ситуаций, явлений.  

Практическая функция реализуется за счет непосредственного применения 

научного знания в процессе решения профессиональных, практических задач.  

Зарубежные исследователи также уделяют внимание вопросам 
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взаимодействия научных журналистов и ученых. 

Марк Уэлпорт (Walport), советник правительства Великобритании по науке 

обозначил свою позицию следующим образом: «Научное изыскание не завершено 

пока о нем не рассказали. Коммуникация широкой аудитории – часть работы 

ученого и то, как вы эту информацию доносите, является критически важным».133  

Т. Шинн и Р. Уитли выделяли три причины, по которым сами ученые 

не всегда готовы быть популяризаторами: во-первых, они чувствуют, что 

потребуется слишком большое упрощение и искажение информации; во-вторых, 

у них для этого нет достаточных навыков; в-третьих, это не приводит к повышению 

их научной репутации и престижа.134 В данном случае речь идет именно о взгляде 

ученого сообщества на свою роль в популяризации науки.  Популяризация науки 

не рассматривается в данном контексте учеными как часть процесса по созданию 

нового знания и, соответственно, что-то стоящее их внимания и вовлеченности. 

Тогда на первый план начинают выходить научные журналисты. 

Более детально треугольник взаимодействия «ученые – общество – научные 

журналисты» можно рассмотреть на примере недавнего масштабного 

исследования группы ученых - Д. Фахи и М. Нисбета.  Они выделили семь ролей 

журналистов-популяризаторов в современных медиа (как в традиционных СМИ, 

так и в сетевых). 

Проводники-интерпретаторы: Журналисты, которых опрашивали 

исследователи, постоянно говорили о том, что краеугольным камнем для их работы 

остается традиционная роль, заключающаяся в рассказе о новейших научных 

разработках. Дха (Dha) отмечает, что ключевой целью было сообщение о том, что 

происходит нового и интересного в науке.  Он говорит, что это первостепенная 

задача, и другие роли и функции проистекают от неё.  Чарльз Петит (Interview, 

2010) – ветеран научной журналистики и ведущий автор Knight Science Journalism 

                                                 
133 Walport M. Science is not finished until it’s communicated [Электронный ресурс] // URL: 

http://www.climatechangenews.com/2013/10/03/science-is-not-finished-until-its-communicated-uk-

chief-scientist/.  
134 Shinn T., Whitley R. Expository Science: Forms and Functions of Popularisation. //Sociology of the 

Science. Vol.IX, 1995, c. 61 
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Tracker (Найт Сайэнс Журнализм Трэккер) Массачусетского Технологического 

Института, говорит, что научные журналисты объясняют текущие события, задавая 

о них вопросы школьникам, и претендуют на научность. Дха (Interview, 2010) был 

осторожен в отделении такой сообщающей функции от ролей «коммуникаторов» 

и «интерпретаторов». Роль коммуникатора ранее преобладала среди научных 

авторов и по-прежнему сохраняет важность. Среди журналистов, говоривших, что 

ключевой составляющей их работы является объяснение науки понятным языком 

для неспециалистов, были Блум (Blum, Interview, 2010) и Эд Янг, пишущие для 

отмеченного наградой блога Not Exactly Rocket Science (Нот Экзактли Рокет 

Сайенс) журнала Discover (Дискавер).  

Куратор информации: Интервьюируемые соглашались, что для научных 

журналистов все более заметной функцией становится отсев и оценка огромного 

пласта информации, относящегося к науке. The Guardian (Гардиан), например, 

создал проект Story Trackers (Стори Трэкерс), который отслеживает репортажи 

и комментарии о важных научных событиях по мере их развития. Читатели активно 

отмечают интересные сообщения.  Рандерсон (Randerson, Interview, 2010) говорит, 

что сейчас доступно такое количество научного контента, что его отбор и есть 

задача журналиста в цифровую эру. 

Отбор историй, в которых присутствуют разные точки зрения, взгляды 

на вопрос, позволяет более реалистично представить научную работу: «само 

по себе опубликование научной работы не является наивысшим достижением. Это 

только начало большого обсуждения».  Отбор является также важной функцией для 

организаторов мета-дискуссий по поводу научной журналистики, которые 

проводятся, например, в обзорной колонке в Columbia Journalism Review 

(Коламбиа Джорнализм Ревью). Кертис Брэйнард (Curtis Brainard) – главный 

редактор, заметил, что отбор информации является не просто сбором контента. 

Создание дополнительной ценности для сюжетов — вот, что важно.  

Общественные педагоги: традиционно, научные журналисты далеки от того, 

чтобы рассматривать свою работу как образование (Рэдфорд, 2006). Вместе с тем 

некоторые интервьюируемые говорили, что безграничная доступность онлайн 
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пространства позволила репортерам выполнять просветительскую функцию. 

Согласно Йонгу (Yong, Interview, 2010), рассказы о науке в определенном 

контексте имеют образовательную функцию. Помимо продвижения научных 

достижений, также уделяется внимание полемике, имеющимся противоречиям 

в ученом сообществе, так как это тоже часть научного процесса. 

Несмотря на вышесказанное, несколько опрошенных журналистов 

неоднозначно относятся к образовательной роли, они скорее сопротивляются ей. 

Дха не видит ничего страшного, если журналист выступает в такой роли время 

от времени, по обстоятельствам. Майк Лемоник (Mike Lemonick), выходец из 

журнала Time (Тайм), работающий сейчас в Climate Central (Клаймат Централ), 

преподаватель Принстонского Университета, говорит, что большинство 

журналистов сильно сопротивляются роли педагога: «учитель изначально 

ориентирован за заполнение лакун в знаниях и на предоставление всесторонней 

информации о предмете. Журналист же дополняет сюжет справочным материалом 

в образовательном формате, чтобы было понятно аудитории. Также, в отличие 

от учителя, он не контролирует степень усвоения информации.  

Общественный интеллектуал: Репортеры, выступающие в такой роли, 

похожи на традиционных газетных комментаторов, которые легко переключаются 

между специфическими темами, базируясь на своем мировоззрении (Фахи, 2009). 

Некоторые интервьюируемые открещивались от причисления себя к этой группе. 

Однако Джон Хорган (John Horgan), который пишет в блог Cross-check журнала 

Scientific American (Сайнтифик Американ), сотрудничает с научными журналами 

и пишет научно-популярные книги, является одним из наиболее ярких носителей 

роли такого интеллектуала. Он говорит, что во время своей работы штатным 

корреспондентом журнала Scientific American в 90-х годах, он стал чувствовать 

себя неудовлетворенным из-за ограничений традиционного репортажа. Ему 

захотелось заняться журналистикой, основанной на собственном мнении.  Джон 

классифицирует себя как классического разоблачителя, он специально ищет 

научные заявления, где есть почва для преувеличений, ошибок, чтобы затем 

поставить все под сомнение. 
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Задающие повестку дня: Рэндерсон (Interview, 2010) сказал, что 

отличительной ролью научных журналистов остается способность создавать 

истории. Читательская аудитория и влиятельные позиции журнала Guardian играют 

важную роль для придания значимости отдельным сюжетам и изменения позиции 

правительства. Формирование повестки также происходит через социальные сети. 

Так, например, Ревкин, отправляет ссылки на свои сообщения в блоге через Twitter. 

Она называет это способом протестировать идею и продвинуть ее. Брэйнард 

говорит: «Желание быть первыми – то качество, которое не было потеряно в СМИ. 

Нам доставляет удовольствие быть раньше всех и стать основой для дальнейших 

обсуждений». 

«Сторожевые псы»: Журналисты соглашаются, что в целом реализуют эту 

функцию по отношению к научным институтам и научному сообществу, к 

отдельным специалистам или группам, делающим ложные научные заявления, а 

также смотрят за другими общественными деятелями, вклинивающимися в 

обсуждение научных вопросов.  

Призывающие к обсуждению: Научные журналисты соединяют ученых с 

различными группами для обсуждения науки.  Ревкин говорит, что эта роль 

является одной из важнейших составляющих их каждодневной работы, как в 

режиме онлайн, так и лично. Она уделяет этой цели больший объем своих 

сообщений. В открытых обсуждениях с группой ученых она выступает как 

модератор и побуждает их к диалогу. 

Как отмечают исследователи, возрастающее разнообразие ролей было 

вызвано изменениями в экономике и карьерных условиях для научных 

журналистов, которые все больше работают как фрилансеры. В том числе они 

видят такой рост в США. Новостные компании требуют от своих журналистов не 

только умения собирать информацию и готовить репортажи, но и писать, создавать 

материал, общаться посредством множества средств связи и в разных форматах. 

Это также влияет на увеличение многообразия ролей. Среди ролей, которые 

начинают превалировать, можно отметить следующие: «куратор информации», 

«призывающий к обсуждению», «общественный интеллектуал» и «общественный 
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педагог». Все эти роли предопределены исключительными навыками критики, 

синтеза и анализа.  

Вместе с тем, как отмечали опрошенные журналисты, не теряют 

актуальности и остаются фундаментально важными традиционные задачи 

по коммуникации и формированию информационной повестки.   

Журналисты также уверенно идентифицируют себя в роли «сторожевых 

псов». Они делают особый упор на то, что освещают критически все научное 

сообщество само по себе, новые научные открытия, проверяют на прочность 

научные знания, подходы научной политики и научную журналистику как 

таковую. Согласно замечаниям интервьюируемых, журналистика, 

предполагающая толкование, критику, анализ, объединяет несколько ролей. 

Структурные, организационные и профессиональные изменения цифровой эпохи 

позволили научным журналистам в полной мере выполнять возложенную на них 

исторически роль критиков науки и ее популяризации для общества.  

Несмотря на развитие такого явления как субъективная журналистика 

(Barlow, 2007), ни один из интервьюируемых не причисляет себя к ней. Кроме того, 

они не ассоциируют себя и с репортерами – исследователями, за исключением тех 

журналистов, которые работают в уже сложившихся традиционных СМИ. 

Журналисты объясняют, что традиционные издательства имеют необходимые 

ресурсы и экспертизу, чтобы проводить исследования для репортажей.  Однако 

в США, как минимум, такая исследовательская работа проводится под 

руководством или в партнерстве с некоммерческими организациями, 

университетами или благотворительными организациями, такими как ProPublica 

(Пропаблика) или Школа по научно-исследовательской журналистике при 

Американском университете. Эта тенденция по развитию некоммерческой модели 

сотрудничества вышла из сети взаимодействия репортеров – исследователей. 

С другой стороны, этот процесс развивался относительно медленно, чтобы стать 

популярным среди научных журналистов. 

 Проанализировав совокупность отечественных и зарубежных 

исследований, мы можем прийти к следующим выводам. 
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Для реализации непосредственно журналистских функций, которые были 

рассмотрены нами ранее, на первый план выходят не столько знания, сколько 

универсальные, надпрофессиональные навыки журналиста.   

Именно компетенции будут определяющими для эффективности 

популяризатора. При этом не снимается вопрос базовой подготовки и опыта 

научного журналиста, значимость которых варьируется в зависимости от того 

формата популяризации и направления, которым журналист занимается. 

В российской научно-популярной журналистике еще предстоит развить 

такие функции и задачи как выстраивание отношений с ученым сообществом, 

предложение критического взгляда на существующую повестку в области научных 

исследований. Активное вовлечение научного сообщества в диалог друг с другом 

и с аудиторией пока не реализованы.  

Мы видим, что существует запрос на трансформацию образовательной 

модели при подготовке научных журналистов, но в силу ряда причин этот процесс 

находится на зачаточной стадии развития.   

 

1.4  Особенности подготовки научных журналистов. 

 

Как было рассмотрено в предыдущих параграфах научная журналистика как 

профессия находится на стыке нескольких самостоятельных блоков: 

осуществление посредничества между наукой в ее строгом понимании и широкой 

аудитории, что требует глубокой вовлеченности в непосредственно научное 

знание; принадлежность к практической журналистике как к профессиональной 

деятельности и к науке в части ее медийной составляющей. Эта позиция созвучна 

и мнению других современных исследователей: ««Популярная наука» 

располагается между, как минимум, тремя социальными институтами – наукой, 

медиа и общественным сознанием»135. 

                                                 
135 Кожанов А. А., Абрамов Р. Н. Концептуализация феномена Popular Science: модели 

взаимодействия науки, общества и медиа // Социология науки и технологий. 2015. Т. 6. № 2. С. 48 
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С начала 2010-х годов наблюдается тенденция по возрождению 

профессионального обучения для журналистов-популяризаторов. В советский 

период существовали так называемые школы при основных научно-популярных 

журналах – как например школа-студия при издании «Химия и жизнь».  

Исследования показывают существование трех ключевых форматов 

обучения для желающих освоить профессию журналиста по научно-популярной 

специализации:  

 В вузах: спецкурсы по научной журналистике в рамках программы 

бакалавриата по направлению журналистика, либо магистратура 

по направлению научной коммуникации. 

 Кружки – профессиональные школы 

 Краткосрочные программы и лектории, в том числе в формате on-line. 

Исследователь-практик Е. А. Федотова обозначала следующие сложности 

в ходе преподавания дисциплины «научная коммуникация»: 

 Некомпетентность студентов-журналистов, как в гуманитарных, так и, 

в особенности, в естественных науках. Это вызвано, в первую очередь, 

скудным включением профильных предметов – научных дисциплин 

в учебный план; 

 Как следствие, студентам сложно проводить грань между наукой 

и «лженаукой»; 

 Превалирует «универсальная подготовка» журналистов, которая в большей 

степени сводится к тому, как писать, а не о чем. В долгосрочной 

перспективе это приводит к обесцениванию конкретных журналистов 

в глазах ученых и нежеланию взаимодействовать; 

 Иллюзии в восприятии формата взаимодействия ученых и журналистов. 

Последние предполагают, что научные деятели стремятся к публичности. 
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Вместе с тем, ученые весьма осмотрительны в предоставлении информации 

и предпочитают работать с узким, проверенным кругом журналистов136.  

О снижении уровня базовой эрудиции, образованности говорит и известный 

журналист-популяризатор В. С. Губарев: «В то время, когда я начинал, молодежь 

была гораздо образованнее, чем сегодня, это очень печально. Я могу это 

совершенно спокойно доказать, даже вас спросить. Кто такой Келдыш, Пилюгин? 

Я могу задавать вам вопросы, на которые вы не сможете ответить. А раньше этого 

не было»137. 

Схожей позиции придерживается О. В. Савинова, рассуждая о проблеме 

подготовки научных журналистов: «Журналист, берущийся освещать вопросы 

научных достижений, естественно, сам должен быть человеком образованным, 

обладающим научным мировоззрением»138. Отмечается слабый уровень базовой 

научной подготовки и низкий уровень критического мышления, способности 

отделять факты от недостоверной информации в условиях интенсивных 

коммуникационных потоков особенно в Интернет-пространстве.  

Рассмотрим, каким образом организовано обучение научных журналистов 

в ведущих вузах. 

Пионером в данном направлении стала программа МГИМО «Высшая школа 

научной журналистики», она была запущена в 2013 году. Изначально на ней 

должны были готовить специалистов по связям с общественностью 

и коммуникационным технологиям с фокусом на распространение информации о 

достижениях и перспективах российской науки. Целевая аудитория среди 

абитуриентов – ученые, которые хотели бы уделять больше внимания 

                                                 
136 Федотова Е. А. Проблемы преподавания дисциплины «научно-популярная журналистика.  

Тезисы выступления «Средства массовой информации в современном мире. Петербургские 

чтения. Секция «Научно-популярная журналистика: исторический опыт и современная 

практика» 2013 г. 
137 Гуреева А. Н. 7 интервью о научной журналистике.: учеб. пособие. сост. и науч. ред. 

А. Н. Гуреева.: Москва, Фак.Журн.МГУ, 2016. С. 41 
138 Савинова О. Н. К вопросу подготовки кадров научных журналистов: дискуссионный аспект. 

Научно-популярная журналистика: опыт системного анализа. Сб. материалов каф. 

журналистики. – Нижний Новгород: Изд-во ННГУ, 2018. – 104 с, с. 4 
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популяризации науки. Данная программа была организована при поддержке 

Российской Академии наук, но просуществовала несколько лет.  

В 2014 году СПбГУ запустил магистерскую программу «Научно-популярная 

журналистика». Ключевой задачей данной программы является преодоление 

дисбаланса между разными областями знания и видами популяризации. Фокус идет 

в большой степени на журналистскую деятельность с глубоким погружением 

в специфику освещения науки. 

В рамках Высшей школы экономики подготовка научных журналистов 

представлена следующим образом. В рамках обучения по программе бакалавриата 

«Журналистика» читается спецкурс по выбору – «Научно-популярная 

журналистика». Также была запущена Школа Научной Журналистики на базе 

факультета Коммуникаций, медиа и дизайна Высшей Школы Экономики. «Это 

курс выживания в научной журналистике. Мы научим писать научные новости, 

собирать материал, ставить вовремя точку в тексте, который можно идти 

и продавать изданию» – так описывают ключевую цель программы в объявлении 

для абитуриентов.  В основу этой школы легли два проекта, которые были 

запущены еще в 2013–2014 годах: курс Школы журналистики «Русского 

репортера» по популяризации и школа «Наука и журналистика», на базе издания 

«Кот Шредингера»139. 

 В 2016 году команда Университета ИТМО запустила магистратуру, а затем 

и первый онлайн курс по научной коммуникации. ИТМО также запустил 

диджитальный курс «Миссия SciComm»140, где желающий может изучить 

комплексную программу по научно-популярной журналистике. 

В 2017 году в Новосибирском Государственном Университете запущен курс 

«Научная журналистика», открылась специализация «Научная журналистика» для 

бакалавров и Школа научной коммуникации для молодых ученых. 

                                                 
139 Школа научной журналистики [Электронный ресурс] // URL: 

https://www.letnyayashkola.org/sci-pub/ 
140 Курс по научной коммуникации Миссия Scicomm ITMO / ИТМО, 2016 г. [Электронный 

ресурс] // URL: 

https://www.youtube.com/playlist?reload=9&list=PLYWinHc8HXR1mGoF79Rz7qNeGtRmbpCiX 

https://www.youtube.com/@IfmoRu
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Пресс-служба МФТИ запустила в цифровом формате через лекции 

на платформе Youtube курс о научной коммуникации «Наука в медиа». Его целевая 

аудитория - ученые, аспиранты и студенты старших курсов.  

В МГУ им. М. В. Ломоносова магистерская программа «Научная 

журналистика и коммуникация» была запущена лишь в 2019 году. В результате 

должны быть подготовлены специалисты, которых могли бы успешно работать как 

в научно-популярных медиа, так и в научно-образовательных учреждениях, 

наукоемких и технологических компаниях в качестве специалистов по связям 

с общественностью.  

Предполагается, что целевой аудиторией данной программы будут 

выпускники естественнонаучных факультетов, которые хотят получить 

дополнительные навыки в научной коммуникации и популяризаторской 

журналистской деятельности. Также есть спецкурс по научной журналистике 

в рамках структуры общепрофессиональных дисциплин в основной 

образовательной программе высшего профессионального образования по 

направлению подготовки 42.03.02 «Журналистика». 

В рамках исследования были запрошены учебные планы и проведен анализ 

соответствующих программ СПБГУ и МГУ, см. таблицу 4. 

Таблица 4. Сравнительное описание программ магистратуры МГУ и СПБГУ по 

направлению научно-популярной журналистики 

Программа магистратуры МГУ Программа магистратуры СПБГУ 

Специальность «Журналистика», 

Профиль «Научная журналистика и 

медиакоммуникация» 

Специальность «Журналистика» 

Траектория «Научно-популярная 

журналистика» 

Специализированные 

профессиональные компетенции 

(СПК), исходя из направленности 

(профиля) ОПОП ВО «Научная 

журналистика и медиакоммуникация».  

Специализированные 

профессиональные компетенции по 

траектории не прописаны. Перечень 

описываемых формируемых 

компетенций ограничен 
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CПК-1. Способен осуществлять 

авторскую деятельность любого 

характера и уровня сложности в сфере 

научной журналистики 

и коммуникации с учетом специфики 

разных типов СМИ и других медиа;  

 

СПК-2. Способен осуществлять 

редакторскую деятельность любого 

уровня сложности в разных типах 

СМИ и других медиа 

и координировать редакционный 

процесс в сфере научной 

журналистики и коммуникации;  

СПК-3. Способен создавать 

концепцию и планировать реализацию 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в сфере 

научной журналистики и 

коммуникации;  

СПК-4. Способен организовать работу 

и руководить предприятием 

(подразделением) в современной 

медиаиндустрии с учетом тенденций 

развития научной журналистики 

и коммуникации;  

СПК-5. Способен системно 

выстраивать производственный 

процесс выпуска текста и (или) 

универсальными и 

общепрофессиональными. 
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продукта с применением современных 

редакционных технологий в сфере 

научной журналистики 

и коммуникации;  

СПК-8. Способен проводить научное 

исследование в сфере научной 

журналистики и коммуникации 

на основе самостоятельно 

разработанной или адаптированной 

методологии и методики. 

7 специализированных зачетных 

дисциплин по научной 

коммуникации: 

 Система научных знаний 

в современном обществе;  

 Научная проблематика 

в журналистике; 

 Технологии работы с научной 

информацией; 

 Подготовка медиатекстов 

по научной проблематике; 

 Научная коммуникация в обществе 

знаний; 

 Связи с общественностью в сфере 

образования, инноваций и науки; 

 Современные исследования 

научной журналистики и 

коммуникация: проблематика и 

методология. 

19 специализированных зачетных 

дисциплин по направлению 

«научно-популярная 

журналистика»: 

 Научная популяризация 

в аудиовизуальных СМИ 

 Введение в историю и методологию 

науки 

 Современное естествознание 

 Творческие студии (создание 

научно- популярного медиатекста 

для печатной прессы и 

конвергентных СМИ); 

 Научная популяризация в печатной 

прессе; 

 Творческие студии (создание 

сценария научно-познавательного 

телефильма); 
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 История научно-популярной 

журналистики; 

 Научно-популярная публицистика; 

 Медиатизация науки; 

 Дискурс трэвэлога; 

 Визуализация научно-популярной 

прессы: история и современность; 

 Популяризаторы науки; 

 Научно-популярный мир Санкт-

Петербурга XVIII–XXI веков; 

 Естественно-научная картина мира; 

 Научная проблематика 

в зарубежных медиа; 

 Создание научно-популярного 

текста для сетевых СМИ; 

 Экологическая журналистика. 

 

В программе магистратуры СПбГУ не прописаны специализированные 

компетенции по направлению «научно-популярная коммуникация». Вместе с тем, 

общий объем изучаемых дисциплин и предусмотренная производственная 

практика предполагают формированию компетенций, аналогичных программе 

специализированной магистратуры МГУ.  

В части базовых общепрофессиональных дисциплин обе программы 

включают изучение английского языка, затрагивают ценностные и этические 

аспекты журналистской деятельности (аксиология и деонтология, правовое 

регулирование), современное состояние медиаиндустрии и формат работы 

журналиста.  Программу СПбГУ отличает дополнительное более глубокое 

погружение в современные цифровые технологии и безопасность («Компьютерные 
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технологии в журналистике и научных исследованиях», «Цифровая культура: 

технологии и безопасность»). 

И та, и другая программа затрагивают погружение в научную картину мира, 

но программа СПбГУ предполагает более глубокое изучение. 

Подводя итог, можем сказать, что ведущие вузы стремятся иметь в своей 

повестке курсы по научно-популярной коммуникации, но этого недостаточно для 

решения проблемы нехватки научных журналистов. Дополнительные курсы 

и практические школы помогают желающим заниматься популяризацией науки 

и служат подспорьем в отсутствии широкого спектра университетских программ. 

Нельзя забывать и об экономическом аспекте – магистерские программы могут 

быть востребованы у меньшего количества студентов и, соответственно, 

ликвидироваться из-за недостаточности спроса. 

 

ВЫВОДЫ по 1 главе 

 

В рамках первой главы были проанализированы соотношения понятий 

«компетенция» и «компетентность», представлены подходы основных 

исследователей по данному направлению.   

В качестве наиболее применимой для целей данного исследования 

предлагается использование базовой парадигмы Бояциса, так как она позволяет 

рассмотреть специфику деятельности научных журналистов и сформировать 

модель компетенций с учетом дихотомичности профессии и включить в себя все 

три ключевые аспекта: знания и навыки, компетенции непосредственно 

журналиста, требования, выдвигаемые его профессиональной деятельностью, 

и среду – организационные особенности как современных медиа в целом, так 

и отдельных изданий в частности. Более подробно эти параметры будут освещены 

в следующих главах. 
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В ходе исследования автором были также рассмотрены основные подходы 

к определению функций журналистики и, как следствие, выявлен профиль 

основных журналистских компетенций. В качестве эмпирического материала была 

рассмотрена компетентностная модель при подготовке журналистов на базе 

программы бакалавриата по специальности «журналистика» в МГУ 

им. М. В. Ломоносова. 

 Уточнен терминологический аппарат в части дифференциации 

и соотнесения понятий «научный журналист» – «журналист-популяризатор». 

В рамках данного исследования они будут использоваться как синонимичные. 

Был проведен анализ существующих практик в части подготовки «научных 

журналистов». Автором обозначены вызовы, с которыми сталкиваются при 

разработке и реализации программ обучения. Проанализированы основные 

существующие формы обучения научных журналистов, включая сравнительный 

анализ программ магистратуры МГУ и СПбГУ по направлению «научной 

журналистики».  

Можно утверждать, что процесс качественной подготовки журналистов-

популяризаторов только начинает формироваться и обретать контуры. Пока еще 

не найден баланс между соотношением читаемых дисциплин по научной 

грамотности и непосредственной журналистике как профессии. Существующие 

подходы пока носят фрагментарный характер и не накоплено достаточно опыта, 

чтобы говорить об эффективности той или иной программы обучения.   

Также набирает силу «гибридный» подход, сочетающий дистанционное 

и очное обучение. Идет поиск оптимального временного периода по обучению – 

полноценная магистратура или интенсивный курс на несколько месяцев. Этот 

аспект также тесно взаимосвязан с целевой аудиторией обучаемых – выпускники-

журналисты или действующие ученые, выходцы из естественнонаучных, 

гуманитарных факультетов, которые хотели бы освоить дополнительную 

профессию и сделать свой вклад в популяризацию науки.  
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ГЛАВА 2. ТИПОЛОГИЧЕСКИЕ И ЖАНРОВО-СТИЛИСТИЧЕСКИЕ 

ОСОБЕННОСТИ НАУЧНО-ПОПУЛЯРНЫХ ИЗДАНИЙ 

2.1. Особенности типологии научно-популярных изданий 

 

В настоящей момент подходы к типологическому анализу печатных медиа 

в российской науке разнятся. Основные направления научной мысли в части 

методологии типологического анализа мы можем найти в работах таких ученых как 

А. И. Акопов141, А. Г. Бочаров142, Е. П. Прохоров, Е. А. Корнилов143, 

М. В. Шкондин. 

В Большой советской энциклопедии в словарной статье авторства 

А. П. Огурцова и Э. Г. Юдина мы видим определение типологии  «как метода 

научного познания, в основе которого лежит расчленение систем объектов 

и их группировка с помощью обобщенной, идеализированной модели или типа»; 

и одновременно «результат типологического описания и сопоставления»144.  Таким 

образом, авторы выделяют ее двойственный характер. 

 Согласно А. И. Акопову, типология печатных медиа это «область теории 

журналистики, включающую историко-теоретическое системное описание 

изданий по типоформирующим признакам, составление различных, зависящих 

от конкретных задач исследования, классификаций изданий; выяснение 

взаимоотношений, связей между подвергнутыми классификации изданиями 

в пределах данной системы»145. 

В. В. Тулупов предлагает иное определение: «тип издания – это некий  

обобщенный образ, повторяющийся в той или иной степени в группе реально 

существующих органов массовой информации; типология – это метод (а также 

                                                 
141 Акопов А. И. Методика типологического исследования периодических изданий. Иркутск, 

1985 
142 Бочаров А. Г. Основные принципы типологии современных советских журналов // Вестник 

Моск. ун-та. Журналистика. 1973. № 3. 
143 Корнилов Е. А. Типология периодической печати: основные понятия и категории // Типология 

периодических изданий. Ростов н/Д: Изд-во Ростовского ун-та. 1984. 
144 Советская Энциклопедия. М., 1976, т. 25 С. 263 
145 Акопов А. И. Типология советских научно-технических журналов: дис.  канд. филол. наук: 

10.01.10 / МГУ. М., 1979. С. 47. 
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результат) научного познания, научной систематизации, классификации газет 

(журналов, телерадиопрограмм) на основе общих для них признаков и свойств»146. 

Согласно позиции М. В. Шкондина и Л. Л. Реснянской, «процесс 

типологического анализа выявляет, в какой степени характеристики объекта 

исследования отвечают тем, которые типологически должны быть ему 

свойственны исходя из его положения в системе СМИ»147. 

Таким образом для проведения типологического анализа необходимо 

выявить основания или типоформирующие признаки – ряд отличительных свойств, 

характеризующих тип издания. 

В работах исследователей мы видим различную совокупность 

типоформирующих признаков, которые располагаются в порядке согласно 

авторской приоритизации.  

Так, А. Г. Бочаров выделяет пять оснований для классификации: «целевое 

назначение журнала, предмет или отражаемая тема действительности, родовая 

принадлежность издания, характер аудитории, характер изложения»148. 

Е. А. Корнилов и А. И. Акопов, будучи сторонниками одного подхода, 

выделяют «отношения с читателями»149 в качестве единственного основания 

для классификации печатных СМИ. Они исходят из того, что именно для него 

создаются газеты и журналы, соответственно, именно читательская фигура 

ставится во главу угла.  

Согласно позиции Е. П. Прохорова, в качестве типологических признаков 

следует рассматривать широкий спектр оснований, от социальной позиции издания 

и особенности аудитории, до периодичности и стилистических особенностей.  

А. И. Акопов предлагает перечень из десяти признаков, которые в своей 

совокупности и взаимодополняемости позволяют полностью описать тип издания: 

                                                 
146 Тулупов В. В. Газета: маркетинг, дизайн, реклама. Воронеж, 2001. – С. 52. 
147 Шкондин М. В. Типология периодической печати: учеб. пособие / М. В. Шкондин, 

Л. Л. Реснянская. М.: Аспект-Пресс, 2007. 236 с. 
148 Бочаров А. Г. Основные принципы типологии современных советских журналов // Вестник 

Московского ун-та. Сер. 11. Журналистика. 1973. № 3. С.33. 
149 Корнилов Е. А., Акопов А. И. Классификация в теории и практике журналистики// 

Филологические этюды. Сер. Журналистика. Ростов-на-Дону, 1975. С.29 
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«издающий орган, читательская группа, задачи и программа, авторский состав, 

внутренняя структура, жанры, оформление, периодичность, объем, тираж»150.  

М. В. Шкондин подходит к типологическому анализу медиа с другой 

стороны. Он выделяет следующие основания: «технологические, экономические, 

аудиторные, редакционные, предметно-тематическая направленность, целевое 

назначение, организационные, время выхода, формат, объем, периодичность 

выхода и проч.»151. 

В. В. Тулупов предлагает следующий набор признаков: 

 объективные (например, социально-экономические, политические, 

технологические);  

 объективно-субъективные (например, целевая читательская аудитория; 

жанры и формы подачи материалов); 

 субъективные (квалификация и мастерство редактора, менеджеров, 

журналистов)152. 

Проблематикой типологии научно-популярных СМИ как отдельного типа 

изданий занималась Э. А. Лазаревич, В. А. Парафонова, М. В. Литке и другие. 

Э. А. Лазаревич, рассуждая об основных типологических особенностях 

научно-популярной прессы, выделяет три группы: функцию, проблематику 

и ориентацию на определенную аудиторию. При этом типологические особенности 

научно-популярных изданий вбирают в себя классические признаки журналов 

в целом, как формата издания, так и особенности, связанные с просветительской 

задачей153. 

В. А. Парафонова, проводя анализ типологии научно-популярных печатных 

СМИ берет за основание прежде всего тематическую направленность. Исходя 

                                                 
150 Акопов А. И. Методика типологического исследования периодических изданий. Иркутск, 

1985. С. 51 
151 Шкондин М. В. Газетно-журнальная типология в условиях становления коммуникативной 

системы информационного общества // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2003. №2 
152 Тулупов В. В. Системный подход к типологии газеты // Проблемы массовой коммуникации 

на рубеже тысячелетий: Материалы Всерос. науч.-практ. конф. Воронеж, 2003. С. 41–44. 
153 Лазаревич Э. А. Научно-популярный журнал как тип издания // Вестн. моск. ун-та. Сер. 10. 

Журналистика. 1979. № 1. С. 12. 
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из этого все издания классифицируются по тематике на два типа: универсальные 

и специализированные. Специализированные журналы затем разделятся 

на монотематические (по отдельным научным направлениям – история, химия, 

биология) и политематические, охватывающие широкий спектр. «Последние 

объединяют области науки для решения одной междисциплинарной проблемы, 

например сферы применения нанотехнологий или потепление климата, 

а политематические смешанные объединяют естественные, технические 

и гуманитарные науки»154. 

В типологии научно-популярной периодики ряд классифицирующих 

определений не прояснены до конца, их трактовка зависит от позиции 

исследователя: «научно-популярный», «научно-познавательный», «научный», 

«научно-просветительский», «познавательный».  Часто они используются как 

синонимичные, но при глубоком типологическом разборе встает вопрос о точности 

классификации. 

Проблема типологизации научно-популярной прессы также находит свое 

отражение в практическом применении. В официальном каталоге печатных 

изданий «Пресса России» мы можем найти тематическую выборку: «Научно-

популярные издания», которая насчитывает 186 наименований.  При этом она 

включает в себя как научные издания, в том числе, рецензируемые ВАК, 

так и отдельные отраслевые газеты и журналы. Например, «LEX RUSSICA 

(Русский Закон)», «Аграрная наука». Также в выборке попадаются 

узкоспециализированные журналы, предназначенные для профессионалов в той 

или иной области, а не для рядового читателя: ««Инъекционные методы 

в косметологии», «Журнал прикладной спектроскопии» и др. При этом 

в рубрикаторе есть отдельная тематическая подборка «Научно-технические 

издания. Известия РАН. Известия ВУЗов», в которой должны быть размещены 

специализированные научные журналы и вестники. 

Для проведения анализа представленных в данном каталоге изданий 

                                                 
154 Парафонова В. А. Современные научно-популярные журналы России (1992–2007 гг.). – М., 

2008. — С. 57. 
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мы исключили из выборки приложения к основным журналам (8 наименований), 

научно-популярные книги (3 наименования), словарь, диссертации на соискание 

ученой степени кандидата наук (2 наименования).  

К научно-популярной тематике в данной тематической подборке также 

отнесены сборники и каталоги с информацией о зарегистрированных патентах 

на изобретения в России и за рубежом - 6 наименований. Они также иногда 

именуются как реферативный журнал. На этапе зарождения научно-популярных 

СМИ подобного рода издания были обращены к широкой аудитории.  

Остальные газеты и журналы распределены следующим образом по типам, 

представленным в таблице 5: 

 

Таблица 5. Типологическое распределение печатных изданий 

Тип издания Подтип Количество 

Научно-популярный в т.ч. научно-технический 

популярный 

тематический 

познавательный 

иллюстрированный 

31 

Информационный / 

научно-информационный 

- 7 

Научные в том числе: 

научно-практический; 

научно-методический; 

научно-образовательный; 

научно-производственный; 

научно-публицистический; 

научно-теоретический; 

научно-технический; 

научный отраслевой; 

147 
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Отраслевой В том числе:  

прикладной;  

производственно-массовый;  

производственно-технический; 

профессиональный; 

технический 

7 

Прочее Историко-публикаторский; 

Культурно-просветительский; 

Литературно-художественный 

альманах; 

Этно-политический; 

Эколого-ресурсный. 

6 

 

80 наименований, т. е. около половины представленных изданий, входят 

в перечень ВАК.  

По тематике издания покрывают широкий спектр: авиация, агрономия, 

энергетика, право, медицина, естественные науки – химия, физика, биология; 

экономика, филология, техника, пищевое производство, промышленность 

и прочее.  30 изданий имеют выраженный междисциплинарный характер. 

 По аудитории 31 издание предназначено для широкого круга читателей, 

включая детей и молодежь, 49 изданий направлены в первую очередь 

на профессионалов и специалистов, 90 изданий ориентированы на ученых 

(см. диаграмму 1).  
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Диаграмма 1. Распределение изданий по аудитории 

 

Таким образом, меньше 18 % изданий, включенных в каталоге в группу 

«научно-популярные издания» ориентированы на широкий круг читателей. 

При идентификации типа в данном анализе мы использовали определение, 

указанное в самом издании. 

Полученные результаты показывают особенное типологическое 

разнообразие печатных изданий – 37 типов, которые в свою очередь 

сгруппированы в отдельные типологические блоки.  

При этом есть пересечения по аудитории, тематике и типу.  Например, 

журнал «Природа» является научно-популярным и предназначен для широкой 

аудитории. Вместе с тем он входит в перечень рецензируемых научных журналов 

ВАК. К этому же типу можно отнести и научно-популярный журнал «Родина». 

Научный журнал «Среднерусский вестник общественных наук» 

ориентирован на исследователей и специалистов. При этом согласно описанию 

в каталоге «Пресса России» он описан как «научно-образовательный, культурно-

просветительский»155. Подобное определение в традиционном понимании 

                                                 
155 Пресса России Объединенный каталог [Электронный ресурс] // URL: https://www.pressa-

rf.ru/cat/1/edition/e40642/ 

18%

29%

53%

широкий круг специалисты ученые



71 

 

 

 

относится к научно-популярным изданиям.  

По итогам данного анализа мы приходим к выводу, что существующее 

типологическое описание научных и научно-популярных журналов требует единой 

интегральной типологии, которая будет соответствовать существующему 

разнообразию подобных печатных изданий. Разработанные на сегодняшний день 

типологические модели работают в ограниченном диапазоне.  

Для понимания особенности роли профессионального научного журналиста 

мы сделали типологический анализ нескольких ведущих современных научно-

популярных журналов. 

Для проведения данного анализа мы взяли за основу модель А. И. Акопова 

как одну из наиболее цельных, всесторонне описывающих тип издания. 

Сформированный им набор признаков мы предлагаем дополнить следующим: 

«наличие электронной версии», как следствие процесса конвергенции СМИ.  

В качестве эмпирической базы исследования выбраны следующие 

отечественные печатные издания: «Наука и жизнь», «В мире науки», «Знание – 

сила», «Кот Шредингера» и «Родина» (детерминированная выборка). Такая 

выборка позволяет рассмотреть журналы как со значительной историей, так 

и недавно издаваемые; журналы, исторически выпускавшиеся в России 

с журналом, выпущенным по международной франшизе одного из старейших 

и крупнейших научно-популярных изданий – Scientific American.  Кроме того, 

такие журналы как «Наука и Жизнь» и «Кот Шредингера» становились лауреатами 

Всероссийской премии «За верность науке». Она была учреждена в 2014 году 

Министерством образования и науки РФ для поощрения популяризаторов, 

журналистов, ученых и бизнесменов за вклад в развитие и распространение 

российской науки.  

На сегодняшний день в научных исследованиях не был проведен 

сопоставительный анализ с такой выборкой. Одной из последних похожий анализ 

проводила В. А. Парафонова в работе «Типологические особенности современных 

научно-популярных журналов России (1992–2008 гг.)», которую мы ранее 

упоминали.  
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Для анализа мы взяли все номера каждого из указанных журналов вышедшие 

в 2017 году (метод сплошной выборки). 

 

2.1.1 Типологические характеристики журнала «Наука и жизнь» 

 

Издание ведет отсчет с 1890 года – журнал появился в ответ на бум в науке 

и технологиях в конце XIX века. Цель – популяризации науки. Выпуски выходили 

на еженедельной основе общим объемом 16 страниц.  Затем издание было 

временно приостановлено до 1934 года. В советский период тема популяризации 

стремительно набирала интерес и тираж «Наука и жизнь» выходил тиражом 

50 экземпляров. Фокус позиционирования сместился на самообразование. Мы 

можем также провести параллель между научно-технических прогрессом, 

индустриализацией и фактом перезапуска журнала.  

«Наука и жизнь» неоднократно менял издателя: он входил в состав Академии 

наук СССР, затем во Всесоюзное общество по распространению политических 

и научных знаний. С конца девяностых годов и по настоящее время издателем 

журнала является АНО Редакция журнала «Наука и жизнь». Издание выходит при 

поддержке Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям. 

На сегодняшний день тираж составляет около 36 000 экземпляров. Новые 

номера выходят на ежемесячной основе, стандартный объем выпуска – 

144 страницы.  

Важно отметить, что в части типа и назначения журнал претерпел 

определенную эволюцию, хоть общей целью всегда ставилось распространение 

научного знания. Изначально «Наука и жизнь» выходил как общепонятно-научный 

иллюстрированный журнала, затем, в советский период при перезапуске как 

журнал для самообразования. В 1954 году меняет самоопределение на научно-

популярный, которое сохраняется и сейчас. Мы можем говорить о попытке поиска 

оптимального позиционирования в системе печатных медиа и выстраивания 

диалога с читателем. 
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Журнал отличает регулярное взаимодействие с учеными. Например, в нем 

печатались Ж. И. Кусто (материал про наблюдения за китами), Т. Хейердал 

с материалами по охране мирового океана, раскопкам о. Пасхи или изложением 

теории об открытии Америки викингами.  

В редакционную коллегию и тогда, и в современной истории входили 

ведущие ученые. В качестве примера можем привести Ж. И. Алферова (физик, 

лауреат Нобелевской премии), В. Д. Благова (заместитель руководителя 

космических полётов, главный специалист Научно-технического центра лётной 

эксплуатации космических аппаратов), Н. И. Вавилова (ботаник), 

М.  А.  Гремяцкого (антрополог), А. А. Михайлова (астроном), В. Е. Форто 

(академик, профессор, доктор физико-математических наук).  

В редакционный совет помимо ученых входит В. С. Губарев – один из 

крупнейших журналистов-популяризаторов. 

В проанализированных нами выпусках авторами статей являются 

и журналисты, и ученые примерно в равной пропорции.  Ряд ученых являются 

постоянными авторами издания, например К. Мухин, А. Понятов, М. Софер, 

С. Шишков и др.  

Издание ориентировано на широкую аудиторию, без ограничений 

по возрасту, профессии. Со слов главного редактора, Е. Лозовской, средний возраст 

аудитории – от двадцати пять до пятидесяти лет. Как правило, это люди с высшим 

образованием, и только пятнадцать процентов – учащиеся школы и вузов156. Вместе 

с тем издатели отмечают необходимость научного склада ума и читателя 

и уточняют аудиторию как семейную157. Соответственно, это находит отражение 

во внутренней структуре журнала, его рубрикаторе.  

  Для школьников есть отдельный раздел – «Ума палата», который занимает 

около 20 страниц. Остальные рубрики, которые присутствуют в каждом номере, 

выглядят следующим образом: «Бюро научно-технической информации» «Бюро 

                                                 
156 Интервью главного редактора журнала "Наука и жизнь" телеканалу "Вести» [Электронный 

ресурс] // URL: https://www.nkj.ru/info/15729/ 
157 Лозовская Е. Каким бы вы хотели видеть журнал «Наука и жизнь»? [Наука и жизнь]. - 

[Электронный ресурс] // URL: https://www.nkj.ru/interview/18913 
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иностранной научно-технической информации», «Вести из институтов», «Вести 

из лаборатории», «Кунсткамера», «Маленькие хитрости», «Математические 

досуги», «Наука и жизнь в начале XX века», «О чем пишут научно-популярные 

журналы мира». Также в каждом номере имеется «Кроссворд с фрагментами» 

и соответствующая ему рубрика «Ответы и решения».  

Отличительной особенностью журнала является публикация в каждом 

номере фантастического рассказа или фрагмента книги. Например, в апрельском 

выпуске размещен фантастический рассказ «Грибная охота» В. Титова, в номере 

за август – рассказ «Сейчас, сегодня, навсегда» И.  Вереснева. 

Сама структура журнала сохраняется еще с советского периода издания. 

Неизменный формат журнала, как по контенту, так и по оформлению, считается 

издательством успешным и позволяет обеспечить преемственность традиций 

и лояльность аудитории158. 

В журнале присутствуют все ключевые жанры, характерные для научно-

популярной периодики: заметка, интервью, научно-популярная статья, 

комментарий, обозрение, рецензия. В общем объеме превалируют аналитические 

и информационные группы жанров. Основной массив материалов представлен 

в научно-популярной стилистике, реже, в публицистической.  Как мы упомянули 

ранее, небольшой объем составляют рассказы, эссе, которые мы относим 

к художественно-публицистическим жанрам.  

Оформление журнала соответствует его консервативной концепции 

и приверженности к традиционному формату популяризации науки.  Обложка 

оформлена двумя иллюстрациями – одна занимает половину всего объема, вторая 

пропорционально соответствует тексту с основными темами номера.  Они 

же находят отражение на последней страницей обложки, где также размещены 

цветные иллюстрации. В содержании номера также дается сноска в виде 

комментария по изображению и адресации на соответствующий материал.    Такой 

формат оформление типичен для издания и повторяется в каждом номере. 

                                                 
158 Лозовская Е. Каким бы вы хотели видеть журнал «Наука и жизнь»? [Наука и жизнь]. - 

[Электронный ресурс] // URL: https://www.nkj.ru/interview/18913/ 
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Основной массив журнала умеренно дополнен иллюстрациями, схемами, 

рисунками. Отдельно выделена рубрика «Фотоблокнот», основной контент 

которой – качественные фотографии.  

Графически также выделен раздел «Ума палата»: заголовки и колонтитулы 

выделены бежевым. 

Помимо иллюстраций, в журнале присутствует дополнительная 

инфографика, которая представлена схемами, чертежами, там, где это необходимо 

для большей наглядности описываемых процессов и явлений, понятий.   

Помимо печатной версии, издание также имеет электронную версию, которая 

полностью отражает бумажный оригинал по контенту и стилистике оформления. 

Помимо доступа к статьям на платной основе, читатель также может оформить 

подписку или купить архивные номера. 

Кроме того, поддерживается форум, на которой зарегистрировано около 

30 тысяч пользователей.  Запущено более 14 тысяч тем для обсуждения, что 

говорит о высоком уровне активности аудитории.  

Резюмируя, мы можем сделать вывод о том, что издание «Наука и жизнь» 

является типичным универсальным научно-популярным журналом, ориентирован 

на фундаментальный подход к популяризации науки, сохраняющий традиции, 

заложенные еще в середине ХХ века. 

 

2.1.2 Типологические характеристики журнала «В Мире Науки». 

 

Данное издание является российской версии зарубежного журнала Scientific 

American. Это универсальный, политематический научно-популярный журнал, 

один из первых в мире – издается с 1845 года. 

Изначальная миссия журнала - «Адвокат индустрии и предприятий, журнал 

о механике и иных усовершенствованиях».159  

                                                 
159 “The Advocate of industry and enterprise, and journal of mechanical and other improvements” 
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В 2017 году журнал издается более чем в 18 странах. В России он запущен 

в 1983 году под заголовком «В мире науки».  

Журнал выходит на ежемесячной основе, хотя в исследуемом периоде было 

несколько сдвоенных номеров - за январь-февраль, за май-июнь, август – сентябрь 

2017 года. Также в этой году подготовлен спецвыпуск на тему: «Российскому 

фонду фундаментальных исследований – 25 лет», который полностью состоял 

из локально подготовленных материалов.  

Объем журнала обычно составляет 116 страниц. Сдвоенные номера содержат 

около 180.  Издание выходит тиражом 12 500 экземпляров. 

Издателем является некоммерческое партнерство "Международное 

партнерство распространения научных знаний". Основателем и первым главным 

редактором журнала "В мире науки" являлся профессор С. П. Капица. 

Издание «В мире науки» определяет себя как научно-информационное – это 

отмечено на обложке. Ключевая задача – донести до аудитории последние 

достижения мировой науки.  

Целевая аудитория – подготовленные читатели, которые уже имеют 

представление об освещаемом круге вопросов: «Наше издание адресовано как 

научной и технической интеллигенции, так и широкому кругу образованных 

читателей, стремящихся быть в курсе последних достижений мировой 

общественной и научной мысли»160. 

Журнал структурирован следующим образом: три постоянные рубрики: 

«От редакции»; «50,100, 150 лет тому назад», «наука в графиках» и разбивка 

остальных материалов по отраслям: «Археология», «Биология», «Генетика», 

«Здоровье», «Космология», «Лингвистика», «Медицина», «Наука и общество», 

«Физика», «Эволюция» и другие.  Спектр направлений широк и меняется в каждом 

номере. Отдельные выпуски могут быть целиком посвящены одной теме – 

например, 11 номер «Спецвыпуск: Пол и гендер». 

В журнале неравномерно распределен контент между естественными, 

                                                 
160 Журнал «В мире науки/ Scientific American. Наука». Электронная версия https://sciam.ru/ 
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гуманитарными и общественными науками. Хотя последние чаще занимают 

минимальный объем. Например, в сдвоенных номерах за май-июнь, август-

сентябрь материалов по этой тематике нет вообще, в номерах за апрель, июль – 

только по одной статье – из области лингвистики «Свистящие языки» Жюльен 

Мейер и археологии – Кейт Вонг «Новые данные о зарождении технологий», 

соответственно.  июльском номере из 11 статей только одну можно отнести к 

гуманитарной направленности: по археологии.  

В основном, статьи журнала являются переводом зарубежных материалов из 

материнского издания.  Авторами статей как правило выступают ученые, реже – 

научные журналисты.  

Структура статьи включает в себя информацию об авторе: имя, фотография 

и комментарий по сфере научных интересов и изысканий, обозначается, ученый 

это или журналист. Например, в статье «К Альфе Центавра почти со скоростью 

света» информация об авторе выглядит так: «Энн Финкбайнер (Ann Finkbeiner) 

живет в Балтиморе и пишет о науке, специализируется на астрономии, космологии 

и области на пересечении науки и национальной безопасности, а также любит 

технические проекты, граничащие с фантастикой. Ее последняя книга «Нечто 

грандиозное и смелое» (A Grand and Bold Thing, 2010) рассказывает о проекте 

«Слоуновский цифровой небесный обзор», цель которого – запечатлеть 

в цифровом виде карту всего ночного неба.»161 

Также в статьях размещается графически выделенный блок под заголовком 

«Основные положения». В нем сформулированы три-четыре основных идеи, 

тезисы. Завершается материалом абзацем-сноской на дополнительные материалы 

– здесь можно найти другие источники для ознакомления по теме статьи.  

Основными массив материалов представлен жанрами научно-популярная 

статья и интервью, иногда – заметки.  Стилистика журнала выдержана 

исключительно в строгом научно-популярном стиле.   

Отдельно стоит выделить оформление журнала. Обложка иллюстрирована 

                                                 
161  Финкбайнер Э. «К Альфе Центавра почти со скоростью света», "В мире науки (№5–6 май-

июнь 2017)" С.22 
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красочным изображением во всю страницу. Поверх расположены темы номера 

и центральное заглавие.   

Высококачественные иллюстрации – фотографии, схемы, рисунки, коллажи 

также сопровождают текстовый материал. По объему они могут занимать как 

полосу целиком, так и быть небольшим дополнением к тексту. Например, статья 

про плаценту декабрьского номера под заголовком «Первый орган ребенка» 

занимает 9 полос. Из них две полосы полностью заняты иллюстрацией, еще на двух 

полосах инфографика – иллюстрации с активным текстовым комментарием, две 

полосы, где иллюстрация занимает чуть меньше четверти от всего объема. В основе 

статей в первую очередь лежит текст, язык изложения доступен, но до степени 

упрощения, которая подразумевает определенный уровень осведомленности 

читателя. Ключевые термины объясняются, но текст изобилует определениями 

и научной лексикой.   

Журнал имеет также электронную версию. Ее основная цель – 

способствовать покупке отдельных номеров, статей или оформлению подписки. 

На сайте можно найти в аннотированном виде содержание статей из отдельных 

номеров, но ознакомиться целиком с текстами можно только по ограниченному 

ряду материалов. Основной контент можно прочитать только по подписке.  

Архивные номера представлены, начиная с 2004 года. Сайт не предполагает 

интерактивного взаимодействия.  

Подводя итог, журнал «В мире науки» представляет собой классическое 

научно-популярное издание. Оно, также, как и «Наука и жизнь», представляет 

консервативный подход к тому, в какой манере следует популяризировать науку. 

Вместе с тем, в нем выше доля материалов, написанных учеными, интенсивнее 

используется иллюстративный материал. Целевая аудитория журнала более узкая, 

но и тираж журнала в три раза меньше. 

 

2.1.3 Типологические характеристики журнала «Знание-сила»  

 

Журнал «Знание-сила» ведет свою историю с 1926 г. Название – парафраз 
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высказывания Фрэнсиса Бэкона, которое вынесено на обложку. Изначально 

это был ежемесячный научно-популярный и приключенческий журнал для 

подростков. Ключевая тематика в тот период – естественно-научный цикл 

и достижения технологий.  Тираж журнала в 70–80-е годы ХХ века мог составлять 

более восьмисот тысяч экземпляров.  

В настоящий момент тираж значительно меньше – 10 000 экземпляров. 

Журнал издается на ежемесячной основе, объем выпуска – 128 страниц.   

Издатель – АНО «Редакция журнала „Знание – сила“». В 2017 г. изданию 

оказывало поддержку Федеральное агентство по печати и массовым 

коммуникациям.  

В настоящее время журнал адресован широкой аудитории, а не только 

молодежи, как это было изначально. Основная задача «разговор с думающими 

людьми всех возрастов и специальностей о новых тенденциях в науке и обществе, 

о связях между разными областями науки и мысли, и главное – выявления 

человеческого смысла всякого знания».162 

Издание определяет себя как научно-популярный и научно-художественный 

журнал.  

В советское время авторами статей часто были ведущие ученые: 

К. Э. Циолковский («Звездолет». Статья в № 23–24 / 1932 г.), Л. Д. Ландау («Теория 

относительности Альберта Эйнштейна», №7–11 / 1939), А. Л. Чижевский («Мы 

и погода» №7/1931).  

На момент исследования в научный совет журнала входит более одиннадцати 

член-корреспондентов и академиков РАН: А. В. Торкунов, Э. М. Галимов, 

А. А. Гусейнов, Л. М. Зеленый, Р. И. Нигматулин, Е. И. Пивовар, В. А. Рубаков, 

Н. А. Симония, В. А. Тишков, А. О. Чубарьян, Б. М. Шустов.  

В зависимости от выпуска меняется пропорция статей, написанных учеными 

и журналистами-популяризаторами.  Материалы, в которых авторами являются 

ученые, сопровождаются сноской-комментарием о личности автора.  

                                                 
162 Журнал «Знание-сила» [Электронный ресурс] URL: http://znanie-sila.su/magazine 
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Например, выпуск за январь 2017 г. практически полностью сформирован 

из статей, написанных учеными: 

 «Союз чешско-словацких обществ в России в годы Первой мировой» 

Е. Серапионовой163(доктор исторических наук, зав. Отделом истории 

славянских народов периода мировых войн Института славяноведения);  

 «Братья России и пасынки Славянства» В. Пукиша (кандидат 

филологических наук, ономатолог),  

 «Рождение национальной и государственной идеи» Д. Михалюк 

(доктор исторических наук»),  

 «Первая мировая и польский вопрос» М. Волос (доктор исторических 

наук),  

 «О социогуманитарной миссии гражданской инженерии» 

Ю. Вышнинского (кандидат культурологии, урбанолог),  

 «Накануне взрыва» Б. Жукова (научный журналист, окончил 

биологический факультет МГУ, фокусируется на естественных науках),  

 «Как был открыт эффект замедления нейтронов» Б. Булюбаша 

(кандидат физико-математических наук); 

 «Материнство или родители и дети» В. Климова (кандидат 

биологических наук)  

 И др164. 

Также в номере размещено интервью с ветераном ВОВ Александром 

Эстриным «Экспонаты Питерской кунсткамеры из Голландской Ост-Индии». 

В апрельском номере учеными или научными журналистами с профильным 

образованием написаны следующие статьи: «Этические проблемы ядерной 

энергетики» В. Пронского (физик, научный сотрудник Национальной 

ускорительной лаборатории имени Ферми (США)), «Парадоксы узнавания» 

Б. Жукова, «Двигаясь к свету» художественного критика Е. Генерозовой. 

                                                 
163 Знание — сила. —2017–№1. 
164 Пастухова Б. П. Современные подходы к популяризации науки (на примере научно-

популярных журналов) // Журналист. Социальные коммуникации. 2019. № 2. 

https://inslav.ru/taxonomy/term/22
https://inslav.ru/taxonomy/term/22
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В выпуске за июль представлено   интервью с ученым-палеоклиматологом 

Эдуардо Зорита: «Можно ли доверять деревянным летописям»165, опубликованный 

фрагмент под заголовком «Парнасский отец» из биографии В. Л. Пушкина, 

написанной академиком, доктором филологических наук Н. Н. Михайловой; 

«Не вольны мы в судьбе своей...» Достоевские и Крым» исследователя 

Н. Н. Богданова. 

В этом выпуске также в рубрике "Книжный навигатор" было опубликовано 

интервью журналиста Леонида Ашкенази с российским культурологом 

и историком К. В. Душенко под названием "Охота за квинтэссенцией". Последний 

также является автором материала под названием "Великие о великих: хвала 

и хула", в котором собраны парные высказывания великих философов, писателей, 

драматургов и деятелей искусства друг о друге. 

Структура журнала типична и последовательна в каждом выпуске. 

Открывает номер рубрика «Заметки обозревателя». Она представлена в форме эссе-

рассуждения журналиста, объемом около пяти – восьми полос с рассуждениями 

журналиста. Затем следует рубрика «Главная тема», в которой исследуется тот 

или иной вопрос с разных стороны – пять-шесть статей разного жанра 

на указанную тему.  

Перечень основных рубрик следующий: «Во всем мире», «В фокусе 

открытий», «История научной мысли», «Книжный навигатор», «Контрверсии», 

«Космос: разговоры с продолжением», «Маленькие трагедии великих потрясений», 

«Мозаика», «Музей-как лицо эпохи»,  «Новости науки», «Планета бурь», 

«Размышления к информации», «О роботах и не только о них». 

Также в некоторых номерах присутствуют рубрики «Вещи и смыслы», 

«Журналы и журналисты в истории», «Лавка древностей», «Люди науки», «Наука 

и этика», «Пространства исследований», «Скептик» и другие. 

Таким образом, мы видим, что в целом журнал сбалансированно покрывает 

все направления по естественным и гуманитарным наукам, технологическим 

                                                 
165   Знание — сила. —2017–№7. 
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инновациям, хотя пропорции могут варьироваться от номера к номеру. 

В журнале можно встретить материалы, относящиеся к информационным, 

аналитическим и художественным жанрам: от научно-популярной статьи, заметки, 

интервью до эссе, очерка, рассказа. 

По стилистико-языковой подаче контент издания может быть отнесен 

к научно-популярному стилю и художественно-публицистическому. Доля 

последнего значительно выше, чем в ранее исследованных нами журналах «Наука 

и жизнь» и «В мире науки». Журналисты-обозреватели, авторы статей ведут диалог 

с читателем, дают оценки событиям, предлагают размышлять вместе.  Мы можем 

увидеть сильное авторское начало, влияние в эссе и статьях. 

Развлекательный, игровой контент отсутствует.  

Иллюстрации занимают умеренный объем. Как правило, на обложке, 

посвященной основной теме номера, представлена полноформатная цветная 

иллюстрация – фотография, рисунок или коллаж. Иногда, оформление обложки 

может относиться и к второстепенной статье номера. Например, в номере №8 

на обложку вынесен вопрос-заголовок: «Русский бунт беспощаден. Но так ли 

он бессмыслен?». Главная же тема номера – музеи-усадьбы.  

На последней странице выпуска также помещается цветная репродукция или 

фотография архитектурного объекта. Она занимает около половины страницы 

и сопровождается искусствоведческим комментарием. Часто после него идет 

сноска к одной из статей журнала с более детальной информацией по объекту. 

Основной объем издания выполнен в черно-белом   цвете. Это связано 

с необходимостью экономии и низкой значимостью для целевой аудитории 

издания.  

Данные ограничения скомпенсированы в электронной версии. Она богато 

иллюстрирует каждый материал. Печатная и онлайн структуры в целом совпадают. 

Отдельные проекты вынесены в блоки и имеют собственные интернет-страницы.  

В дополнение к традиционному печатному контенту на сайте также предоставлены 

аудио-версии отдельных тематических проектов издания: «История мировых 

цивилизаций: ожившие камни», «Женские истории в истории» и другие.   
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Сайт также дает возможность приобретения подписки и электронного 

архива, начиная с 1987 года. Электронный портал не предполагает 

интерактивности, но есть ссылки на страницы журнала в социальных сетях. 

Подытоживая, мы можем отнести журнал «Знание-сила» к группе 

универсальных научно-популярных изданий. Учитывая специфику материалов 

и высокий вес авторской позиции, мы можем сместить журнал ближе к научно-

публицистическому подтипу. 

 

2.1.4 Типологические характеристики журнала «Кот Шрёдингера»  

 

Это издание сравнительно новое – первый выпуск в октябре 2014 г. Журнал 

стал ответом на вновь возникший интерес к науке после серьезного спада 

в девяностые годы.  

Издающим органом является ООО «Дирекция «Фестиваля науки». 

Фестивали науки проводились под эгидой МГУ им. М. В. Ломоносова при 

поддержке Министерства образования и науки РФ. Ключевая задача – 

популяризация науки. 

Журнал выходит ежемесячно, хотя в 2017 году почти половина выпусков 

носила сдвоенный характер.  Объем издания составляет 144 полосы, тираж 

50 000 экземпляров.  

Хотя журнал ориентирован в целом на широкую аудиторию, формат подачи 

материалов – стилистика и оформление – говорят о фокусе на школьников 

и студентов.  Издание ставит перед собой цель по популяризации именно 

отечественной науки и разработок – им посвящена большая часть объема журнала.  

Структура представлена следующими постоянными разделами – 

смысловыми блоками: «Диктатура будущего», «Технологии», «Естествознание», 

«Homo Sapiens», «Герои». Кроме того, в каждом номере есть следующие 

постоянные рубрики: Колонки редакторов, «Простые вещи», «Препринт», 

«Своими руками», «Своими глазами», «Молекулярная кухня».  
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Таким образом, охватываются все ключевые научные направления, 

отдельный блок посвящен техническим достижениям. Такой подход по равному 

освещению различных направлений был изначально заложен при формировании 

концепции издания.  

Также на страницах издания публикуются позиции, эссе редакторов. Через 

эти колонки вносится элемент публицистического стиля.  С таким подходом мы 

уже сталкивались при анализе издания «Знание-сила».  

Жанры в «Кот Шредингера» носят размытый характер и могут 

трансформироваться в рамках одного материала: например, научно-популярная 

статья с рубрикой вопрос-ответ и комиксом. Или интервью и эссе.   

Отличительной особенностью подачи материала, является привязка 

конкретного достижения, явления к личности читателя. Формируется связь между 

абстрактным знанием и практическим применением в жизни читателя.  

Дополнительный фактор – введение игрового персонажа – символа журнала – Кота. 

Также на страницах размещаются различные викторины, кроссворды и игры. Есть 

также рубрика в стиле «сделай сам» – читатель может сам попробовать смастерить 

прибор или провести эксперимент. 

Активно применяется инфографика. Она выступает в качестве приема 

популяризации и является привлекательной для читателя. Подобный формат 

является новым и отличается от ранее исследованных нами научно-популярных 

журналов.  

Как правило, статьи написаны журналистами, включая внештатных авторов 

и учеников летней школы научно-популярной журналистики. Такой подход 

предполагается концепцией журнала. Для поддержания научного характера, 

сохранения точности и объективности практически в каждой публикации 

включены элементы интервью с учеными или их комментарии. Также в подготовке 

статьи могут участвовать профессионалы, эксперты, которые цитируются в тексте.  

Некоторые статьи написаны непосредственно учеными, например: «Один 

кристалл. Много цветов» про турмалины, автор К. Власов, сотрудник института 

экспериментальной минералогии РАН (номер апрель-май 2017 г.). 
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В статье «Зачем нужен новый континент» в мартовском номере, которую 

подготовил главный редактор Г. Тарасевич, даны комментарии, точки зрения пяти 

ученых из разных институтов.  

Журнал «Кот Шредингера» активно использует иллюстрации. Они 

занимаются значительную долю контента. В качестве иллюстраций выступают 

фотографии, коллажи, схемы, рисунки, инфографика. Начиная с обложки, где 

располагается изображение, привлекающее внимание, и далее, сопровождает 

каждый материал, будь то заметка, репортаж, интервью или статья.  Также верстка 

предполагает разные шрифты и цветовые решения для выделения значимых, 

важных участков текста и выделения заголовков, ключевых слов. Также отдельное 

цветовое решение разделяет тематические разделы издания. 

Фоторепортаж выделен в отдельную рубрику и может занимать до десяти 

полос в журнале. Текст приведен лишь кратким комментарием-пояснением в одно 

– два предложения. 

Электронная версия журнала полностью дублирует печатную, хотя верстка 

отличается – на сайте она носит линейный характер, в том время как в печатной 

версии используется ломаная конфигурация. Иллюстративный материал 

соответствует используемому в печатной версии и не предполагает 

интерактивности. 

 Интернет-сайт предоставляет бесплатный доступ ко всем материалам.  

 «Кот Шрёдингера», имея все признаки универсального, политематического 

издания, находится в промежуточной позиции между научно-популярным 

и научно-развлекательным журналом.  

С одной стороны, данное издание применяет инструменты инфотеймента, 

популяризирует науку в игровой манере. С другой стороны, тексты статей 

сохраняют научную точность в передаче информации и использовании 

терминологии. Дополнения от ученых и экспертов сохраняют объективность. 

Кроме того, в журнале нет нарочито сенсационных заголовок и манипуляции 

с информацией. Кроме того, данное издание может выступать примером 

журналистской работы по налаживанию и поддержанию конструктивного 
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взаимодействия с ученым сообществом и обеспечивает ту самую значимую связь 

между миром науки и широкой аудиторией, обществом в целом.  

Если брать за основу тираж, журнал "Кот Шрёдингера" можно считать одним 

из самых популярных, актуальных и коммерчески успешных научно-популярных 

изданий. 

 

2.1.5. Типологический анализ журнала «Родина» 

 

Журнал Родина основан в 1879 году.  После многолетнего перерыва издание 

журнала было возобновлено с 1989 года. Издатели, ФГБУ «Редакция «Российской 

газеты», идентифицируют журнал как исторический, научно-популярный.  

Отличительной особенность журнала является его включение в перечень 

рецензируемых журналов ВАК. Это не типично для отечественной научно-

популярной прессы и говорит об особом статусе издания. 

Журнал выходит на ежемесячной основе, в 2017 г. журнал представлен 

12 выпусками. Тираж журнала – 19 000 экземпляров. Издатель – ФГБУ «Редакция 

«Российской газеты». 

В редакционный совет входят ученые, имеющие степень доктора или 

кандидата исторических наук. Среди авторов журнала историки, писатели, 

археологи.  

Формирование контента журнала обусловлено его тематической 

направленностью.  

Журнал выпускается в цветном виде, изобилует иллюстрациями, в том числе, 

фотографиями и документами из архивов. Средний объем насчитывает 120–

140 страниц. В качестве аудитории выделяют широкий круг читателей, 

от историков-профессионалов, ученых, педагогов и тех, кому интересна история.  

Рубрикатор в целом идентичен от номера к номеру и обыгрывает название 

журнала. Перечень рубрик следующий: «архивы родины», «векторы революции», 

«мифы революции», «с чего начинается родина», «реликвии», «судьбы родины», 

«мастера», «родная речь», «кухня», «читальня», «исторический кроссворд». 
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Отдельно вынесен раздел «научная библиотека родины», где все материалы 

написаны учеными. 

Обложка журнала сохраняет единую стилистику на протяжении всех 

выпусков. Верхнюю четверть титульного листа занимает название журнала – 

«Родина», которое частично перекрывается изображением, относящимся к главной 

теме номера. Цветовая гамма обложки преимущественно черно-белая, кроме 

надписи, которая набрана алым цветом.  Также на обложке отдельные слова, 

надписи могут быть выделены алым, голубым цветами. Также в качестве 

визуальных элементов на части обложек есть небольшая цветная иллюстрация – 

картинка или фотография. 

Внутреннее наполнение журнала изобилует цветными иллюстрациями: 

фотографии, репродукции картин, рисунки, схемы. 

Подводя итоги анализа изданий, в целом, формат политематического, 

универсального издания является наиболее распространённым и актуальным. 

В рамках этого формат мы видим явную вариацию подходов к популяризации 

науки, формированию контента. Каждое издание предлагает свое видение 

и концепцию, которые находят отклик у аудитории. Несмотря на быстро 

меняющуюся обстановку в медиа в целом и печатном сегменте, в частности 

издания по-своему к ним адаптируются. Вместе с тем, представляется, что научно-

популярные издания как тип являются скорее консервативными и в меньшей 

степени склонны к изменениям. Мы наблюдаем высокую степень преемственности 

от изначального формата издания, за исключением инновационного формата 

журнала «Кот Шрёдингера».  

Это еще раз доказывает, что, как отмечала ранее исследователь М. В. Литке, 

«при характеристике типа издания, пишущего о науке, надо учитывать не только 

типоформирующие и типологически признаки, <…>, но и внутреннее своеобразие 

журналов, познавательные и коммуникативные стратегии авторов и редакций»166. 

                                                 
166 Литке М. В. Научно-популярные и научно-познавательные журналы: проблема 

типологической классификации / М. В. Литке // Журналистский ежегодник. - Вып. №3. - 2014. -

С. 65. 
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2.2 Сравнительный функционально-стилистический анализ научно-

популярных статей 

 

Тема анализа научно-популярных текстов на предмет исследования приемов 

популяризации представлена в исследованиях Л. А. Баташевой167, 

С. В. Кислицыной168, Н. Н. Маевского169, Т. А. Тимофеевой170. Работы 

Е. В. Кириченко, А. П. Стельмашук171 и ряда других ученых посвящены 

особенности использования отдельных синтаксических конструкций. в научно-

популярной периодике. 

В современной лингвистике существует несколько подходов для анализа 

текстов: структурно-семантический, антропоцентрический, функционально-

коммуникативный.  Также в последнее время в научных трудах предлагается 

интегральная модель, которая объединяет элементы предыдущих. 

Для целей нашего исследования, при проведении анализа научно-

популярных текстов мы будем опираться на теорию функциональных стилей. 

Согласно определению В. В. Виноградова, «функциональный стиль – это 

общественно осознанная и функционально обусловленная, внутренне 

объединенная совокупность приемов употребления, отбора и сочетания средств 

речевого общения в сфере того или иного общественного, общенационального 

языка, соотносительная с другими такими же способами выражения, которые 

                                                 
167 Баташева Л. А. Приемы популяризации в различных типах научной речи: дисc. … канд. филол. 

наук. / Л. А. Баташева. – Саратов, 1985. – 186 с. 
168 Кислицина С. В. Лингвостилистические средства научно-популярного изложения: дисс… 

канд. филол. наук: 10.02.04 / С. В. Кислицина / Моск. гос. пед. ин-т иностр. яз. им. Мориса Тореза 

– М., 1984. – 188 с. 
169 Маевский Н. Н. Особенности научно-популярного стиля: дисс… канд. филол. наук: 10.02.01 / 

Николай Николаевич Маевский / Ростовский государственный университет. – Ростов-на-Дону, 

1978. – 234 с. 
170 Тимофеева Т. А. Некоторые речевые приемы популяризации в научнопопулярной литературе: 

дисс… канд. филол. наук: 10.02.04 / Татьяна Александровна Тимофеева. – Краснодар, 1969. – 262 

с. 
171 Стельмашук А. П.  Функционирование вопросительных предложений в научно-популярном 

стиле: автореф. дис. … канд. филол. наук: 10.02.04./ А. П. Стельмашук – Л., 1987. – 15 с. 
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служат для иных целей, выполняют иные функции в речевой общественной 

практике данного народа»172. 

Проблематика выделения и анализа функциональных стилей глубоко изучена 

в работах М. М. Бахтина173, В. В. Виноградова174, И. Р. Гальперина175, 

Ю. М.Скребнева176, М. Н. Кожиной177 и других лингвистов. 

Выделяют следующие функциональные стили: разговорный, официально-

деловой, научный, публицистический и художественный. 

Под воздействием внешних экстралингвистических стилеобразующих 

факторов могут появляться новые функциональные стили и подстили. Так, 

потребность в распространении научного знания и его донесения массовой 

аудитории способствовали формированию научно-популярного стиля. 

Он становится пограничным между научным и художественным стилями, 

иногда с элементами публицистического.   

 В современной науке пока до конца не определены позиции о статусе 

научно-популярного текста по отношению к научному и другим подстилям, 

например, о его границах с научно-познавательным. Одни ученые рассматривают 

его как подстиль научно- функционального (И. Р. Гальперин178, М. Н. Кожина179, 

М. П. Сенкевич180).  Так, например, М. П. Сенкевич предлагает разветвленную 

                                                 
172 Виноградов В. В. Итоги обсуждения вопросов стилистики. / В. В. Виноградов // Вопросы 

языкознания. – 1955. – № 1. – C.73 
173 Бахтин М. М. Проблема речевых жанров // Бахтин М. М. Эстетика словесного творчества. 

М., 1979. 
174 Виноградов В. В. Итоги обсуждения вопросов стилистики. / В. В. Виноградов // Вопросы 

языкознания. – 1955. – № 1. – C.60-87 
175 Гальперин И. Р. К проблеме дифференциации стилей речи // Проблемы современной 

филологии. М., 1965 
176 Скребнев Ю. М. Стилистика текста и лингвистическая стилистика // Стилистика текста в 

коммуникативном аспекте. Пермь, 1987 
177 Кожина М. Н. Некоторые замечания по вопросу классификации функциональных стилей / М. 

Н. Кожина // Исследования по стилистике. – Пермь : Из-во Перм. гос. ун-та,1971. – С. 99–112. 
178 Гальперин И. Р. Текст как объект лингвистического исследования. М.: Наука, 1981. 
179 Кожина, М. Н. О специфике художественной и научной речи в аспекте функциональной 

стилистики / М. Н. Кожина. – М.: Флина, 1966 
180 Сенкевич М. П. Стилистика научной речи и литературное редактирование научных 

произведений. Изд. 2, испр. и доп. 1984 
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классификацию разновидностей научного стиля в преломлении к жанру.  Она 

выделяет следующие группы:  

 научно-техническая, научно-естественная и научно-гуманитарная 

литература;  

 собственно научный или иначе академический стиль (монография, 

статья, научный доклад), научно-информативный или научно-реферативный 

(вторичные информационные материалы);  

 научно-рекламная, научно-справочная; 

 учебно-научная; 

 научно-популярная литература. 

Другие ученые выделяют научно-популярный стиль в качестве 

самостоятельного функционального стиля (Н. Н. Маевский, Н. Я. Сердобинцев, 

Э.  А.  Лазаревич).  

Одна из ключевых функций научно-популярной журналистики – 

просветительская.  

Научно-популярный текст также имеет функцию анализа и объяснения 

определенной научной проблематики, пробуждения интереса читателя к более 

глубокому изучению вопроса. 

В научно-популярном изложении сочетаются полярные аспекты 

объективности и субъективности. С одной стороны, научно-популярный текст 

должен базироваться на фактах, достоверности и конкретности информации. 

С другой стороны, ему свойственна метафоричность, образность, 

эмоциональность, оценка. 

В целом, научный функциональный и научно-популярный стили имеют 

общую коммуникативную цель по донесению научного знания. Предмет 

сообщения часто один и тот же – информация о непосредственно научном факте 

либо объяснение таких фактов по итогам проведенных исследований.  

При этом отличается адресат и, соответственно, методы коммуникации. 

Один из ключевых камней преткновения – использование специальной 

терминологии и возможность ее адаптации, упрощения для восприятия 
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неподготовленной аудитории. Именно поэтому научно-популярный стиль часто 

использует такой стилистический прием как метафора. Она обеспечивает 

реализацию принципа доступности и наглядности изложения. 

Профессор М. В. Загидуллина, перечисляя основные принципы 

профессионально грамотной популяризации науки, в ряду наиболее значимых 

называет «мастерство изложения материала».181 

Существует также подход, в рамках которого научно-популярный стиль 

является функционально-стилевой разновидностью научного. Научно-популярный 

подстиль решает задачу донесения специальной информации – научного знания 

до широкой аудитории. 

В отличие от научного стиля, научно-популярный текст может иметь такие 

черты, как эмоциональность, субъективность, метафоричность. 

В рамках методологии функциональной стилистики выделяют три 

фундаментальных языковых функции: общение, сообщение и воздействие182.  

Именно фактор адресата обуславливает выбор определенного 

инструментария для донесения информации в доступной форме. 

Научный текст требует однозначности и максимальной точности, 

определенности в донесении идеи и не терпит своеобразия авторского языкового 

выражения, которое имеет место в научно-популярном дискурсе, хотя существует 

ряд исследований, которые говорят о некоторых элементах экспрессивности 

и в научной коммуникации. 

Привнесение творческих элементов во взаимодействие с читателем для 

произведения желаемого эффекта можно обозначить как приемы популяризации. 

Для стимулирования и повышения интереса читателя используется широкий 

спектр текстовых приемов.  Одной из особенностей   научно-популярного текста 

                                                 
181 Загидуллина М.В. Мастерство популяризации науки как элемент профессиональной культуры 

современного журналиста // Современная журналистика: дискурс профессиональной культуры. 

Под ред. В. Ф. Олешко. – Екатеринбург: Изд-во Уральского университета, Издательский Дом 

«Филантроп», 2005. 
182 Виноградов В. В. Стилистика. Теория поэтической речи. Поэтика. М. Издательство Академии 

наук СССР. 1963г. 256 с. 
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является диалогичность. Автор ведет разговор с читателем – это можем выражаться 

в открытых вопросах, вводных конструкциях, которые предлагают более активную 

позицию читателю.  

Ключевые отличия научного и научно-популярного текста лежат в первую 

очередь в социальном и языковом аспектах. 

В рамках социального аспекта нас в первую очередь интересуют такие 

элементы, как участники коммуникации. Для решения этой задачи и требуется 

посредник между научным сообществом и аудиторией в лице журналиста.  

Помимо адаптации лексики, журналист также решает задачу по оценке 

имеющихся у аудитории предполагаемых знаний по тематике. Для ученого, 

фокусирующегося, как правило, исключительно на научном дискурсе это может 

вызывать определенные затруднения. Здесь также роль журналиста проявляется 

в повышении образности представляемой информации. 

Задача удержания внимания также по-разному решается в научном и научно-

популярных текстах. В первом случае мы имеем дело с заданной структурой – 

тезис, методология и доказательства, результаты и выводы. Это обусловлено 

сформированными требованиями к научным публикациям. Четкая 

последовательность в организации текста позволяет быстро сориентироваться, 

учитывая, что адресат статьи, как правило, погружен в контекст и специфику. 

Для научно-популярного текста удержание внимания читателя решается 

в первую очередь за счет средств художественной выразительности, а также 

элементов инфографики. 

Наиболее часто используются метафоры и сравнения, чтобы связать научную 

терминологию и описания явлений с понятными для обывателя вещами 

из повседневной жизни. 

Для более детального анализа нами было отобрано пять статей, посвященных 

одному и тому же информационному поводу – подтверждение гравитационных 

волн Эйнштейна. Это позволит нам проследить, как одно и то же научное открытие 

было транслировано разными авторами в разных изданиях.  
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При этом, авторами являются и профессиональные научные журналисты 

и ученые – популяризаторами. Таким образом, мы сможем оценить особенности 

реализации коммуникативной задачи разными авторами.  

Использование средств художественной выразительности решает задачу 

по максимальной наглядности описываемого явления и выражению 

эмоциональной составляющей, которым нет места в научном стиле. 

В случае высказывания автором статьи своей оценки и ведения заочного 

диалога с публицистическим. 

В процессе анализа мы будем выявлять случаи использования следующих 

средств художественной выразительности: эпитет, олицетворение, метафора, 

гипербола, сравнение, аллюзия, ирония и др.  

Также мы будем оценивать следующие параметры статьи:  

 Характер текста: информационный (передача сведений о событии) или 

аналитический (оценка произошедшего) 

 Объективность / субъективность 

 Степень экспрессии – экспрессивный / нейтральный 

 Целевая посылка текста: информационная, проблематизирующая, 

развлекательная, просвещенческая. 

Для анализа мы выбрали событие значимое для мировой науки – открытие 

гравитационных волн. 11 февраля 2016 г. было объявлено для широкой 

общественности во всем мире, что в ходе совместных исследований организациями 

LIGO и VIRGO были обнаружены гравитационные волны. В проекте участвовало 

более тысячи ученых из 15 стран, более 100 университетов и НИИ, включая группу 

российских ученых. В 2017 г. за этот эксперимент была получена Нобелевская 

премия по физике.  

Первые статьи и аналитика стали появляться в интернет-изданиях, в том 

числе, в интернет-версиях научно-популярных изданий.  

Затем стали появляться материалы, посвященные данному открытию, 

в печатных СМИ. Мы выбрали следующие статьи, которые выходили 

на протяжении 2016 г. в ведущих научно-популярных изданиях: 
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 Журнал «Наука и Жизнь» – «Они существуют» – № 3, Март 2016 г. 

 Журнал «Кот Шредингера» – «Попались! Зафиксированы 

гравитационные волны» – № 3, Март 2016 г. 

 Журнал «Популярная механика» – «100 лет ожидания» – № 5, Май 

2016 г. 

 Журнал «Знание – Сила» – «Волны гравитации достигают берегов 

науки» - № 6, июнь 2016 г. 

 Журнал «Коммерсант. Наука» – «Предсказание Альберта Эйнштейна 

сбылось» № 1 от 19.10.2016 г. 

Ниже приведен более детальный анализ статей. 

Статья в журнале «Наука и жизнь» «Они существуют» - №3, Март 2016 г. 

Автором статьи является журналист-популяризатор, кандидат физико-

математических наук.  

Статья открывается заголовком с восклицанием: «Они существуют! 

Гравитационные волны зарегистрированы».  Затем следует лид, в котором 

излагается представление факта о фиксации излучения гравитационных волн 

и краткая оценка этого события. 

Далее текст структурирован на пять частей с подзаголовками, точно 

отражающими основное содержание каждого блока: «Что такое гравитационные 

волны», «Проект LIGO», «Как работает LIGO», «Вклад российских физиков», 

«Перспективы».  

В целом коммуникация в статье отвечает задачам информирования, 

разъяснения и проблематизации. 

Автор детально и последовательно описывает саму суть открытия 

и относящихся к нему физических явлений, историю и проблему наблюдений, 

устройство аппаратов. Особое место уделяется рассказу о роли отечественных 

ученых. 

В тексте умеренно используются средства художественной выразительности.  

Так, например, для объяснения понятия гравитационных волн не используются 
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метафоры. Автор последовательно описывает суть данного явления через 

применение более простых терминологических конструкций, которые знакомы 

и не подготовленному читателю.  

При этом, для описания отдельных фактов используются метафоры 

и сравнения: «погрешность в толщину человеческого волоса». Это позволяет 

читателю почувствовать масштаб явлений и расстояний. 

Также, в тексте есть отдельные стилистические приемы, придающие ему 

эмоциональную окраску. Это и вводные конструкции «Очень важно», 

«к сожалению», «любопытно», метафоры: «ученых ждал подарок», 

восклицательные предложения: «Для создания в камере такого вакуума требуется 

40 дней!». 

Объем публикации занимает 11 полос. Статья богато иллюстрирована 

цветными фотографиями, схемами и инфографикой что делает восприятие 

сложной информации более наглядным.  Так, в двух разворотах на одной полосе 

расположено по две фотографии. На остальных полосах иллюстративный материал 

занимает до половины от всего пространства. На полосе с блоком о вкладе 

российских ученых размещена фотография российского ученого В. Б. Брагинского 

– основателя и руководителя московской группы проекта LIGO.  

Учитывая объем и детализацию информации о роли наших ученых 

в открытии гравитационных волн в данном тексте, можно говорить об одной из 

коммуникационных подзадач статьи - популяризация отечественной науки 

и повышение ее престижа.  

Статья в журнале «Кот Шредингера»  

Автором статьи является журналист – популяризатор. За заголовком, 

выраженным экспрессивным восклицанием «Попались! Зафиксированы 

гравитационные волны», следует небольшой лид и вступление, кратко 

описывающие суть события. Затем идет членение текста на шесть подразделов: 

«Волнительно», «От Оскара до Нобелевской премии», «Исследования с размахом», 

«Работа по шаблону», «Российский вклад», «Что дальше». Коммуникационные 

задачи статьи – информирующая, разъясняющая, аналитическая. 
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Верстка данной статьи значительно отличается от применяемой в других 

статьях в нашей выборке. Публикация занимает 4 разворота журнала. На первом 

вся правая полоса и три четверти левой заняты масштабным изображением 

космического пространства с двумя черными дырами близкими к слиянию. 

На фоне данной иллюстрации на левой полосе выступает заголовок, набранный 

шрифтом белого цвета, затем подзаголовок значительно меньшим кеглем и далее, 

на свободной от фотографии области начинается текст статьи.  

В зависимости от расположения иллюстративного материала текст 

располагается в одну или две колонки по ширине полосы. За исключением первого 

разворота иллюстрации занимают ½ площади полосы. Часто используются выносы 

и врезки с цитатами – комментариями ученых по теме статьи.  Их содержание 

не дублирует, а дополняет основной текст. Они оформлены отличным от основного 

текста шрифтом, цветом и размером.  

Помимо данного решения, авторский текст часто перемежается 

с комментариями в виде прямой речи ученых, непосредственно участвующих 

в проекте по регистрации гравитационных волн – Сергея Вятчанина, Валерия 

Митрофанова и других.  

Такое активное включение комментариев повышает уровень достоверности 

в восприятии читателя, способствует созданию эффекта передачи информации 

«из первых уст». Речь самих ученых в таких отрывках можно отнести к научно-

популярному стилю коммуникации. В первую очередь, благодаря эмоциональной 

окрашенности высказываний и применению средств художественной 

выразительности (метафоры, восклицательные предложения): «если 

бы вы находились на космическом корабле вблизи сливающихся черных дыр, 

вы бы почувствовали нечто подобное тому, что чувствуете стоя рядом 

с динамиком на концерте. Вы бы ощутили вибрацию, проходящую сквозь ваше 

тело».; «Есть такое выражение – небо в алмазах! Так вот, мы увидим небо 

в алмазах!». 



97 

 

 

 

В авторском тексте мы также можем найти множество примеров 

использования тропов. Метафоры, начиная с предложенной Эйнштейном аналогии 

про батут и положенное на него яблоко для объяснения гравитационных волн. 

Мы также можем найти другие многочисленные примеры метафор 

и олицетворений, привносящих, в том числе элемент иронии: 

«Чёрные дыры массами в 29 и 36 солнечных заключили вечный брачный союз 

и слились в экстазе»183. 

«гравитационные волны, которые прятались от учёных». 

Также автор использует восклицательные и вопросительные синтаксические 

конструкции: «Волна будет зафиксирована!»; «а вдруг это не ошибка измерения, 

а неточность предсказаний ОТО?».184 

Такое активное использование художественных тропов позволяет добиться 

автору большей наглядности, создать яркий, близкий читателю образ. 

При этом в процессе непосредственного описания физических процессов 

автор использует как общенаучную лексику (источник света, пространство, 

зеркало, конструкция), так и специфические термины (бозон Хиггса, пульсар, 

демпфировать). 

В статье обильно применяется инфографика – различные схемы 

с комментариями – как устроена установка LIGO, как происходит процесс слияния 

черных дыр, представлены цветные изображения и фотографии. 

Таким образом, в анализируемом тексте информация передается с высоким 

уровнем точности и внимания к научным фактам, терминологии. Вместе с тем, 

манера подачи текста, активное использование иллюстративного материала, 

способствуют высокой вовлеченности читателя и позволяет представить сложные 

процессы максимально доступным образом с сохранением научной достоверности. 

 

 

 

                                                 
183 Там же С. 70 
184 Там же 
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Статья в журнале «Популярная механика»  

Автором статьи является Сергей Попов – ученый-популяризатор, ведущий 

научный сотрудник Государственного астрономического института 

им. П.К. Штернберга (ГАИШ) МГУ. 

 Заголовок статьи выражен через аллюзию на произведение Г. Г. Маркеса. – 

«100 лет ожидания».   Затем идет подзаголовок – «Эйнштейн был прав: 

гравитационно-волновая астрономия». Текст открывается коротким вступлением 

из двух предложений, которое задает общий настрой публикации, подчеркивает 

значимость события. 

Для упрощения восприятия дальнейший текст разбит на несколько 

логических блоков с отдельными подзаголовками: «Что ищем», «Чем ищем», 

«Лазерные исполины», «Эра астрономии». Уже на уровне заголовков мы видим 

применение метафор и вопросительные конструкции. 

В вводной части автор использует метафорические конструкции и сравнения. 

«Бывают не совсем случайные, сделанные в результате тщательного 

«прочесывания местности», как, например, открытие Урана Вильямом 

Гершелем».185 

Объяснение физических процессов и сути открытия происходит без 

использования метафор и иных тропов. Передача сложных терминов либо 

опускается, либо происходит через последовательное разъяснение посредством 

более общеупотребимой лексики.  

Это может вызывать определенные затруднения у читателя, который 

не владеет понятийным аппаратом в области астрофизики.  

В дальнейшем, уже при характеристике тех или иных явлений автор 

прибегает к некоторым средствам художественной выразительности: 

«с лихвой компенсирует меньший темп событий в расчете на одну 

галактику». 

                                                 
185 Там же 
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«это можно сравнить с распознаванием слов на малой громкости — когда 

говорят известные вам слова, проблем не возникает, а незнакомое слово 

вы не можете разобрать».186 

Также для передачи оценки, отношения автора активно используются 

вводные и восклицательные конструкции «Представьте, каким стрессом для 

ученых было узнать, что обнаруженное событие – лишь тестовое испытание, 

а не настоящий результат!187 «К сожалению, пока тут точность не очень велика, 

но с вводом в строй обновленной VIRGO она возрастет». 

Статья занимает 4 полосы. Она дополнена красочными иллюстрациями, 

фотографиями и наглядными схемами, которые привлекают внимание. Так 

заголовок и лид расположены на фоне яркой схемы слияния двух черных звезд. Это 

изображение занимает чуть больше половины полосы. На следующей полосе 

аналогичный объем отведен под схему устройства детектора LIGO. Иллюстрации 

сопровождаются подробным текстовым комментарием. 

В целом, данная статья ориентирована в большей степени на человека, 

имеющего представление о гравитационных волнах и теории относительности. 

Несмотря на некоторое использование средств художественной выразительности, 

текст может вызывать затруднения восприятия у неподготовленного читателя. 

Статья в журнале «Знание – сила» 

Автор статьи – научный журналист А. Волков.  

Заголовок передан метафорой, которая потом обыгрывается несколько раз 

в тексте: «Волны гравитации достигают берегов науки».  

Содержание и структура статьи несколько отличаются от других 

рассмотренных нами текстов.  

Первые абзацы, совокупно занимающие около 1/5 от всего объема статьи, 

посвящены обзору прогнозов по исследованиям ученых в 2006 году в различных 

областях.  Затем статья разбивается на четыре смысловых блока, обозначенных 

заголовками: «Расстановка сил», «Блицкриг на полях физики», «След 

                                                 
186 Там же 
187 Там же 
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космического слияния, «Направления будущих ударов». Первый – про объяснение 

сути гравитации и гравитационных волн; второй – про обсерваторию LIGO 

и детектор; третий – описание слияния черных дыр, которое породило 

гравитационные волны. Последний блок посвящен рассуждению относительно 

перспективы дальнейших исследований. 

В отличие от статей в журналах «Наука и жизнь» и «Кот Шредингера», 

в данном тексте отсутствует информация о роли российских ученых в открытии.  

Статья по объему занимает семь полос. Текст сверстан двумя колонками 

на полосе. Заголовок занимает около половины первой полосы, выделен отличным 

от основного текста шрифтом и размером. Иллюстративно статья сопровождается 

четырьмя черно-белыми фотографиями (по одной на полосу), из которых только 

одна относится к теме открытия – изображение обсерватории LIGO. Инфографика, 

схемы отсутствуют.  

Вместе с тем текст изобилует различными средствами художественной 

выразительности.  

Так, для объяснения механизма деформации пространства и гравитационного 

эффекта автор использует следующий набор метафор: «массивный стальной шар 

деформирует – растягивает – резиновое полотнище, на котором лежит, 

Полотнище провисает, как сетка гамака, куда присел отдохнуть дачник». 

Сравнения для более наглядной передачи размера: «если бы нашу планету 

соединил с Солнцем мост протяженностью в астрономическую единицу, то есть 

в 150 миллионов километров, то при прохождении гравитационной волны его 

длина изменилась бы на расстояние, меньшее чем диаметр атома водорода».  

Этот же прием используется для объяснения состояния ученых, неуверенных 

в результатах наблюдений: «Так, путешественник, заброшенный на дикий остров, 

видит смутную тень корабля, мозаику волн, бегущих от нее». 

Для усиления вовлеченности читателя и усиления диалогичности вводятся 

экспрессивные синтаксические конструкции «К каким открытиям это может 

привести?», включая восклицательные предложения, адресованные 
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непосредственно читателю «Попробуйте уловить подобные – неощутимые – 

колебания!» 

Автор привносит определенную эмоциональную составляющую в статью, 

что создает эффект более непосредственной коммуникации с читателем.  

Таким образом, данная статья находится на стыке двух стилей – научно-

популярного и публицистического.  Это характерно и для самого журнала «Знание-

сила» в целом, чтобы ранее было нами представлено по итогам сравнительного 

типологического анализа научно-популярных журналов. 

Статья в журнале «Коммерсант наука»  

Статья под заголовком «Предсказание Альберта Эйнштейна исполнилось» 

вышла в октябре 2016 г., – спустя полгода после объявления о совершённом 

открытии. Автор статьи – Геннадий Бисноватый-Коган, практикующий ученый, 

доктор физико-математических наук, профессор кафедры теоретической физики 

НИЯУ МИФИ, главный научный сотрудник ИКИ РАН. 

Сразу за заглавием идет подзаголовок – «Гравитационная волна пришла от 

неожиданного источника». Затем во вступлении, выделенным жирным шрифтом, 

сообщается информация о дате публикации Эйнштейном серии статей 

и дальнейшем выводе, что ученые поторопились с приурочиванием открытия 

к столетнему юбилею публикации.  

Основная структура текста сопоставима с ранее исследованными. Автор 

излагает ключевые параметры исследования, дает определение гравитационных 

волн и влияния гравитации на Землю, описывает механизм наблюдения и фиксации 

явления посредством аппарата LIGO. 

Далее текст разбит последовательно на три части следующими 

подзаголовками: «Волну излучили две черные дыры», «Волны- предшественницы» 

и «Гравитационная волна против бозона Хиггса».  

Стоит отметить, что в каждом подзаголовке присутствует слово «волна», что 

придает особое предметное единство всему тексту. 

С точки зрения контента, автор рассказывает не только об обстоятельствах 

регистрации гравитационных волн, но и дает экскурс в историю аналогичных 
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наблюдений. Кроме того, в последнем текстовом блоке, в формате рассуждения, 

сравнивается значимость для науки от фиксации излучения гравитационных волн 

и открытия бозона Хиггса.  

Так же, как и в статье «Знание-сила», нет упоминания о роли отечественных 

ученых в данном событии.  

Использование художественно-выразительных средств и стилистических 

фигур в тексте ограниченно. Мы можем выделить некоторые эпитеты: 

по фантастической случайности; чрезвычайной слабости; огромными массами; 

его знаменитая общая теория относительности.  

Метафоры в тексте единичны, и они скорее дополняют текст, чем играют 

значимую роль для повышения доступности сложных понятий и явлений: «вызвал 

к жизни целую волну гравитационных экспериментов, на гребне которой и было 

сделано недавнее открытие». Также автор использует определенные глаголы для 

большего вовлечения читателя «мы чувствуем гравитацию», «гипотетически 

представить». 

Синтаксические конструкции восклицательного или вопросительного 

характера отсутствуют.  

Лексически данный текст ближе к научному стилю коммуникации. 

Большинство слов в тексте однозначные, преобладают слова и словосочетания 

терминологического характера.  Эмоционально текст скорее нейтрален, несмотря 

на некоторое вкрапление тропов. 

С точки зрения визуального оформления мы можем отметить следующее. 

Статья занимает один разворот. На одной полосе расположены заголовок 

и подзаголовок – они набраны одним шрифтом, но отличаются по цвету (заголовок 

– красный). Примерно две трети данной полосы занимает цветная фотография 

с изображением силуэта головы ученого на фоне схемы слияния двух черных звезд. 

На следующей полосе расположен непосредственно текст статьи. Он разбит на две 

колонны с выноской между ними, куда включены два определения («парсек», 

«пульсар»). По левому краю полосы идет вертикальный фрагмент цветного 
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изображения гравитационных волн.  Схемы, другие элементы инфографики, 

прочие фотографии в статье отсутствуют. 

Данная публикация ориентирована скорее на подготовленного читателя. 

С точки зрения коммуникационных задач, она ориентирована в первую очередь 

на информирование о событии и в небольшой степени на проблематизацию 

по дальнейшим перспективам исследований.  

По итогам проведенного анализа мы можем сделать вывод, что все 

вышеперечисленные статьи относятся к научно-популярному стилю. При этом 

в двух из них есть ярко выраженные черты публицистического.  Если говорить 

о функционально-смысловых типах речи, данные тексты имеют смешанную 

модель и сочетают все три типа: повествование, описание и рассуждение.  

Это отвечает коммуникационным задачам – поделиться информацией 

об открытии (текст-повествование), описать детектор LIGO и иные ключевые 

объекты и предложить читателю некоторую оценку события (текст-описание), 

возможные перспективы и проблематику для будущих исследований (текст-

рассуждение). При этом, чем сильнее проявлена субъективная позиция автора, тем 

больше мы видим смещение к «тексту-рассуждению». Такая логика 

прослеживается во всех выбранных статьях.  

Применение тропов варьируется от текста к тексту. 

Уже на уровне заголовков мы видим применение средств художественной 

выразительности для большего привлечения внимания читателя – аллюзия 

в заголовке «100 лет ожидания» к произведению Г. Г. Маркеса, «Как попались 

гравитационные волны» отсылка, в том числе, к главному персонажу журнала – 

коту Шредингеру, метафора - «Волны гравитации достигают берегов науки» 

в журнале «Знание сила». 

Авторами статей являлись как журналисты-популяризаторы («Знание-сила», 

«Кот Шредингера», «Наука и жизнь»), так и практикующие ученые («Коммерсант. 

Наука», «Популярная механика»).   

По итогам исследования мы можем сделать вывод, что статьи, написанные 

практикующими учеными, могут вызывать определенные затруднения 
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у неподготовленного читателя из-за обилия узкоспециализированной лексики 

и ограниченного использования средств художественной выразительности – 

метафоры, сравнения, которые облегчают процесс восприятия сложного 

материала. Кроме того, именно эти статьи значительно меньше по объему – здесь 

может иметь место эффект априори понятного знания, когда автор не видит 

необходимости в расшифровке, достаточных упрощениях того или иного термина, 

явления. 

При этом, статьи, написанные журналистами-популяризаторами, реализуя 

одну и ту же цель, выражают разные подходы к популяризации: и консервативный, 

классический фундаментализм и актуализм.  Оба подхода показывают свою 

самодостаточность и цельность, используя различные инструменты для баланса 

передачи точных научных знаний и доступности информации для восприятия. 

В рамках данного исследования перед нами не стояла задача по глубокому 

изучению проблемы дифференциации научного и научно-популярного стилей. 

Вместе с тем, в части практической деятельности журналиста, становится 

очевидным наличие особенных навыков в части «перевода» с научного языка 

на доступный широкой аудитории. Кроме того, пример статьи в журнале «Кот 

Шредингера» показывает, что взаимодействие с различными учеными и, как 

следствие, источниками информации качественно обогащает материал. Таким 

образом, компетенция по выстраиванию и поддержанию связей с научным 

сообществом, будет способствовать повышению эффективности 

и востребованности научного журналиста.  

 

Выводы по главе 2. 

 

Проведенный нами сравнительный типологический и жанрово-

стилистический анализы позволяют нам сделать следующие выводы: 

 По состоянию на 2010–2022 гг. система печатных научно-популярных 

изданий находится на стадии трансформации. С одной стороны, происходит 
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размывание типологических рамок и жанров. С другой стороны, печатные СМИ 

более не могут существовать в отрыве от цифровых медийных платформ.  

 Рынок печатных изданий насчитывает почти две сотни наименований 

газет и журналов, но их систематизация и принадлежность к определенному 

типу издания носит скорее хаотический характер. 

 Научно-популярная журналистика как тип деятельности является 

достаточно консервативной. Большая часть изданий тяготеет к классическому 

фундаментальному подходу в популяризации науки. Журналы 

с инновационным подходом, сохраняющие баланс между развлекательной 

составляющей и точностью, объективностью передачи научных изданий 

являются пока исключением. 

  В ходе анализа научно-популярных статей были выявлены отличия 

в подходе к изложению научного знания в зависимости от автора. Тексты, 

написанные журналистами – популяризаторами оказались более доступными 

к восприятию, чем аналогичные, написанные учеными для той же аудитории. 

 Проведенный анализ демонстрирует широкое разнообразие форматов 

популяризации науки в печатных медиа. Для поддержания и развития 

стилистического и жанрового своеобразия необходимо закладывать 

соответствующие навыки уже на этапе подготовки научных журналистов.   
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ГЛАВА 3.  ПРАКТИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ЖУРНАЛИСТОВ-

ПОПУЛЯРИЗАТОРОВ 

3.1 Понятие и исторический генезис популяризации науки 

 

Существует несколько определений популяризации науки. Приведем 

некоторые из них. 

«Популяризация науки – это информирование широкой аудитории 

с определенным интеллектуальным и образовательным уровнем о результатах 

современных научных исследований, новых гипотезах и теориях, перспективных 

научных направлениях и проектах»188 – по Ю.Д. Плетнеру. 

Популяризация науки – «процесс распространения научных знаний 

в современной и доступной форме для широкого круга людей»189. 

Потребность в познании окружающего мира и объяснении изученного, 

узнанного, сопровождала человечество на всех этапах развития. Система 

представлений о мире постепенно формировалась и нуждалась в передаче 

и разъяснении доступными способами.  

Нельзя однозначно сказать, когда именно начался процесс популяризации 

науки. Э. А. Лазаревич отмечала, что история распространения знаний является 

не менее важной и не менее древней, чем история самой науки. 

Французский математик Л. Карно сравнивал сложность определения начала 

становления наук с поиском истока реки, который рассеян по всей земной 

поверхности. 

 Печатные издания в виде книг, журналов, бюллетеней стали ключевыми 

проводниками в мир науки.  

Первые научно-популярные издания носили универсальный характер 

и охватывали широкий спектр тем. Э. А. Лазаревич объясняла обзорный характер 

                                                 
188 Плетнер Ю. Д. Пропаганда или популяризация? // Троицкий вариант: газета. [Электронный 

ресурс] // URL: http://trv-science.ru/2008/09/16/propaganda-ili-populyarizaciya/ 
189 Ильина И. Н. Популяризация российской науки и культуры (Наука и СМИ) // Документальное 

наследие России: теория и практика сохранения и использования научных фондов. – М.: 2013. – 

№15. – С. 307 
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изданий реализацией информационной функции, а внимание к естественнонаучной 

тематике – мировоззренческой. 

Согласно межгосударственному стандарту ГОСТ, научно-популярным 

является «журнал, содержащий информацию об основах наук, о теоретических 

и (или) экспериментальных исследованиях в области науки, культуры 

и практической деятельности»190. Ключевое назначение – «служить 

распространению знаний и самообразованию, способствовать формированию 

научного мировоззрения и расширению кругозора читателя, популяризировать 

достижения науки, техники, культуры, искусства»191.  

Старейшим научно-популярным журналом в Европе является французское 

издание «Журнал ученых» (Journal des savants), первый выпуск которого появился 

в 1665 году в виде небольшой брошюры объемом 12 страниц.  

Уже два века спустя в 1845 году в США выходит первый номер Scientific 

American, в Великобритании начинают выпускать журнал Nature (1869 г.), в России 

начинают издавать «Науку и жизнь» (1890 г.).  

В России процесс популяризации наук начался при Петре I, когда в 1710 г. 

вышло сочинение с фокусом на естественнонаучную тематику «География, или 

краткое земнаго круга описание», предназначенное для широкого круга читателей. 

По мнению исследователей, данная книга представляет своего рода сборник – 

перевод с голландского, а автором, составителем и переводчиком называют 

некоего Алексея Морозова.192 

Затем важную роль стала играть Российская Академия наук,  которая с 1755 г. 

стала заниматься популяризацией науки для широкой аудитории посредством 

выпуска следующих изданий: «Ежемесячные сочинения к пользе и увеселению 

                                                 
190 ГОСТ 7.60–2003. Межгосударственный стандарт. Система стандартов по информации, 

библиотечному и издательскому делу. Издания. Основные виды. Термины и определения" 

(введен Постановлением Госстандарта России от 25.11.2003 N 331-ст) 
191 Там же. 
192 Майоров Ю. И. География или краткое земного круга описание, Педагогический Вестник №2 

(1998) 
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служащие» (1755–1765); «Академические известия» (1779–1781); «Новые 

ежемесячные сочинения» (1786-1796).  

Расцветом научно-популярной литературы стал советский период. Именно 

в это время тиражами в несколько сотен тысяч, а то и больше миллиона, выходят 

такие журналы как «Наука и жизнь», «Знание – сила», «Химия и жизнь», «Квант» 

и другие. 

Кроме того, важное место в генезисе российской популяризации наук 

занимают ученые-популяризаторы, которые занимали четкую позицию 

о необходимости открытой коммуникации академического сообщества 

с гражданским. 

Так, например, С. И. Вавилов считал популяризацию одной из важнейших 

задач ученого: «Если в прежние времена только немногие – Галилей, Ломоносов, 

Эйлер, Мечников, Тимирязев – умели писать так, что они были понятными 

и глубоко интересными и для ученых-специалистов, и для широких кругов, 

то в наше время это должно стать обязательным для каждого советского 

ученого».193  

С. И. Вавилов помимо непосредственно научной работы возглавлял работу 

нескольких организаций и изданий, занимавшихся распространением научного 

знания, в том числе, главным редактором журналов «Природа» и «Наука и жизнь». 

Одним из выдающихся российских популяризаторов науки являлся 

К. А. Тимирязев, который ставил перед собой одновременно задачи и по научным 

исследованиям, и по публикациям для масс. «С первых шагов своей умственной 

деятельности я поставил себе две параллельные задачи: работать для науки 

и писать для народа, т. е. популярно (от populus – народ)»194. Среди его трудов, 

ориентированных в первую очередь на рядового читателя, можем выделить 

                                                 
193 Лихтенштейн Е. С. С. И. Вавилов – популяризатор науки // Сергей Иванович Вавилов: Очерки 

и воспоминания / Предисл. и вступ. ст. И. М. Франка. 3-е изд., доп. М., 1991. С. 85–86 
194 Тимирязев К. А. Наука и демократия [Текст]: Сборник статей 1904–1919 г. / К. А. Тимирязев, 

Действительный Член Социалистической Академии Общественных Наук. - Москва: Гос. изд-во, 

1920. - XVI, 478 с. 
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следующие: «Чарлз Дарвин и его учение», «Жизнь растения», «Солнце, жизнь 

и хлорофилл», «Земледелие и физиология растений», «Наука и демократия». 

Чуть ранее занимался распространением научного знания ученый-физик 

А. Г. Столетов. Его лекции и статьи пользовались большим успехом и вниманием. 

Уже после его смерти под редакцией А. К. Тимирязева вышел сборник 

«Общедоступные лекции и речи» Столетова: «Но нигде талант изложения не 

обнаруживался в такой степени, как в его публичных лекциях и речах, 

представляющих образцы блестящего, изящного изложения самых сложных, 

трудно доступных пониманию публики, новейших завоеваний науки, или яркие, 

глубоко продуманные картины знаменательных моментов ее истории»195. 

Похожий взгляд на популяризацию был и у К. Э. Циолковского, 

изобретателя, основоположника космонавтики. Делясь эпизодом о печати одной 

из своих математических работ о реактивном снаряде, он комментирует: «Тогда 

журнал "Природа и люди", во главе с Я. И. Перельманом, поделился этим 

с читателями, указал, однако, на мое первенство в этом деле. Кроме того, тот же 

талантливый писатель издал в 1915 г., особую книгу, посвященную межпланетным 

сообщениям. Таким образом, он первый во всем свете написал серьезную, хотя 

и общедоступную книгу, которая распространила разумные сведения 

о космической ракете. Она имела большой успех и разошлась во множество 

изданий. <…> Тяжелые специальные труды читаются немногими, общедоступные 

же миллионами. Последние составляют необходимое дополнение первых»196. 

Говоря о российских ученых-популяризаторах, нельзя не отметить вклад 

П. Л. Капицы, лауреата Нобелевской премии по физике и основателя Института 

физических проблем.  Он придавал высокое значение налаживанию коммуникации 

между наукой и обществом и активно выступал с лекциями: «К популяризации 

научных знаний надо отнестись с чрезвычайным уважением. Как бы сложно 

ни было научное достижение, его можно всегда так изложить, чтобы сущность 

                                                 
195 Тимирязев К. А., Александр Григорьевич Столетов (биографический очерк), в «Собрании 

сочинений» А. Г. Столетова, т. II, М. —Л., 1941; С.20 
196 Циолковский К. Э. Моя жизнь. Странные совпадения, или даты моей жизни нравственного 

характера. Странный случай. Черты из моей жизни. – М: Директ-Медиа, 2016, 236 с – С. 77–78. 
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явлений без всякой вульгаризации была понята каждым читателем, обладающим 

знаниями хотя бы в пределах нашей десятилетней школы. <…> (Популяризацию 

я понимаю в лучшем смысле, т. е. не столько как занимательное, сколько глубокое, 

но простое и деловое изложение научных идей и опытов, на которых они 

основаны.)»197. 

Кроме того, П. Л. Капица ставил вопрос о необходимости серьезной 

подготовки профессиональных научных журналистов, сетуя на их нехватку 

и слабые компетенции: «Если нашей науке предстоит быть ведущей, она должна 

получить почетное место на первых страницах газет, должна обслуживаться 

солидным штатом научных корреспондентов, знающих и понимающих то, о чем 

пишут»198. 

Рост популяризации науки через журналистов пришелся на период 

по окончании второй мировой волны. Открытых лекций ученых и их книг уже 

не хватало для объяснения все возрастающего объема достижений науки 

и техники.199 

В этот же период происходит скачок телевидения как канала коммуникации 

с высоким уровнем доверия у аудитории и широким, быстрым покрытием.  Это 

оказало влияние на формат и требования к представлению информации – 

журналисты в силу профессии уже понимали, каким образом подготовить 

ее к эфиру и подать наилучшим образом.  

Выделяют два подхода к популяризации науки, которые сложились 

в середине ХХ в: фундаментализм и актуализм.  

Первый, также называемый сайентизмом, отличается точным, полным 

изложением информации, ориентирован на высокую степень научности 

изложения. Данный подход видит своей задачей избегание вульгаризации науки, 

отстранение от развлекательных элементов, чтобы не снижать уровень 

                                                 
197 Капица П. Л. Научные труды. Наука и современное общество // Ред.-сост. П. Е. Рубинин / Изд. 

"Наука", М., 1998 г., стр. 24–48 
198 Там же. 
199 Meadows Jack The growth of science popularization: a historical sketch, #144 Science 

Popularization: Its History, Triumphs and Pitfalls, UNESCO, 1986 
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информативности текстов.  Текст должны быть в минимальной степени 

адаптирован, ориентирован на изначально заинтересованную аудиторию, 

обладающую достаточным уровнем подготовки. 

Второй подход – актуализм.  Он противоположен по своей сути 

фундаментализму и наоборот, предполагает простоту и занимательность 

изложения. Среди основателей актуализма называют Роберта Оппенгеймера – 

физика-теоретика, «отца атомной бомбы». Он был научным руководителем так 

называемого «Манхэттенского проекта», который занимался разработкой образцов 

ядерного оружия. После второй мировой войны Р. Оппенгеймер активно занимался 

популяризацией науки, выступал с лекциями.200  

Его брат, Фрэнк Оппенгеймер также активно занимался популяризацией 

науки и разработкой новых форматов. Под его началом был открыт музей 

«Эксплораториум» в Сан-Франциско, где посетители могли в доступной манере 

познакомиться с достижениями науки и техники. Он проводил параллель между 

способностью людей разобраться в сложных элементах окружающего мира 

и в вопросах политики.  

С направлением актуализма пересекается инфотеймент, характерный 

не только для популяризации науки – подход, основанный на представлении 

информации в развлекательной форме, в виде инфографик, комиксов, рассказ 

о событиях в ироничной манере. До известной степени этот метод может помогать 

в привлечении аудитории, повышении уровня ее вовлеченности. Вместе с тем, 

оборотной стороной является излишнее требование к сенсационности, возникает 

искушение в искажении фактов, чрезмерного упрощения в угоду простоте 

изложения.  

Популяризацию науки в период Советского союза можно отнести к первому 

подходу – фундаментализму. Академичность, строгость изложения сочетались 

с многомиллионными тиражами, высокой популярностью научно-популярной 

тематики.  

                                                 
200 Oppenheimer J. Robert. Science and the Common Understanding. — New York: Simon and 

Schuster, 1954. 
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Затем, в период распада Советского союза в связи с турбулентными 

событиями в обществе в целом, традиционные издания уступили прессе 

с громкими заголовками и сенсационным контентом. В этот период начинают 

активно распространяться публикации, относящиеся к «лженауке».  

Параллельно с восстановлением экономики и повышением уровня жизни 

населения стали возобновляться интерес к классическим отечественным журналом 

– например, «Наука и жизнь», «Знание-сила», «Вокруг Света». Стали появляться 

российские франшизы зарубежных изданий - «Наука в фокусе», «В мире науки», 

«National Geographic. Россия».  Разнообразие изданий отразило ранее описанные 

подходы к популяризации науки. Контент готовился как переводные тексты 

оригинальных статей зарубежных версий, так и локально. Тираж некоторых 

изданий стали насчитывать более 100 000 экземпляров. Целевой группой стали 

люди с активной социальной позицией, достигшие определенного уровня дохода. 

Иметь определенный кругозор в вопросах науки и техники стало модным, 

поддерживаемым в определенных социальных кругах.  

Таким образом, мы можем говорить о явной тенденции по повышению 

интереса и массовой аудитории, и государства к научно-популярному сегменту 

медиа. При поддержке Министерства науки создаются сетевые и печатные 

издания, направленные на пропаганду достижений науки и техники. Конвергенция 

медиа приводит к появлению новых форматов взаимодействия популяризаторов 

науки с массовой аудиторией, чтобы удовлетворить существующую в обществе 

потребность в знаниях. 

 

3.2  Современные вызовы научно-популярных СМИ 

 

Ученые наблюдают размытие границ между различными аспектами 

и участниками медиа: ранее уже упомянутый инфотеймент, профессиональной 

журналистикой и контентом, создаваемым отдельными людьми, традиционными 

медиа и кросс-платформенными, журналистами и издателями. 



113 

 

 

 

Сформировались новые информационные и коммуникационные структуры, 

аудитория стала более фрагментарной, наблюдается одновременно атомизация 

общается и глобализация рынков. 201 

Мы можем выделить четыре группы вызовов для научно-популярных СМИ: 

1. Технологические (цифровизация и новые медиа платформы) 

2. Профессиональные (журналистская деятельность) 

3. Взаимодействие с научным сообществом 

4. Аудиторные (отношения с читательской аудиторией) 

С. Паранько выделяет схожие вызовы, которые актуальны для всех медиа: 

информационная усталость (информационный шум), ограниченный ресурс 

внимания (когнитивный шум), высокий «частотный шум» цифровой среды 

(технический шум) – постоянные привлечения внимания читателя различными 

уведомлениями, источниками информации; фрагментарное потребление 

информации и персонализированное предложение контента, базируясь 

на поведении потребителя.202  

Также, мы имеем дело с ситуацией, где уровень образованности конечного 

потребителя массовой информации несопоставим с технологической сложностью 

и потенциальными возможностями платформ – точек потребления контента 

(смартфоны, планшеты, Интернет как система и проч.). 

Благодаря цифровым технологиям количество информации растет 

в геометрической прогрессии. Аудитория имеет постоянный доступ из любой 

точки мира к значительному массиву контента, который постоянно обновляется 

как за счет новых сообщений, так и благодаря переводу архивов в цифровой 

формат. При этом объем контента значительно превышает физические 

возможности отдельно человека по просмотру, чтению и любому другому способу 

восприятия информации.  

С одной стороны, такая доступность информации и скорость ее получения 

                                                 
201 Дрок Нико «Смена профессиональных компетенций в журналистском образовании» // 

Mediascope. – выпуск № 3, 5 августа, 2011 г. 
202 Паранько С. «Инструментарий и навыки журналиста»/ «Как новые медиа изменили 

журналистику» http://newmedia2016.digital-books.ru/kniga/instrumentarij-i-navy-ki-zhurnalista/ 



114 

 

 

 

упрощает работу журналиста. С другой стороны, это повышает требования 

к оценке полученной информации, к ее достоверности, источнику происхождения, 

релевантности. Формируется избирательный подход как со стороны потребителя 

(порой неосознанный – что попалось на глаза, то и читаю), так и со стороны 

журналиста – что я должен предложить, чтобы увлечь и оставаться актуальным. 

Ценность профессионализма возрастает203. 

М. В. Шкондин, исследуя современные изменения в СМИ, также отмечает 

рост электронной коммуникации и, как следствие, типологическое изменение 

традиционных изданий.204 

Исследователь Грейс Лоусон-Бордерс отмечает, что журналист должен 

наращивать дополнительные компетенции, так как увеличение количества точек 

контакта с аудиторией. Создаваемый контент должен быть пригоден для 

размещения, распространения посредством различных медиа платформ205.  

Параллельно мы наблюдаем, что профессия журналиста дисконтируется 

и коммодитизируется. Новые коммуникационные платформы позволяют любому 

человеку размещать контент и взаимодействовать с аудиторией. Зачем получать 

специальное образование или работать в традиционных СМИ – фактически, порог 

входа в профессию отсутствует, ее границы размываются, а формальное 

определение в законе о СМИ  – техническое и не соответствует сегодняшним 

реалиям: «лицо, занимающееся редактированием, созданием, сбором или 

подготовкой сообщений и материалов для редакции зарегистрированного средства 

массовой информации, связанное с ней трудовыми или иными договорными 

отношениями либо занимающееся такой деятельностью по ее уполномочию»206.  

                                                 
203 Дугин Е. Я., Коханова Л. А. Медийный профессионал. Новые методы работы и обучения 

журналистов — М.: Академия медиаиндустрии, 2013. — C. 8 
204 Шкондин М. В. Трансформация типологической структуры российских СМИ: системные 

аспекты // От книги до Интернета. Журналистика и литература на рубеже нового тысячелетия. - 

М.: Изд-во Московского университета, 2000 
205Lawson-Borders, Gracie L. Media organizations and convergence: case studies of media convergence 

pioneers. Routledge, 2006. 
206 Закон РФ от 27.12.1991 N 2124–1 (ред. от 30.12.2020) "О средствах массовой информации" (с 

изм. и доп., вступ. в силу с 01.01.2021) 



115 

 

 

 

Профессия становится массовой, вместе с этим снижается контроль качества 

и стандартов, теряется статус и уровень доверия.  

С другой стороны, это парадоксальным образом способствует 

дистанцированию профессионального журналистского сообщества от блогосферы, 

наращиванию профессиональных компетенций и поиску тех отличий, которые 

делают журналиста – журналистом. Одним из таких базисов становится ценностно-

этический компонент.  

Журналист, в отличие от блогера, несет ответственность не только за свою 

репутацию, но и за репутацию того СМИ, которое он представляет, а порой и за все 

профессиональное сообщество. Этот элемент включен в большинство 

профессиональных кодексов и стандартов журналистской деятельности, в том 

числе, закреплен в Тартуской декларации Европейской ассоциации подготовки 

журналистов. 

М. Каллон отмечает, что сегодня сформированный столетиями разрыв между 

учеными и не-учеными уже не так очевиден. Отношения между научным 

сообществом и широкими массами больше не ограничиваются образованием. 
Просвещение общества, популяризация знания – самая простая и в наибольшей 

степени распространенная модель взаимоотношений ученых 

с непрофессионалами, к которой Каллон добавил модель публичных дебатов 

и совместного производства научного знания. Недавние исследования российских 

реалий показывают, что ученые достаточно сильно дистанцировались от вопросов 

популяризации. В ходе исследования, проводимого С. М. Медведевой, выяснилось, 

что «учёные практически не читают научно-популярные журналы, а некоторые 

вообще не осведомлены, что они продолжают существовать»207.   Исключение 

составили респонденты, которые сами являлись авторами для научно-популярного 

журнала. Кроме того, ученые с симпатией вспоминают издания, которые читали 

в юности. 

Автор исследования отмечает, что подобное отношение ученого сообщества 

                                                 
207 Медведева С. М. Научная коммуникация в современной России: социально-психологические 

аспекты. Концепт: философия, религия, культура. 2017;(2): С. 104. 
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к научно-популярной прессе представляет существенное ограничение для 

формирования конструктивного диалога с журналистами. В противовес 

представляется зарубежная практика, где взаимодействие ученых и общества 

является одним из ключевых факторов для продвижения и поддержки науки.  

Отдельный вызов, стоящий перед медиа, который особенно актуален для 

популяризации науки - атомизация массового сознания, тенденция к упрощенной 

картине мира. Парадоксальным образом, несмотря на растущие информационные 

потоки, появляется тенденция к снижению образовательного уровня населения. 

Исследователь А. Моль описывает это явление как «мозаичность сознания», 

отсутствие структуры наспех усвоенной фрагментарной информации208. 

Количество источников информации увеличивается, а качество усвоения – 

снижается. 

Информация, изложенная в научно-популярной статье в глазах обывателя, 

становится на одну чашу весов с информацией из блога в социальной сети, 

из телевизионного репортажа.   

Кроме того, стилистическая окраска и ключевое сообщение научно-

популярной статьи значительно зависит от характеристик целевой аудитории 

конкретных СМИ. Так, в универсальных периодических изданиях («Московский 

комсомолец», «Аргументы и факты» и др.), ориентированных на массового 

читателя, на первый план выходят такие составляющие как сенсационность, 

неординарность исследования, а не его непосредственная польза в практическом 

применении или научная новизна.  

С учетом многообразия и скорости потребления информационных потоков, 

с которыми сталкивается аудитория, на первый план выходит вопрос 

структурирования этого потока для читателя и достоверность информации. Пока 

печатные СМИ обладают большим весом у аудитории по вышеуказанным 

параметрам.  

 

                                                 
208 Моль А. Социодинамика культуры: Пер. с фр. /Предисл. Б. В. Бирюкова. Изд. 3-е. - М.: 

Издательство ЛКИ, 2008. - 416 с 
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3.3  Научно-популярные издания в Интернете 

 

В рамках данного исследования мы рассматриваем печатные научно-

популярные издания. Вместе с тем, как мы ранее отметили, одним из ключевых 

вызовов, стоящих перед печатными медиа, является высокое развитие 

и проникновение цифровых технологий, значительное увеличение 

информационных, коммуникационных потоков и, как следствие, борьба 

за внимание аудитории.  

 Последствия конвергенции и интеграции традиционных и цифровых 

медиа имеют высокую актуальность для исследования. Анализ этих процессов 

можно найти в работах многих ученых, например Е. Л. Вартановой, Н. В. Дивеевой, 

Е. Я.  Дугина, М. М. Лукиной. С. Л. Уразовой, И. Д. Фомичевой, посвященные 

интернет-журналистике, новым медиа и процессу конвергенции. 

. С. Л. Уразова выделяет порядка девяти характеристик этих явлений:  

 Мономедийная среда заменяется мультимедийной; 

 Медиа из средств массовой информации становятся средствами 

массовой коммуникации (СМК), что отражает изменение их основной функции;  

 Высокий темп развития цифровых технологий приводит 

к доминированию мультимедийных форматов; 

 Нарастает процесс массовизации общества и усиление сегментации 

аудитории, повышение конкуренции среди медиа; 

 Появляется «народная журналистика» и как следствие снижение 

профессионального стандарта, статус журналиста нивелируется; 

 Интерактивность приводит ко все большей персонализации 

в коммуникации; 

 Потребитель медийной продукции становится ключевым актором 

и переносится в центр процесса производства продукции; 

 Глобализация меняет кривую распространения информации 

от регионального до глобального уровня; 
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 Появляются новые формы рекламы с приоритетом к экранной209. 

Н. В. Дивеева рассматривает эти процессы применительно к научно-

популярным СМИ. Она обозначает две ключевых группы изменений в результате 

воздействия новых информационных технологий: качественные и количественные.  

К первым она относит трансформацию и появление новых типов и форм 

популяризации науки, изменение жанров. Вторая группа изменений обусловлена 

увеличением объема информации и повышением доступности информационных 

каналов.  В качестве негативного эффекта происходящих процессов она выделяет 

рост публикаций с низкой достоверностью и общее снижение качества контента210. 

Также одной из ключевых особенностей новых медиа является 

«разнообразие способов организации многосторонней коммуникации между 

производителем контента и аудиторией»211. 

Сегодня читатель может день в день получить информацию о совершённом 

открытии, запуске новой технологии. Номер журнала, как правило, выходит 

на ежемесячной основе и «сливки» внимания аудитории уходят к интернет-

изданиям. Появляются научно-популярные сайты, сетевые издания, проекты, 

которые присутствуют исключительно в цифровом формате. В качестве примера 

можно привести: 

 портал «Элементы большой науки» – https://elementy.ru/,  

 проект «Наука 2.0» – научно-популярный познавательный канал 

о достижениях российской и мировой науки https://naukatv.ru/;  

 проект «Наука и технологии», созданный при поддержке Министерства 

образования и науки РФ – http://www.strf.ru/;  

                                                 
209 Уразова С. Л. Конвергенция как фактор жизнеспособности масс-медиа в цифровой среде. 

Теоретический аспект / С. Л. Уразова // Вестник Нижегородского университета им. 

Н. И. Лобачевского. - 2011. - № 5(1). -с. 288. 
210 Дивеева Н. В. Основные направления воздействия новых информационных технологий на 

популяризацию науки. Известия Южного федерального университета. Филологические науки, 

(2), С.158-159 
211 Дугин Е. Я., Куприянов О. А. Модели взаимодействия телевидения с аудиторией: между 

новыми и традиционными медиа // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 

2017. №5. С.74 
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 проект о фундаментальной науке – Постнаука https://postnauka.ru/about. 

Как один из ответов на переключение читателя к цифровым медиа, научно-

популярные журналы стали запускать онлайн версии, где есть возможность 

оперативно отреагировать на происходящее в науке и технологиях.  Сначала 

появляется короткая новость, заметка по поводу события, а в соответствующем 

выпуске журнала уже размещается детальный репортаж, проводится более 

глубокий анализ и представление информации. 

Согласно исследованию отрасли научных коммуникаций212 из 10 наиболее 

популярных ресурсов около половины приходится на онлайн версии печатных 

изданий. За год прирост аудитории только по этим сайтам составил более 

75 процентов. Для некоторых изданий скачок произошел в два – три раза 

относительно предыдущих показателей, как мы видим на диаграмме 2. Это может 

говорить как о росте интереса аудитории к научно-популярной тематике в целом и 

об осознанном развитии интернет-версий у традиционных печатных СМИ.  

 

                                                 
212 Динамика развития отрасли научной коммуникации в России 2016–2017  гг. Ежегодное 

исследование проекта «Коммуникационная лаборатория» [Электронный ресурс] URL: 

https://www.rvc.ru/upload/iblock/0b3/201605_dynamics_of_scientific_communication.pdf 
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Диаграмма 2. Топ-10 ресурсов по количеству пользователей 

 

Отдельно стоит отметить, что цифровые технологии вносят изменения 

в жанры и типологию сетевой научно-популярной периодики. Так, репортаж 

в интернет-версии издания может включать в себя короткое выступление 

исследователей, а научно-популярная статья предлагать, помимо иллюстрации, 

еще и анимированные модели объекта, технологии, события.  

Такие типоформирующие признаки как периодичность, объем, тираж 

не применимы в классическом понимании для Интернет-СМИ – их аналогами 

в некоторой степени может являться охват аудитории – количество просмотров; 

время, проведенное на странице, глубина просмотра, частота обновления контента. 

Кроме того, сетевые издания, в отличие от традиционных дополняются 

такими свойствами как интерактивность, мультимедийность 

и гипертекстуальность. Особенность этих параметров, их влияние 
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на взаимодействие СМИ с аудиторией становится предметом отдельных 

исследований213.  

В рамках данной работы мы ограничиваемся общим обзором взаимодействия 

научно-популярных печатных и сетевых изданий, так как это явление не может не 

влиять на требования к набору компетенций журналиста-популяризатора. 

Динамический рост цифровой составляющей является катализатором, 

обуславливающим потребность в способности авторов адаптировать текст 

и используемый визуальный язык к традиционным СМИ и их сетевым версиям.  

 

3.4  Особенности освещения естественно-научного знания 

 

Современные издания активно освещают мировую науку, жизнь ученых, 

проблемы научно-технического прогресса и перспективы в области 

фундаментальных наук.  

Одной из ключевых особенностей естественнонаучной тематики является ее 

изначальная объективность, поскольку в ней рассматриваются конкретные 

доказанные факты, явления и события. Это обеспечивает высокий уровень доверия 

к таким публикациям. 

Согласно исследованию группы ФОМ в конце 2014 г., около половины 

россиян проявляют интерес к научным открытиям – более 52 процентов хотя бы 

изредка читают соответствующие книги статьи, а 86 процентов полагают, что 

о научных достижениях можно рассказывать доступно. 

Традиционно естественнонаучная тематика представлена в универсальных, 

политематических изданиях - «Наука и жизнь», «В мире науки», «Природа», «Кот 

Шредингера», «Химия и жизнь». 

В зависимости от издания, от автора, одна и та же тематика может быть 

представлена различным образом. Журналист в зависимости от своей подготовки, 

                                                 
213 Никитенко А. А. Интерактивность, мультимедийность и гипертекстуальность как 

детерминирующие типологические характеристики сетевых изданий. // Вестник ВГУ. Серия: 

Филология. Журналистика. 2009, №1 
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предыдущего опыта, специфики издания подает информацию определенным 

образом. Благодаря этому мы имеем широкое разнообразие жанрово-

стилистических форм – от научно-популярного до научно-развлекательного 

и публицистического изложения, от кратких заметок и репортажей до сложных 

исследовательских работ, включающих в себя различные жанры. 

Графически мы можем представить распределение научной тематики в СМИ 

следующим образом: от научных изданий, ориентированных на ученых, 

до отдельных материалов в общественно-политических СМИ, как показано 

на рисунке 3. 

 

 

Рисунок 3. Модель распространения естественнонаучной тематики 

 

Для того, чтобы структурировать динамику развития естественнонаучной 

тематики в СМИ, исследователи выделяют следующие периоды: «директивный – 

50-е–90-е гг. ХХ в.; поисковый – 90-е гг. -2000-е гг.; инновационный – с 2000-х гг. 

по настоящее время»214. 

Если говорить о первом этапе (директивном), то уже во второй половине 

XX века, еще в период СССР, окончательно складывается структура научно-

популярной журналистики.  Задача отражения действительности 

                                                 
214 Штепа В. В. Естественнонаучная тематика в отечественной прессе середины XX — начала 

XXI веков: на примере химической отрасли. 2009 г. 

Научная тематика 

Научные издания 
(журналы) 

Научно- 
отраслевые 
издания  

(журналы, газеты) 
 

Научно-
популярные 
издания (журналы, 
газеты, сборники, 
книги) 

СМИ 
- общественно- 

политические, 
- специализированные, 
- отраслевые 
 



123 

 

 

 

в естественнонаучной тематике решалась посредством директивного воздействия 

на СМИ, которые программировали общественное мнение. Как мы отмечали ранее, 

одним из факторов развития научно-популярной тематики является научно-

технический прогресс и дальнейшее развитие, усложнение технологий. Для 

поддержания этих процессов и повышения уровня понимания соответствующих 

вопросов среди широкой аудитории были запущены многочисленные изданий – от 

газет, вестников до специализированных журналов. В науке это проявилось 

в исследованиях и разработке типологических моделей различных СМИ – можем 

выделить таких ученых как А. И. Акопов, Е. Я. Дугин, М. В. Шкондин. 

Для научно-популярных публикаций директивного периода была характерна 

преемственность традиций по освещению научной тематики, высокое вовлечение 

ученых, формирование отдельных школ научно-популярной журналистике на базе 

основных изданий, широкое типологическое разнообразие изданий по аудитории, 

частоте выхода, географии распространения, контенту. 

В период, обозначенный как «поисковый», который охватывает последнее 

десятилетие двадцатого века, находят свое продолжение следующие 

составляющие: поиск новых форматов освещения науки и последних технологий, 

оценка достижений и опыта ХХ века, поиск новый направлений, по которым 

пойдет дальнейшее развитие.  

С этим этапом связано развитие научно-популярной тематики в изданиях 

региональных СМИ. С одной стороны, это вызвано кризисом федеральных 

изданий. Они находились в поисках актуального формата, определении грани 

между рекламой, традиционной журналистикой и представления интересов 

различных организаций. С другой стороны, региональные медиа имели большее 

взаимодействие с локальными проблемами науки и техники, освещали в большей 

степени прикладные задачи.  

В этот период происходит отчетливый сдвиг от фундаментальной традиции 

популяризации науки к актуализму. Причем именно к крайней степени данного 

формата в части сенсационных заголовков и развлекательных статей с историями 

про инопланетян, животных-мутантов и паранормальные явления. Безусловно, это 
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не относится к классическим научно-популярным изданиям с историей, но 

появился широкий пласт подобных материалов в массовой прессе.  

Вместо традиционной популяризации науки, приоритет был отдан интересам 

издателей и рекламодателей. Экономический аспект и гонка за тиражами сместили 

акцент с качественной научной журналистики на постоянный поиск контента 

низкого качества с целью привлечения максимальной аудитории, без учета 

достоверности. Например, в 1993 году ученый из Нидерландов заявил о создании 

вакцины от СПИДа, что затем было распространено в СМИ. Однако после 

проведения экспертизы данное заявление было опровергнуто. Тем не менее, 

исследователь аргументировал необходимость публикации исходно искаженной 

информации, считая это средством привлечения внимания широкой аудитории. 

В качестве ответа на такие абсурдные новости была учреждена Комиссия по 

борьбе с лженаукой на базе Академии Наук РФ. Ее члены с определенной 

периодичностью стали выступать в ряде ведущих общегражданских СМИ, но это 

не оказало существенного влияния на практическую деятельность редакций 

в указанный период. 

Само по себе определение «научно-популярная» публикация, стало 

дисконтироваться со стороны научного сообщества. Процесс популяризации стал 

восприниматься как значительное упрощение научного знания в негативном 

ключе. Произошел перекос в сторону позиции, что научное знание может быть 

доступно лишь избранной аудитории, которая обладает достаточной 

образованностью, чтобы воспринимать научное знание в чистом виде, не нуждаясь 

в адаптации, в переводе с научного языка на общедоступный.  Более того, если 

и проводить такие упрощения, то только непосредственно учеными, а не 

журналистами.  

Так стала постепенно готовиться, формироваться база под новый подход 

к популяризации науки, который бы отвечал прежним традициям, с одной стороны, 

и интересам аудитории, которая устала от «желтой прессы», с другой.   

Традиции советской школы научно-популярной журналистики сохранили 

единицы изданий, которые присутствует на полках и сегодня.  
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В 2000 годах начинается третий этап – инновационный. Стали набирать 

оборот сетевые издания. Помимо непосредственно различных направлений 

естественных наук, стали вызывать все больший интерес наукоемкие технологии и 

высокотехнологичные предметы, окружающие повседневную жизнь человека. 

Помимо непосредственного объяснения последних достижений, тенденций 

и перспектив в исследованиях, дополнительный толчок популяризации придали 

рекламные коммуникации и направление по связям с общественностью крупных 

корпораций, где применение технологических инноваций стало краеугольным 

камнем успеха.  Именно в этот период происходит попытка перехода к экономике, 

движимой, в первую очередь, инновациями. 

Возникает парадокс по двоякому восприятию отдельных направлений науки 

в их академических проявлениях и бытовом присутствии в повседневной жизни. 

Например, упоминание слова «химия» и научных терминов из этой области при 

обсуждении продуктов питания вызывает негативную реакцию. Похожий эффект 

наблюдается, когда говорится о деятельности химических предприятий в целом – 

в представлении обывателя сразу появляются ассоциации с вредом для 

окружающей среды, с чем-то чужеродным для организма, чего следует избегать.  

При этом, новости, посвященные синтезу новых веществ, изобретению 

новых уникальных материалов, будучи расположены на страницах научно-

популярных журналов, не имеют похожих коннотаций.  

Можно выделить еще один аспект, связанный с распространением 

естественнонаучного знания. Централизация и широкое покрытие 

информационных потоков позволяет сформировать единое, общее понимание для 

все общности людей, иными словами, информационный или культурный код.  

Донесение информации о науки и последних технологиях в своем роде может 

являться инструментом для поддержания определенных инициатив для тех или 

иных общественных субъектов на региональном или федеральном уровнях. Можно 

рассматривать уровень доступности такой информации как один из индикаторов 

степени демократизации общества. 

Таким образом, естественнонаучная тематика предполагает освещение 
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следующих блоков: 

 информация о фундаментальной науке и последних исследованиях,  

 информация, относящаяся к технологиям и производственным 

процессам 

 информация, которая необходима для практической науки 

и образовательной деятельности; 

 информация, относящаяся больше к бытовой, повседневной 

деятельности. 

 Таким образом, популяризация естественно-научного знания имеет еще 

и явную социальную нагрузку для сопровождения процессов, происходящих 

в обществе.  

Мы можем рассмотреть трансформацию вышеуказанных этапов развития 

естественно-научной тематики на примере журнала «Вокруг света». Он считается 

одним из первых журналов со специализацией на популяризации науки. Выход 

издания в 1861 году, как и многих других в это время, сопровождался растущим 

интересом к новостям о научно-техническом прогрессе.  

В 1868 г. журнал был временно закрыт почти на двадцать лет по ряду причин. 

После перезапуска издание стало фокусироваться на путешествиях и краеведении. 

В этот момент на страницах журнала стала появляться реклама. 

В двадцатом веке и по настоящее время издание стало в большей степени 

универсальным и политематическим. 

После войны в 1946 г. сформировался итоговый концепт в качестве 

географического научно-популярного журнала. Тираж стал заметно расти и за 

двадцать лет, к началу 80-х годов стал достигать нескольких миллионов 

экземпляров, что отвечает буму на научно-популярную периодику в советский 

период. В этот период на страницах журнала публиковались краеведческие заметки 

по СССР, материалы археологических и географических экспедиций, результаты 

деятельности институтов и предприятий. Тако содержание вполне соответствует 

описываемому ранее директивному этапу.  

В начале девяностых в журнале стали превалировать псевдосенсации 
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и громкие заголовки в духе бульварной прессы. Новости о науке уступили место 

рассказам о привидениях, НЛО и прочих мистических явлениях. 

В 2000 годах экономическая ситуация в стране улучшилось, аудитория стала 

более платежеспособной и возник спрос на качественные журналы, в том числе 

и научно-популярного характера. «Вокруг света» вернулись к традиционному 

формату с высоким качеством контента и иллюстративного сопровождения. Стали 

вновь публиковаться статьи, которые можно отнести к традиционной научно-

популярной тематике, сформировалась команда авторов, которые стали вести 

рубрики и колонки на темы путешествий и экспедиций.  

Журнал быстро вышел на лидирующие позиции в научно- популярной 

прессе, неоднократно становился обладателем премии в номинации рекордный 

тираж года. В 2000 годах тираж варьировался в пределах 200–250 тысяч 

экземпляров. 

Устойчивость журнала и его актуальность на протяжении многолетней 

истории – результат сфокусированной работы по отбору материала 

и приверженности исторической направленности, которые нашли свой отклик 

у широкой аудитории.  Несмотря на некоторые корректировки на различных этапах 

развития, журнал сохранил читательский интерес.  

В целом, можно говорить о сложившейся системе в естественно-научных 

СМИ. Дальнейшие вызовы и трансформации будут лежать в следующих 

направлениях: адаптация контента и переход в   мультиплатформенные медиа, 

построение конструктивного диалога и формирование доверия между 

журналистами и научным сообществом, дальнейшая пропаганда, направленная на 

устранение лженауки и сенсационных новостей, базирующихся на низком уровне 

критического мышления у аудитории. 

Здесь журналистского сообществу нужно будет отчасти отойти от 

коммерческого подхода по оценке событий как «продаваемых», востребованных 

у аудитории и продолжать усиливать просветительскую, информирующую 

функцию.  

В целом мы наблюдаем устойчивое развитие интереса к естественнонаучной 



128 

 

 

 

тематике и постепенное развитие коммуникации не только в плоскости – ученые – 

читатель, но и развитие диалога с фондами, государством, корпорациями. На базе 

крупных технологический корпораций и ведущих исследовательских заведений 

появляются должности, основная задача которых, обеспечение диалога 

с обществом и популяризация достижений. 

Усиление позиций научно-популярных СМИ является неотъемлемой 

составляющей развития экономики, базирующейся на инновациях. Повышение 

уровня образованности, кругозора будет способствовать вовлечению все большего 

числа людей в наукоемкие индустрии и повышать статус науки в целом.  

 

3.5 Особенности освещения гуманитарного знания 

 

Исследователи редко обращаются к проблематике популяризации 

гуманитарного знания. Вместе с тем это направление имеет свои особенности, 

специфику относительно естественно-научной тематики. Как было отмечено ранее, 

одна из задач научно-популярной прессы – перевод сложных научных сообщений 

на язык, доступный широкой аудитории.   

 Проблематика освещения гуманитарного научного цикла заключается 

в следующем. С одной стороны, у аудитории есть запрос на понятное, 

не ангажированное объяснение вопросов, которые мы традиционно относим 

к социальным, гуманитарным наукам: история, психология, философия, 

культурология, филология и др.  

С другой стороны, сама по себе вышеуказанная тематика кажется 

на интуитивном уровне простой для восприятия и осознания, как будто 

не требуется дополнительный перевод, комментарии, все и так понятно. На этой 

почве и возникают различные манипуляции с терминами, описанием событий, игра 

с причинно-следственными связями. В итоге для неискушенного читателя 

формируются теории, подходы, которые мы можем отнести к «лженауке». 

Например, альтернативные подходы к хронологии исторических событий, 
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к археологическим раскопкам и артефактам, которые были созданы в современный 

период, объяснениям происхождения слов и выражений и так далее. 

Особенность гуманитарных наук, в отличие от естественных, заключается 

в том, что значение имеют как научные открытия, факты, так и интерпретации, 

художественный анализ, описания, критические суждения. Скажем, когда речь 

идет о характеристике художественного течения, памятника культуры или 

определенных подходов к пониманию исторического процесса. В случае 

упрощения авторской теории, концепции, есть риск так сократить идею, что 

исчезнет и сама суть. 

Как уже было отмечено ранее, многочисленные исследования отмечают 

тенденцию к глобализации различных аспектов общественной жизни: будь 

то политика, экономика, культурные явления.  

 Эти процессы немыслимы, по мнению В. А. Сидорова и других 

исследователей, «без укрепления в мире стандартов журналистской 

деятельности»215. Объем информации значительно увеличивается и ускоряется 

в такие трансформационные периоды. В таких ситуациях люди в большей степени 

подвержены манипуляциям, гораздо легче принимают позицию, навязываемую 

пропагандой. Роль журналиста как проводника объективной информации 

значительно вырастает с одной стороны, и подвергается большему давлению, 

с другой. 

Именно в такие периоды появляется риск уйти в тенденциозную оценку тех 

или иных политических, социокультурных, экономических, исторических явлений, 

событий. Придается дополнительный смысл, отвечающий актуальной повестке, 

вместо приверженности фактам и объективной трансляции информации.  

Также, мы имеем дело с явлением, когда в обществе уже существует 

некоторая общепринятая позиция относительно конкретных персоналий, явлений, 

периодов. Популяризация гуманитарных наук может выступать как подкрепление 

                                                 
215 Сидоров В. А., Ильченко С. С., Нигматуллина К. Р. Аксиология журналистики: опыт 

становления новой дисциплины; под общ. ред. В. А. Сидорова. СПб.: Роза мира, 2009, с. 28 
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существующих взглядов и оценок, так и как попытка переосмыслить такие 

события, явления.  

По мнению Л. К. Рябовой, мы можем говорить об общественной 

ответственности журналистов, которые занимаются популяризацией истории, так 

как они отвечают «не только за формирование в нём (обществе) исторического 

сознания, исторической памяти, исторической культуры, но и в значительной 

степени за то, как Россия и русские, история страны воспринимаются 

за рубежом»216. 

Одним из аспектов в популяризации общественных наук является 

проблематика взаимодействия ученых-гуманитариев с журналистским 

сообществом, которую мы отмечали раньше при анализе особенностей 

популяризации естественных наук. Как было отмечено ранее, многие области 

гуманитарных наук, такие как философия, психология, искусствоведение не всегда 

связаны с конкретными научными открытиями. Благодаря налаженному 

профессиональному контакту с ученым, у журналиста есть больше возможности 

наиболее полно понять авторскую концепцию и корректно донести ее до читателя.   

Также, важно учитывать тот факт, что, материалы по гуманитарным 

направлениям кажутся на первый взгляд простыми для восприятия, интуитивно 

понятными. С одной стороны, новости истории, психологии, археологии вызывают 

высокий интерес.  С другой стороны, мы все больше и больше имеем дело 

с междисциплинарным характером гуманитарных наук, применением методов 

естественных наук и размыванием границ между отдельными областями. Так, 

например, нейрофизиология, невербальная коммуникация, когнитивная 

психология и нейрофизиология объединены в направление когнитивистика.  

На сегодняшний день гуманитарные науки представлены в следующих 

специализированных научно-популярных журналах: «История в подробностях», 

«Военно-исторический журнал», «Родина», «Историк», «Московский журнал. 

                                                 
216Рябова Л. К. Историческое знание и проблемы социальной ответственности журналиста // 

Средства массовой информации в современном мире. Петербургские чтения: матер. 51-й 

международной научно-практической конференции (19–20 апреля 2012 г.) / Отв. ред.-сост. 

С. Г. Корконосенко. СПб.: Филол. ф-т СПбГУ, 2012. 
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История государства Российского», «Дилетант», «Исторический журнал History 

Illustrated», Psychologies (Психология). Основной массив изданий относится 

к истории или психологии.  Отдельные журналы имеют большую историю 

и преемственность: например, «Московский Журнал» Н. М. Карамзина, 

выпускающийся с 1791 года, или «Родина» - с 1879 года. Отдельные издания 

представляют собой локальные версии зарубежных франшиз – «Психология», 

The Art Newspaper. 

В классических научно-популярных изданиях мы также можем найти 

материалы, посвященные гуманитарной тематике. Для выявления 

представленности этого сегмента в универсальных журналах мы провели жанрово-

стилистический анализ и рассмотрели отдельно вопрос авторства материалов.  

Для целей данного анализы мы исследовали материалы крупнейших 

универсальных (междисциплинарных) научно-популярных журналов за 2016 г.: 

«Вокруг света» (средний тираж в месяц 227 000 экземпляров), «Кот Шредингера» 

(тираж в месяц 50 000 экземпляров), «Наука и жизнь» (тираж в месяц 

36 000 экземпляров), «В мире науки «Scientific American» (тираж  в месяц 

12 500 экземпляров), «Знание – сила» (тираж в месяц 5 000 экземпляров)217. 

Вокруг света. Этот журнал с момента своего основания был посвящен 

просвещению по различным направлениям: география, история, археология, 

биографии, путешествия, открытия в науке и достижения технического прогресса.  

Эти направления во всем своем разнообразии представлены несколькими 

десятками рубрик, которые, как правило повторяются из месяца в месяц. Структура 

журнала в целом идентичная от номера к номеру. Большую доли занимают 

материалы о путешествиях, традициях, коренных народах и их обычаях.  

В качестве примера приведем список основных рубрик (в алфавитном 

порядке): «анатомия героя», «артефакт», «архив», «британские ученые», «большое 

путешествие», «вопрос – ответ», «выбираем», «годовые кольца», «голос крови», 

«дело вкуса», «зверь», «зоология», «инфографика», «картография», «кроссворд», 

                                                 
217 Пастухова Б. П. Особенности популяризации гуманитарных наук (на примере печатных СМИ) // Журналист. 

Социальные коммуникации. 2017. № 2 (26). 



132 

 

 

 

«круговой обзор», «культурный код», «местные «жители», «месяц», «мисс мира», 

«наука», «национальное достояние», «один кадр», «почта редакции», «рабочий 

момент», «суть вещей», «традиции», «чистая правда», «фотопроект», «цифры», 

«чужая душа». 

В среднем, в каждом номере можно найти до десяти материалов в различных 

жанрах (заметка, репортаж, интервью, инфографика) по направлениям 

гуманитарных и общественных наук, в том числе по археологии, искусствоведение, 

история, культурология, литературоведение, психология, этнография, экономика.  

Для них выделены такие постоянные рубрики как «Артефакт», «Культурный код», 

«Чужая душа», «Чистая правда».  

Основной массив контента создается постоянными авторами – 

журналистами-популяризаторами, авторство указывается в любом жанре – будь то 

короткая заметка, справка или статья. Есть также материалы, написанные 

действующими учеными.  

Например, М. Лавриченко писала об Александре Невском и Иване Сусанине 

(она является младшим научным сотрудником Института Славяноведения РАН). 

Кроме того, в журнале активно печатаются профессиональные научные 

журналисты, например Илья Ферапонтов.  

С одной стороны, журнал «Вокруг света» представлен в парадигме 

«инфотеймента». Он активно иллюстрирован яркими фотографиями, которые 

могут занимать целый разворот, большинство статей дополняется занимательной 

инфографикой, факты и цифры представлены в формате сенсаций, привлекающих 

внимание читателя. Вместе с тем, глубина проработки материалов, обилие 

фактологического сопровождения, комментарии ученых уравновешивают 

развлекательную манеру подачи материала. Вместе с тем, стилистически мы 

можем отнести журнал скорее к научно-развлекательному, познавательному, 

а не научно-популярному.  

В части освещения гуманитарных наук журнал достаточно комплексно 

представляет ключевые направления и обеспечивает соответствующий контент 

в каждом номере. 
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«Кот Шредингера». Данный научно-популярный журнал издается 

с 2014 года при поддержке Министерства образования и науки. «Мы пишем 

о Вселенной, об атомах, о материках, об организмах, об обществе.» – так 

описывают круг освещаемых вопросов редакция журнала в обращении к читателю. 

Журнал выпускается на ежемесячной основе, хотя в 2016 году вышло 8 выпусков: 

сдвоенный номер за январь и февраль, и летний номер, включающий месяца с мая 

по август. 

Журнал включает в себя 5 разделов – тематических блоков. Один из них – 

«Homo Sapiens», объединяет публикации по гуманитарному направлению: 

антропология, история, лингвистика, медицина, педагогика, психология, 

социология, экономика.  Этот перечень вынесен как подзаголовок общего блока 

«Homo Sapiens».  

В среднем данный тематический блок включает четыре-пять заметок 

об исследованиях в гуманитарных областях науки. Структура заметки 

представлена следующим образом: ситуация, контекст, результаты и выводы.  

Заметки публикуются без указания автора, но всегда имеется сноска 

на конкретного ученого или научную группу. Отличительной чертой журнала 

является обязательная сноска на изначальный источник информации, например, 

научный журнал или пресс-релиза исследовательской организации. Это оформлено 

в конце каждой заметки в едином стандарте: «Кто исследовал» и «Где 

опубликовано». На своих страницах издание публикует информацию как 

об отечественных, так и о зарубежных разработках. 

Помимо заметок, блок Homo Sapience также включает пару научно-

популярных статей, написанных журналистами издания. В рамках данного жанра 

предполагается более тщательное рассмотрение вопроса. 

Кроме того, статья гуманитарной направленности может быть вынесена 

в качестве темы номера. Например, «Так или эдак, а может, никак. О чем спорят 

российские философы» на 5 разворотов за авторством научного журналиста, 

директора Школы научной журналистики, Ивана Шунина. Этот материал также 



134 

 

 

 

включал в себя интервью с ученым, доктором физико-математических наук, 

физика-теоретика А. Юрова на тему роли философии в науке.  

 Практика публикации интервью с учеными является типичной для журнала 

«Кот Шредингера». Например, в статье «Решать и плакать. Математическая 

тревожность: кто виноват, что делать, отцы и дети, мужчина и женщина, 

преступление и наказание» даются вставки-интервью с Ю. Ковас, заведующей 

лабораторией когнитивных исследований и психогенетики Томского 

государственного университета и сотрудниками лаборатории возрастной 

психогенетики Психологического института Российской академии образования – 

И. Захаровым и Г. Васиным (выпуск журнала№ 10, октябрь 2016 г.).   

В номере вышло полноценное интервью с лингвистом Б. Иомдиным на шесть 

полос (включая полноразмерную иллюстрацию-рисунок на первой странице) 

«Слово – не то, чем кажется. Лингвисты прощают нас за орехи, кружки и рубашки».  

Помимо текста, в статьях таже приводятся инфографика, таблицы – 

результаты опросов, рисунки-коллажи, фотографии. Иллюстративный материал 

в среднем занимает полполосы или даже полосу целиком. Ключевые слова в тексте, 

подзаголовки выделены цветом и шрифтом для большей акцентуации. 

В среднем, объем публикаций на гуманитарную тему в журнале составляет 

около 20 полос от всего объема издания, которое насчитывает обычно 140–

150 страниц). Таже, интересующая в рамках данного анализа тематика, может быть 

представлена в разделе «Герои», «Колонки редакторов». Несмотря на сравнительно 

небольшую долю от всего объема публикаций, гуманитарная тематика системно 

появляется в каждом номере в полном предусмотренном объеме.  

«Наука и жизнь» Журнал выпускается с 1890 года и считается одним из 

старейших отечественных научно-популярных изданий. Исторически сложилось, 

что основную часть его контента занимают материалы, связанные 

с естественнонаучными и технологическими направлениями. Однако в журнале 

также присутствуют регулярные рубрики, посвященные гуманитарным наукам, 

такие как "Беседы о языке", "Из истории фамилий", "У книжной полки", 
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"По музеям и выставочным залам", "По страницам всемирной истории", 

"Отечество. Страницы истории" и многие другие. 

В среднем, на каждый выпуск журнала приходится несколько заметок, 

которые подготавливаются на основе российских и зарубежных источников, 

и авторство в них не указывается. Реже, не в каждом номере, могут быть 

полноценные статьи, которые также относятся к вышеупомянутым рубрикам. 

Например, материал «Кто открыл Америку» В. Гуляева, доктора исторических 

наук в июльском номере или статья «И надо оставлять пробелы…» доктора 

филологических наук А. Шумейко. 

Как мы видим, авторы материалов обычно ученые, а не журналисты. 

К примеру, постоянную рубрику по лингвистике «Беседа о языке» ведет 

Е. Первушина, доктор филологических наук, рубрику по юриспруденции – 

«Природа человека» ведет С. Шишков, кандидат юридических наук, а колонки 

по истории выпускаются за авторством Г. Иоффе – ученого-историка.  

В издании практически в каждом номере мы можем найти с учеными, 

которые занимаются точными науками. По гуманитарному, общественному 

направлению таких бесед пока нет. 

С другой стороны, сквозной рубрикой в 2016 году стал «круглый стол» 

на тему: «Что могут фантасты в XXI веке», который носил междисциплинарный 

характер. В каждом номере публиковались ответы одного специалиста, 

а в декабрьском выпуске вышла финальная статья, в которой подвели итог 

дискуссии. Вопросы были одинаковы для всех участвующих:  

1. «Существует немало научно-фантастических произведений, в которых 

высказывались идеи, описывались открытия и изобретения, позднее ставшие 

реальностью («Гиперболоид инженера Гарина», «Вечный хлеб», «Человек-

амфибия», «Голова профессора Доуэля» и т. д.). Могут ли в наши дни 

фантастические рассказы подтолкнуть учёных к новым открытиям?» 

2. «Может ли сейчас научно-фантастическое произведение претендовать 

на роль футурологического исследования и стоит ли ждать этого от автора? 

В чём состоит задача научно-фантастического произведения?» 



136 

 

 

 

3. «Какие проблемы современности и возможного будущего могут стать 

объектами внимания писателей-фантастов?»218. 

В качестве респондентов позвали П. Амнуэля – ученый-астрофизик, 

писатель-фантаст, Н. Романецкого – писатель-фантаст, Г. Гусакова – инженер-

физик, писатель-фантаст, Б. Долинго, А. Быстрова – писатели, А. Кубатиева – 

литературовед, В. Владимирского – литературный критик, журналист, 

А. Первушина – писатель, исследователь космонавтики.  

В целом мы можем отметить, что направление популяризации гуманитарных 

наук в журнале «Наука и жизнь» пока носит фрагментарный характер 

и значительно уступает по объему освещения этой тематики другим исследуемым 

нами журналам.  

В мире науки «Scientific American». Этот журнал является российской 

версией международного издания, одного из старейших в мире по научно-

популярной тематике. С точки зрения своего формата он ближе всего к журналу 

«Наука и жизнь» - подача материала достаточно консервативная, стилистика 

максимально соответствуем максимально консервативному стандарту научно-

популярной.  

Статьи по гуманитарной тематике публикуются нерегулярно – в одном 

номере их может быть 2–3, а в следующих выпусках ни одной. Тематически 

материалы относятся в основном к таким направлениям, как археология 

лингвистика, психология.  

В спаренном номере за январь-февраль вышло три материала: Археология – 

«Эффект пирамиды», Зак Зорич, Психология – «Как слова приходят в голову?», 

Аннеке Мейер, Развитие Ребенка – «Детский лепет» Патриция Куль. 

В мартовском, апрельском номерах ни одной статьи. 

В апрельском номере статья по лингвистике «Языковые войны» Майкла 

Болтера и интервью в рубрике Археология – «Здравствуйте, наши далекие предки!» 

В. Губарев побеседовал с академиком А. Деревянко. 

                                                 
218 Наука и жизнь. - 2016. - № 3 С.64 
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В номере за май-июнь представлены следующие статьи: Эволюция – 

«Человек загадка», автор Кейт Вонг, Устойчивое развитие – «Сирия. Беженцы 

от засухи», автор Джон Уэндл, Когнитивная психология – «Рассказы нейробиолога 

каменного века» и Психология - «Сила общества», автор Ульрих Кюнен. 

В основном мы видим переводные статьи из материнской франшизы. Среди 

авторов – и ученые, и журналисты-популяризаторы. После статьи также дается 

сноска на дополнительную литературу по теме – как правило, отмечается пара 

источников из англоязычной прессы. 

Ноябрьский номер включает одну статью: Экономика – «Угроза 

неравенства» автор Ангус Дитон. Также в номер включены два материала в жанре 

эссе-размышление в фантастическом ключе о будущем человечества.  

В декабрьском номере не было ни одной статьи по гуманитарной теме, хотя 

затрагивались смежные направления, например, политический и общественный 

компоненты при популяризации науки и иные социально-политические аспекты 

взаимодействия науки и общества.   

Таким образом, журнал "В мире науки" представляет гармоничную 

комбинацию авторских материалов, созданных как журналистами, так и учеными, 

а также полноценных диалогов в виде интервью с ведущими учеными в области 

гуманитарных наук. Учитывая, что издание "В мире науки" изменяет свою 

тематическую направленность от выпуска к выпуску, можно сказать, что 

включение гуманитарных тем в контент журнала является актуальным, хотя оно 

может не присутствовать в каждом выпуске. 

Журнал «Знание - сила» ведет свою историю с 1962 года. Концепция 

издания менялась и изначально была ориентирована на подростков. В настоящее 

время журнал позиционируется как научно-популярный и научно-

художественный. Аудитория – люди любого возраста и профессии.  Помимо 

рассказа о последних достижениях науки и техники, редакция ставит задачу – 

«выявление человеческого смысла всякого знания»219. 

                                                 
219 История журнала «Знание-сила». Интернет-портал издания https://znanie-sila.su/istoriya-

zhurnala 
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Объем публикаций по гуманитарной тематике занимает до половины объема 

журнала. В среднем, в каждом номере от 7 до 15 материалов по данному 

направлению. В журнале размещаются статьи по таким направлениям 

гуманитарных, общественных наук как археология, история, искусствоведение, 

культурология, лингвистика, литературоведение, психология, социология, 

педагогика, филология и философия, экономика. 

В рубриках эти направления представлены следующим образом: «Вкус 

бытия», «Вернисаж з-с», «Гений места», «Заметки Культуролога», «Искусство 

нашего века», «История цивилизаций», «Империя – зло или благо», «Лавка 

древностей», «Письма русского путешественника», «Психо(пато)логия обыденной 

жизни», «Учитесь читать». 

Большая часть этих рубрик систематически представлена в каждом номере. 

Кроме того, гуманитарному направлению может быть посвящен раздел «Главная 

тема номера» – более половины номеров: (выпуски за январь «Империи – зло или 

благо» (которая впоследствии становится регулярной рубрикой), март «Игры 

каменных престолов», апрель «Это сладкое слово «свобода»», май «Кризисы 

всегда и везде», июль «Слово и реальность», сентябрь «Книги – почему и зачем: 

были, есть и будут», ноябрь «Чтение: новые горизонты». Во многих номерах статьи 

на темы гуманитарной направленности вынесены на обложку. Мы можем сделать 

вывод, что данная тематика занимает значимое место в повестке издания. 

Авторами материалов являются как ученые (например, литературовед 

М. О. Чудакова, культуролог А. П. Люсый) так и журналисты издания. Заметки, 

размещаемые в постоянных рубриках, часто публикуются без указания автора.  

Также на страницах издания можно найти интервью с действующими 

учеными – М. Эпштейном (философ, культуролог, литературовед), М. Вулф 

(невролог), А.  Теслей (историк), Е. Зейферт (переводчик, литературовед). 

Также на страницах журнала публикуются постоянные обозреватели, 

которых мы не можем отнести ни к категории ученых, ни к журналистам. Это 

скорее любители, которые глубоко погрузились в определенную тематику и пишут 

статьи только по ней, например, Е. Генерозова является постоянные автором 
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по разбору живописи в «Вернисаж з-с», А. Север делает публикации по Санкт-

Петербургу, С. Эйгенсон, будучи инженером-нефтяником, пишет на исторические 

темы. 

Журнал выполнен в черно-белом решении, за исключением обложки 

и первых разворотов с содержанием, где присутствуют цветные иллюстрации.  

Стилистически, публикации в журнале часто имеют публицистический 

характер, авторы статей предлагают свой, оценочный взгляд на ту или иную 

проблематику. Это отличает «Знание-сила» от других изданий, в которых 

превалирует научно-популярная стилистика, типичная для такого рода журналов.  

Подводя итоги данного анализа, мы приходим к следующим заключениям.  

Традиционные универсальные научно-популярные журналы хоть 

и затрагивают гуманитарную тематику, преимущественно сохраняют фокус 

на достижениях естественных наук и технологических прорывах. Отдельного 

журнала, который фокусировался бы исключительно на гуманитарной тематике 

с широким покрытием разных направлений, нет.  

Вместе с тем, в мире такие издания существуют. Например, французский 

ежемесячный журнал, который издается с 1980-х гг. под названием Sciences 

Humaines (Гуманитарные науки). К нему раз в квартал выходит специальный 

номер, который целиком посвящен одной узкой теме. 

Данное издание покрывает основные направления гуманитарных, 

общественных наук, включая антропологию, историю, культурологию, 

лингвистику, педагогику, философию, экономику и другие.  

Авторами журнала являются ученые, эксперты и журналисты.  Объем 

издания – около 75 страниц. Статьи умеренно иллюстрированы цветными 

фотографиями, рисунками.  

В России формат популяризации гуманитарных наук отражает общий подход 

конкретного издания – единая концепция пока не сформирована. Отчасти, мы 

может наблюдать едино образность и последовательность в журналах, которые 

специализируются на одном направлении, например психологии или истории. 

В таких изданиях уже есть сложившаяся структуру и формат подачи материала. 
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Общим для популяризации как гуманитарной, так и естественнонаучной 

тематики, является экспертиза автора. Им может быть как ученый, так 

и журналист-популяризатор. В последнем случае представляется важным 

сохранение связи с учеными для обеспечения корректности передачи идеи 

и интерпретации. Необходимо сохранять практику публикации бесед, интервью 

с учеными либо просить предоставить комментарий к уже готовому материалу. 

Мы можем сделать вывод, что популяризация гуманитарных наук 

в российских печатных медиа развивается поступательно и комплексно, хотя 

совокупный объем публикаций в политематических журналах пока остается 

вторичным, относительно естественных наук. 

 

3.6  Анализ восприятия публикаций читателями научно-популярной прессы. 

 

 

В рамках данного диссертационного исследования мы рассматривали 

различные аспекты, обуславливающие журналистскую деятельность 

по популяризации науки.  

Для более комплексного понимания восприятия научно-популярной прессы 

целевой аудиторией, ее запросов, ожиданий, реальных потребностей 

и особенностей взаимодействия с контентом мы провели отдельное исследование.  

Для этого была разработана анкета-опросник, состоявшая из 16 вопросов 

открытого и закрытого типов (см. Приложение А). 

Предложение пройти опрос было направлено действующим читателям 

ведущих научно-популярных журналов («Наука и Жизнь», «Дилетант», 

«Популярная механика», «Кот Шредингера» и другие).  Совокупно было получено 

84 анкеты, из них 69 были заполнены в достаточной степени корректно и полно для 

дальнейшего проведения анализа. Понятно, данное исследование из-за небольшого 

массива опрошенных не дает исчерпывающего ответа на вопрос об эффективности 

публикаций по проблемам науки, но указывает на имеющуюся тенденцию в данном 

направлении. 
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Часть вопросов была направлена на изучение самой аудитории – возрастные 

группы, уровень образования, характер профессиональной деятельности, 

предпочитаемый досуг и стиль свободного времяпровождения.  

Ряд вопросов был направлен на уточнения восприятия важных для нашего 

исследования параметров по способам донесения научно-популярной информации 

– в бумажном или электронном виде, в развлекательной или строгой, научной 

манере, отношение к инфографике и личности автора – ученый или журналист. 

Большую часть респондентов составили читатели в группах 25–35 и 35–

45 лет (см. диаграмма 3).  

 

 

 

Диаграмма 3. Распределение по возрастным группам 

 

Практически все респонденты имеют высшее образование, только один 

участник – среднее профессиональное.  В части профессиональной деятельности 

были представители различных отраслей и специальностей – медицина, 

недвижимость, производство, коммерция, финансы и бухгалтерия, 

информационные технологии и прочее.    
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Наиболее типичным видом досуга и отдыха для респондентов были занятия 

спортом, чтение, посещение кино, театра, выставок. Около 10 % отметили также 

изучение иностранных языков как хобби. 

Затем оценивались предпочтения аудитория по частоте потребления 

и источникам научно-популярного информации, какие темы наиболее интересны 

и почему.  

Почти половина опрошенных потребляет научно-популярный контент на 

ежедневной основе (41 %), чуть меньше – несколько раз в неделю (см. 

диаграмму 4). Таким образом, более 70 % опрошенных осознанно и регулярно 

читают научно-популярные тексты.  

 

 

Диаграмма 4. Частота потребления научно-популярного контента 

 

Респонденты обозначают в среднем около трех источников научно-

популярной информации. Помимо научно-популярной литературы (журналы, 

книги) наиболее распространенным была названа сеть Интернет. Она по частоте 

упоминания занимает 77 %. К интернет-ресурсам также мы относили 

специализированные сетевые платформы – например, проект Arzamas, Google 

Scholar. Электронные версии печатных изданий сюда не включались. Также были 

41%

23%

32%

4%

ежедневно несколько раз в неделю несколько раз в месяц несколько раз в год
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отмечены тематические телеканалы (например, Discovery) и аудио подкасты, 

лекции ученых-популяризаторов. 

Все респонденты читают печатные специализированные научно-популярные 

издания (этот фактор был обязательным условием для выборки), предпочитая 

электронный формат (около 70 %). Чуть больше четверти отвечающих не имеют 

выраженных предпочтений по формату и читают печатные издания как 

в бумажном виде, так и в цифровой версии (27 %). 

В рамках анкетирования было предложено обозначить периодические 

журналы, которые непосредственно знакомы респондентам. Нами предварительно 

был составлен список из 12 научно-популярных журналов: 

• «В мире науки» 

• «Вокруг света» 

• «Дилетант» 

• «Знание – сила» 

• «Квант» 

• «Коммерсант. Наука» 

• «Кот Шредингера» 

• «Наука и жизнь» 

• «Популярная Механика» 

• «Родина» 

• «Троицкий вариант – Наука» 

• «Химия и жизнь» 

В среднем, респонденты отмечали около 3–4 наименований журналов. 

Наиболее часто назывались «Вокруг света», «Наука и жизнь», «Дилетант» 

(см.  диаграмму 5). 
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Диаграмма 5. Количество упоминаний изданий при анкетировании 

 

Если говорить о читательских предпочтениях - вопрос №10 из анкеты – 

«Какое из указанных изданий пользуется у вас наибольшим интересом? Почему?», 

на первом месте оказался журнал «Дилетант» – 24 респондента выделили его как 

наиболее интересный, на втором – «Наука и жизнь» – 15, на третьем – «Популярная 

механика» – 12 респондентов. При этом, в качестве отличительной стороны 

издания, назывались хорошее раскрытие интересующей темы либо широта 

покрываемых тем, разнообразие материала. 

Среди факторов, влияющих на покупку журнала, читатели отмечали 

следующие: опыт предыдущего чтения данного издания, обложка – темы на ней 

и оформление, содержание номера – наличие статей по интересующим темам. 

В процентном соотношении эти факторы представлены следующим образом 

на диаграмме 6:  
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Диаграмма 6. Факторы, влияющие на покупку 

 

Безусловно, параметры темы и содержания могут иметь некоторое 

пересечение с фактором «обложка». Вместе с тем респонденты давали 

комментарий, что «сенсационность» заголовка их скорее отпугнет, а наличие 

интересующих рубрик, тем подтолкнет к покупке номера (более 50 процентов 

опрошенных). 

В ходе опроса мы выявили, что у аудитории большой интерес как 

к естественным наукам и технике, так и к гуманитарным.  

Предпочитаемые рубрики и тематика крайне разнообразны: квантовая 

физика, авиация, медицина, история, антропология, краеведение, космос, 

робототехника, искусственный интеллект, психология, эволюция, химия, 

искусствоведение, материаловедение, новости науки в целом, рубрики типа 

«просто о сложном».    

Около трети аудитории уделяют чтению научно-популярной тематики 

от получаса до часа, почти половина – до двух часов.  В сочетании с частотой 

чтения, выявленной вопросом ранее, мы можем говорить об устойчивом внимании 

аудитории и глубокой вовлеченности в процесс чтения, см. диаграмму 7.  

55%
26%

19%

тема, содержание обложка и оформление опыт
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Диаграмма 7.  Продолжительность чтения 

 

Как правило, чтение происходит в дороге или дома, в качестве отдыха, 

досуга.  

Отдельная группа вопросов была направлена на выявление наиболее 

подходящего формата популяризации. Один из вопросов – косвенный – «Какие из 

последних прочитанных материалов вам особенно запомнились? Почему?».  

При размышлении о причинах почему запомнилась статья, в основном 

назывались: необычное, увлекательное изложение материала, предложение 

неожиданного, но обоснованного взгляда на определенную проблематику, 

качественные иллюстрации. 

Другой вопрос – перечень параметров статьи, которые было необходимо 

оценить по 5-бальной шкале с позиции предпочтения читателя: 

a. Статья написана действующим ученым 

b. Статья написана журналистом 

c. Статья активно иллюстрирована строгой инфографикой 

(таблицы, схемы, графики, фотографии) 

d. Статья иллюстрирована развлекательной инфографикой 

и яркими иллюстрациями 

33%

46%

13%

8%

от 30 минут до часа час-два

в пределах 30 минут более двух часов
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e. Стиль изложения ближе к научному, формальному языку 

f. Стиль изложения ближе к повседневному, 

развлекательному формату 

g. В статью включены цитаты ученых, элементы интервью». 

Эти вопросы отражают ключевые параметры подходов к популяризации 

науки.   

Мы получили следующие результаты (см. таблицу 6): 

Таблица 6. Параметры статьи, значимые для читателя 

Параметр Частое значение Среднее значение 

Статья написана 

действующим ученым 

5 4,45 

Статья написана 

журналистом 

3 3,23 

Статья активно 

иллюстрирована строгой 

инфографикой (таблицы, 

схемы, графики, 

фотографии) 

4 3,59 

Статья иллюстрирована 

развлекательной 

инфографикой и яркими 

иллюстрациями 

2 3,00 

Стиль изложения ближе к 

научному, формальному 

языку 

4 3,59 

Стиль изложения ближе к 

повседневному, 

развлекательному 

формату 

4 2,95 

В статью включены 

цитаты ученых, элементы 

интервью 

4 4,09 
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Под частым значением имеется в виду чаще всего повторяющаяся оценка 

из всего диапазона множества. 

Под средним имеется в виду среднее арифметическое диапазона. 

Данные результаты показывают, что наиболее предпочтительно для 

читателя, чтобы статья была написана ученым, а не журналистом. При этом были 

респонденты (27 %), которые отмечали равнозначность авторства – «не важно, кто 

автор - главное, чтобы это было написано профессионально», «смотря, какая 

тема».  

Также, читатели в большей степени предпочитают достаточно сдержанную, 

точную инфографику, а не развлекательную.  Отдельно отмечалось, что большой 

объем иллюстраций и инфографики может идти в ущерб объему текста. 

Что касается общей стилистики изложения – здесь мнения разделились – 

кому-то ближе строгий, научный стиль, кому-то развлекательный. Это видно 

и в видимом разрыве оценок – от 1 до 5. Стоит отметить, что здесь имеет значение 

психологический аспект – читатель научно-популярной тематики скорее негативно 

реагирует на слово «развлекательный» в данном контексте – как будто речь идет 

о формате для детей или недостаточно образованных людей, «легком чтиве».  

Комментирую ответы, респонденты говорили, что важна здоровая середина – 

излишняя научность и строгость изложения мешает восприятию 

и сосредоточенности на сложном вопросе. Важно, чтобы язык изложения был 

доступен, понятен.  

Мы можем сделать вывод, что целевая аудитория научно-популярных 

журналов ориентирована на регулярное потребление контента, вместе с тем, 

происходит переключение к новым источникам информации и форме – в первую 

очередь, в электронном формате. Это создает сложности для распространения 

и коммерческой эффективности печатных изданий, но создает новые возможности 

по подготовке уникального контента в цифровой версии.  

Высокую динамику набирает контент в аудио формате, который часто 

прослушивается в фоновом режиме, сопровождая параллельную активность – 

спорт, вождение автомобиля, рукоделие.  
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Разнообразие тематик, к которым читатель проявляет интерес, обуславливает 

потребность в наличии достаточного количества подготовленных журналистов.   

Мы видим, что по восприятию, для большого числа читателей ученый, 

пишущий о науке, имеет априори больший вес и уровень доверия. Вместе с тем, 

в рамках данного исследования мы оценивали скорее ожидания, а не фактическое 

восприятие материала, в зависимости от автора. Здесь есть возможность для более 

глубокого дополнительного исследования. 

 

Выводы по главе 3. 

 

В рамках третьей главы нами была проанализирована эволюция процесса 

популяризации науки, рассмотрены ключевые подходы к популяризации. В ходе 

исследования становления и развития научной популярной журналистики были 

выявлены ключевые трансформационные периоды.  

В качестве логического продолжения мы описали место и статус печатных 

научно-популярных изданий и вызовов, стоящих перед ними. Отдельно было 

рассмотрено включение сетевых изданий и цифровых технологий в деятельность 

традиционных медиа. По итогам анализа мы пришли к выводу, что после падения 

интереса к науке и ослабления сегмента научно-популярной прессы в 90-х годах, 

наблюдается активная динамика по развитию этого направления и усиления 

востребованности у широкой аудитории.   

Среди ключевых вызовов проанализированы следующие группы: 

 Технологические; 

 Профессиональные; 

 Взаимодействие с научным сообществом; 

 Аудиторные (отношения с читательской аудиторией). 

Эти группы вызовов оказались взаимосвязаны между собой – рост цифровых 

технологий требует новых профессиональных навыков у журналистов. Он же 

обусловил быстрое распространение и доступность информации – эффект 

«информационного шума» у аудитории.  Появляется тезис о дисконтировании 
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профессии журналиста так как у каждого появляется возможность находить, 

обрабатывать и доносить информацию аудитории. Как следствие – повышается 

планка уровня компетентности журналиста, чтобы дистанцироваться от «блогеров-

любителей». На первый план выходит ценностно-этический компонент.  

Отдельно мы проанализировали особенности освещения естественно-

научного и гуманитарного знания. В первом случае ключевой проблемой стало 

соотношение между умением донести информацию доступным языком 

и сохранить при этом ее научную точность – на первый план опять выступает 

вопрос подготовки журналистов популяризаторов.  

Во втором аспекте мы говорим о принципиальной нехватке качественных 

изданий, фокусирующихся на гуманитарной тематике, и журналистов, которые 

способны грамотно и объективно рассказывать о таких направлениях, как 

историческая наука, например.  

Таким образом, в третьей главе комплексно рассмотрено многообразие 

процесса популяризации науки как в историческом аспекте, так и с точки зрения 

существующей проблематики в современных медиа. Обозначены ключевые 

вызовы, к которым должен быть готов журналист-популяризатор. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Подводя итоги диссертационного исследования, мы можем сделать 

следующие заключения. 

В проведённом исследовании теоретически доказана и практически 

обоснована необходимость трансформации модели компетенций научных 

журналистов в соответствии с реалиями современных медиа, в том числе, 

вызовами, стоящими перед ними. 

Доказана необходимость в более активной подготовке научных журналистов 

и их компетентность в донесении научного знания наравне с учеными 

популяризаторами.  

В ходе исследования выявлено отсутствие актуальной модели компетенций, 

принятой для подготовки научных журналистов, которая бы соответствовала тем 

вызовам, которые сейчас стоят перед медиа.   

Такой результат был достигнут благодаря всестороннему анализу 

теоретического и эмпирического материала диссертации в рамках обозначенных 

целей и задач исследования. 

В первой главе мы рассмотрели теоретико-методологические основания 

компетентностного подхода в журналистике.  

 Изучив широкий диапазон понятий, мы пришли к выводу, что становление 

концепции «компетентностного подхода» продолжается. Нам удалось рассмотреть 

разные подходы к определению компетенций и зафиксировать позицию ученых по 

разделению компетенций на две ключевые группы: профессиональный 

и универсальные.  

 Рассмотрение комплекса универсальных компетенций было дополнено 

введением в текст исследования категории надпрофессиональных навыков – soft 

skills. Этот аспект является важным как в обучении, подготовке, так 

и в профессиональном становлении и реализации журналистской деятельности.  

Исследуя роль научных журналистов в современном российском обществе, 

мы пришли к выводу, что еще предстоит развить такие функции как построение 
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отношений с ученым сообществом, предложение критического взгляда 

на существующую повестку в области научных исследований. Активное 

вовлечение научного сообщества в диалог друг с другом и с аудиторией пока 

не реализованы.  

При этом задача по трансляции научного знания широкой аудитории 

успешно реализуется в рамках ведущих научно-популярных изданий. 

Также, в первой главе нами были изучены существующие модели 

компетенций для журналистов в целом и для научных журналистов в частности. 

Выявлены узкие места и направления для дальнейшего развития. 

Можно утверждать, что произошел значительный сдвиг, уход от понимания 

компетенций как набора знания и овладения узкими навыками – “hard skills” 

к концепции постоянного обучения и освоения гибких, надпрофессиональных 

навыков – “soft skills”.  Такой переход задает определенную парадигму 

в понимании аспектов подготовки и практической профессиональной 

деятельности.  

Таким образом мы видим, что запрос на трансформацию образовательной 

модели при подготовки научных журналистов имеет высокую актуальность, 

но в силу ряда причин этот процесс еще только начинает развиваться. 

Анализ специфики деятельности научных журналистов позволяет 

утверждать, что именно универсальные компетенции и надпрофессиональные 

навыки будут определяющими для эффективности популяризатора и именно они 

должны приобрести больший вес при формировании модели компетенций 

в образовательных программах.  

Изучению филологического аспекта компетенций в журналистской 

деятельности мы посвятили вторую главу. Впервые были исследованы проявления 

компетенций научных журналистов в процессе реализации ими творческой 

деятельности по созданию текстов на базе современных научно-популярных 

журналов (2016–2017 гг.). Мы провели типологический анализ ведущих научно-

популярных журналов и затем сделали сравнительный функционально-

стилистический анализ научно-популярных статей. В ходе этой работы мы имели 
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возможность комплексно исследовать жанрово-стилистические особенности 

современных научно-популярных изданий.  

В результате исследования были выявлены типичные характеристики 

научно-популярного стиля. Мы смогли проанализировать различные подходы 

к трансляции знания об одном и том же факте в зависимости от позиции автора 

и общей концепции журнала. Это позволило нам увидеть проявления компетенций 

научных журналистов – способность доступно донести информацию до широкой 

аудитории посредством различных приемов, умение привлечь ученых в процессе 

подготовки статьи, способность сохранить баланс между точностью и глубиной 

научной информации и экспрессивностью, увлекательностью текста. Также 

мы смогли наблюдать разницу в подходах между ученым – популяризатором 

и научным журналистом.  

В третьей части исследования автор рассмотрел исторический генезис 

популяризации науки и современные вызовы, стоящие перед научно-популярными 

СМИ. Также были проанализированы особенности освещения естественно-

научного и гуманитарного направлений. В данной главе научная новизна 

исследования проявляется в комплексном многоаспектном анализе журналистской 

деятельности по популяризации различных отраслей науки в современных 

печатных медиа. 

Мы пришли к выводу, что значимость базовой подготовки и опыт научного 

журналиста, варьируется в зависимости от того формата популяризации 

(фундаментализм или актуализм) и направления, которым журналист занимается.  

Таким образом, были решены ключевые задачи, поставленные диссертантом 

в начале исследования.  

С точки зрения перспективы дальнейших исследований мы видим 

следующие направления: 

 Проведение анализа деятельности научных журналистов, 

учитывающее мультиплатформенный характер современных медиа; 

 Проведение ретроспективного анализа эффективности программ 

подготовки научных журналистов в ведущих вузах; 
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 Проведение социологического исследования, направленного на более 

детальное изучения восприятия научно-популярных публикаций различными 

социальными группами; 

 Формирование новой типологической системы научно-популярных 

СМИ с учетом существующих вызовов и типологического многообразия. 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 

Приложение А. 

Стандартизированная анкета для проведения интервью по исследованию 

предпочтений читателей научно-популярной периодической прессы. 

 

1. Укажите, пожалуйста, ваш уровень образования 

2. К какой возрастной категории Вы относитесь: 

a. До 25 лет 

b. 25–35 лет 

c. 35–45 лет 

d. 45–55 лет 

e. 55–65  лет 

f. Старше 65 лет 

3. Укажите сферу вашей профессиональной деятельности 

 индустрия, специальность  

4. Стиль жизни (времяпрепровождение свободного времени) 

 посещение культурных мероприятий (какие) 

 домашний досуг (какой) 

 занятия спортом 

 наличие хобби 

 другое 

5. Как часто вы читаете публикации научно-популярного характера? 

6. Какими источниками научно-популярной информации Вы пользуетесь? 

7. Читаете ли вы специализированные печатные научно-популярные издания?  

8. Вы предпочитаете бумажную версию и или электронное издания?  
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9. Материалы каких нижеперечисленных изданий Вы читали? 

 Наука и жизнь 

 Знание – сила 

 Кот Шредингера 

 Популярная Механика 

 Квант 

 Родина 

 Вокруг света 

 Коммерсант. Наука 

 Химия и жизнь 

 Дилетант 

 Троицкий вариант – Наука 

 В мире науки 

10. Какое из указанных изданий пользуется у вас наибольшим интересом? 

Почему? 

11. Что влияет на ваше решение о покупке журнала?  

12. В какой ситуации Вы обычно читаете научно-популярную прессу?  

13. Сколько времени Вы готовы уделить чтению? 

14. Какие рубрики, тематические разделы представляют для вас наибольший 

интерес?  

15.  Какие из последних прочитанных материалов вам особенно запомнились? 

Почему? 

16.  Оцените по степени ваших предпочтений следующие параметры по 

пятибалльной шкале, где 1 - наименее предпочтительно – 5 – наиболее 

предпочтительно. 

a. Статья написана действующим ученым 
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b. Статья написана журналистом 

c. Статья активно иллюстрирована строгой инфографикой (таблицы, 

схемы, графики, фотографии) 

d. Статья иллюстрирована развлекательной инфографикой и яркими 

иллюстрациями 

e. Стиль изложения ближе к научному, формальному языку 

f. Стиль изложения ближе к повседневному, развлекательному формату 

g. В статью включены цитаты ученых, элементы интервью. 

 

Благодарю за уделенное время и помощь в проведении исследования. 

 


